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DESAFIOS DA COMUNICAGAO COMUNITARIA
EM TEMPOS DE PANDEMIA. PRECISAMOS
DEBATER, NECESSITAMOS INTERAGIR E AGIR

Evandro Alberto de Sousa
Orlando Mauricio de Carvalho Berti

E quase um lugar-comum falarmos sobre a pandemia da
COVID-19 em nossas vidas. Fomos atingidos de maneira direta ou
indireta pelos efeitos da Sars-CoV-2. Perdemos amigas e amigos,
parentes, pessoas queridas, tivemos nosso direito de ir e vir muitas
vezes negado como uma maneira de prevenir maior contagio dessa
doenga. Passados dois anos de sua decretacdo como pandemia,
ainda sentimos suas consequéncias. Tudo indica que sentiremos
ainda por muito mais tempo, principalmente porque a COVID-19
promoveu uma das maiores crises ja vividas e sentidas em toda a
histéria da humanidade. Nao duvidamos que as consequéncias de
tudo isso tragam uma divisao historica de Era em nosso planeta, pois
tivemos modificadas nossas maneiras de encarar o mundo, viver
nele, sermos seres sociais e até nos pequenos atos cotidianos. Nos
tornamos menos coletivamente sociaveis e tivemos de voltar a
conviver com restricdes de circulagdo e com a maior crise social,
econdmica e politica do século.
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A nossa vida académica foi impactada em cheio.

Termos ja existentes passaram a ser modais e comegaram a
fazer parte de nossas vidas e de quase todas e todos ao nosso redor.
Aulas remotas, sincrono, assincrono, Meet, Zoom, Teams, chat, live:
deram lugar ao cara a cara, a tradicional maneira de ministrarmos e
acompanharmos aulas na sala, no olho no olho, no sentir as pessoas,
no entender mais e até podermos ter uma conversa antes ou apos as
aulas para melhor compreendermos o que estava passando com
nosso alunado.

E impossivel comecar o ano de 2022, periodo em que
terminamos este livro, sem refletir tudo isso.

Esperamos que quando vocé estiver lendo este livro tudo ja
tenha passado e o que foi falado anteriormente sirva apenas como
registro historico de um tempo que mais parece uma série (de varias
temporadas) de ficgdo cientifica.

Como vemos dizendo em todos os nossos escritos: néo
podemos ficar parados e, muito menos, irradiar lamentos. Entremeio
a tantas crises, a desilusdes, a preocupacgdes, a perdas de pessoas
queridas, inclusive, muitas de nossa Universidade Estadual do Piaui,
decidimos permanecer tentando. Nao nos curvamos.

Este livro € um conjunto de textos, refletidos durante dois
periodos letivos em sala de aula e acompanhamento virtual,
respeitando todas as normas impostas no periodo pandémico
tratando sobre Comunicagdo Comunitaria e suas consequéncias.

Continuamos a acreditar no  poder comunitario
comunicacional e que &, ja podemos, inclusive, provar neste livro, que
€ no comunitario em que ha o congragamento, a unido, a
solidariedade e a presteza.
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Por isso falamos de comunicagbes nas, das e para as
comunidades, ou grupos que pregam e tentam viver o comunitarismo.

Este livro envolve 18 autoras e autores. Destes, dois
docentes (0os que escrevem esta parte introdutéria) e 16 discentes.
Alunas e alunos que vivenciaram o periodo pandémico com o0s
problemas cotidianos, alguns vivenciando lutos, outros com a sombra
de desempregos pessoais ou de familiares e amigos, alguns
convivendo com a maternidade ou paternidade, outros com amores
rompidos e alguns com as agruras das faltas de conexdes em um
mundo que teoricamente era para ser mais conectado com a Internet.

Nos deparamos com uma turma dedicada, compromissada,
aberta aos desafios € mais compromissada ainda em cumpri-los.
Essas 16 pessoas mostraram dedicagéo, zelo, vontade de aprender e
provaram que sao seres de muita agdo e presteza. Nos provam que,
muito em breve, o mercado ganhara excelentes profissionais, muitas
e muitos rumando para as redagles, empresas jornalisticas e
empreendedorismos comunicacionais e outra parte rumando para a
Academia, ajudando a dar mais sangue novo aos t&o prementes e
necessarios  estudos  comunicacionais, notadamente  da
contemporaneidade.

O livro esta dividido em sete textos, cada um pensado a
refletir um grupo social do Sertdo do Piaui. Os textos séo artigos
cientificos. A maioria foi realizada em espago de pensamento, agéo,
correcao e fechamento em mais de um ano.

Por que teimamos em continuar refletindo a regido sertaneja
piauiense? Principalmente porque este ndo é (e ja adiantamos, ndo
sera) o primeiro livro pensando sobre a regido em que nascemos,
crescemos e também atuamos comunicacional e academicamente.
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Vocé pode permanecer questionando.

Nossa resposta € muito mais que simples: € nosso lugar de
fala, € nosso lugar de atuacéo, é nosso lécus de conhecimento e de
crenga do poder da universidade em trazer reflexdes e proporcionar
caminhos que possam trazer melhorias.

Proporcionar as reflexdes dos textos que vocé vera a seguir
(entre os capitulos de um a sete) ndo é s6 o cumprimento do papel
social da universidade em refletir o que esta em seu entorno ou até
longe de seus lugares de atuagao, mas também em fazer acontecer e
reconhecer atitudes e momentos de combate e ressignificagédo sobre
esse periodo pandémico. E trazer novas vozes, novos sujeitos e
inspirar estudos do tipo. Muitos desses historicamente silenciados e
sem o0 seu merecedor lugar de fala.

N&o ha pesquisa ruim, ha pesquisa mal feita.

N&do estamos garantindo que as pesquisas a seguir séo as
melhores, afinal trabalhamos com académicos, inclusive vivenciando
também o periodo pandémico, que muitas vezes estdo dando os
primeiros passos na escrita. Mas, se pecamos nao foi por falta de
interesse ou vontade de fazer acontecer.

Criticas, duvidas e sugestfes sdo mais que bem vindas. No
final do livro constam todos os contatos de todas as pessoas que
escreveram os textos desse livro. Aguardamos vossos feedbacks.

A sequéncia dos capitulos (textos) ndo segue uma ordem
l6gica e nem de maior ou menor importancia. Suas numeragdes
foram colocadas mediante a entrega dos materiais para os
professores. Entdo ndo ha melhor ou pior texto. Ha textos, contextos
e vivéncias explanadas, principalmente tentando pensar questdes
comunitaristas do Sertdo Central do Piaui em tempos pandémicos.
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O primeiro artigo, “O PROTAGONISMO DA IGREJA
CATOLICA NA COMUNITARIZAGAO DA CIDADE DE PATOS DO
PIAUFP, de autoria de: Evandro Alberto de Sousa; Isadora Freitas do
Vale Lima; Lia Rachel Silva Marinho Barbosa; Orlando Mauricio de
Carvalho Berti e Vinicius da Silva Coutinho, trata sobre um vazio
comunicacional midiatico encontrado na cidade de Patos do Piaui. O
texto destaca como a Igreja Catdlica Apostdlica Romana €
emblematica em tentar sanar os vazios midiaticos de uma cidade que
ndo tem nenhum meio comunicacional proprio a ndo ser 0s
tradicionais relacionados a oralidade. Destaca-se como as
comunidades urbanas e rurais se comunicam por meios proprios e
como essa comunitarizagdo ajuda a sanar as demandas locais.
Todos esses preceitos foram colocados a prova durante o periodo
pandémico ja que a Igreja foi instigada a mediar os fatos e até os
humores dos membros daquela comunidade.

Ja o Texto 2, “SAVIO BARAO: UM ATIVISTA CULTURAL
QUE SE COMUNICAVA COMUNITARIAMENTE ATRAVES DA
ARTE’, de autoria de: Ana Caroline de Oliveira Morais; Evandro
Alberto de Sousa; Orlando Mauricio de Carvalho Berti e Patricia da
Conceigao Oliveira Soares, envereda sobre o perfil biografico de um
dos maiores agitadores culturais € comunitarios da regido de Picos,
Séavio Bardo, falecido em 2021. Ele tem historia de vida em agdes e
reflexdes sobre a cultura regional e minorizados. Bardo teve um
silenciamento histérico, que s6 veio a tona ap6s seu falecimento.
Destaca-se, balizado principalmente das vivéncias biogréficas o
quanto ele mediu, o quando ajudou, o quanto transformou e o tanto
que ajudou a torar a sociedade melhor, mostrando que precisamos
de muitos Savios, notadamente nesses tempos sombrios.
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O Texto 3, “A ATUACAO DO COLETIVO MULTIPLICIDADE
E AS SUAS ESTRATEGIAS COMUNICACIONAIS NA CIDADE DE
PICOS - PP, de autoria de: Evandro Alberto de Sousa; Géssica Lima
Feitosa; Luana de Sousa Rodrigues Moura; Myvrian Hazy Braga de
Aratjo e Orlando Mauricio de Carvalho Berti, trata sobre um dos
grupos culturais mais emblematicos do Sertdo piauiense e destaca
suas agdes de como conseguem comunitarizar ideias poder meio da
comunicagdo alternativa. Destaca-se o grupo, fala-se sobre suas
multiplas a¢des, de quais tematicas trabalham, como trabalham e as
consequéncias desse peculiar trabalho. E um grupo inovador e
inspirador que faz diferenga, notadamente em tempos de isolamento
social e de tanto desanimo com o futuro do Pais.

Enquanto isso, o Texto 4, “O PODER DA COMUNICACAO
NA MEDIACAO DE INFORMAGOES E  MENSAGENS
ECLESIASTICAS DURANTE A PANDEMIA DA COVID-19. ESTUDO
DE CASO DA COMUNICAGAO COMUNITARIA RELIGIOSA DA
ASSEMBLEIA DE DEUS - TEMPLO CENTRAL — EM PICOS - Pr’,
de autoria de: Ana Julia Oliveira; Evandro Alberto de Sousa; Orlando
Mauricio de Carvalho Berti e Rafaela de Oliveira Alves, aborda como
uma das maiores igrejas evangélicas, com forte presenca missionaria
no Sertdo Central do Piaui atuou e se comunicou durante o periodo
da primeira onda da COVID-19 em Picos. Como a igreja,
tradicionalmente balizada no cara a cara e na prépria importancia de
boa parte das discusses e evolugdes espirituais serem feitas no
ambiente da igreja, encarou e se modernizou frente as tecnologias
atuais para continuar seu prestimoso trabalho missionario. E feito um
estudo de caso sobre o Templo Central, que é a sede da Igreja
Assembleia de Deus em Picos.

15



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

O Texto 5, “AS EXPRESSOES COMUNICACIONAIS ENTRE
COMUNIDADES HUMANAS E ESPIRITUAIS DA UMBANDA NO
SERTAO DO PIAUL OS ENCANTADOS DA FAMILIA LEGUA NA
TENDA SAO JOAO BATISTA”, de autoria de: Evandro Alberto de
Sousa; Jodo Pedro Pereira Nunes; Lucas do Nascimento Ibiapino e
Orlando Mauricio de Carvalho Berti, trata sobre um tema pouco
abordado cotidianamente pela Academia, notadamente a de
Comunicacdo: a questdo das religibes afro-brasileiras e suas
maneiras de se comunicar, principalmente envolvendo as partes
humanas e espirituais. Destaca-se, por meio de estudo etnografico,
como 0 humano e os outros planos ajudam na comunitarizagao de
ideias, bem como ampliam a cultura de pertencimento e
congragamento entre seus membros e, consequentemente, mantém
os elos fortes de acdo em prol de melhorias coletivas. Este texto é
balizado em contatos com os membros do templo e também com as
entidades nele representadas, em suas mais diversas correntes e
maneiras de vivenciar os credos afrodescendentes.

Ja o Texto 6, “UM ESTUDO SOBRE AS REDES SOCIAIS E
SUA IMPORTANCIA PARA O CLUBE DE DESBRAVADORES ASAS
DA ALVA E O COMUNITARISMO’, de autoria de: Evandro Alberto de
Sousa; Fernanda Maria Teixeira; Maria Renata Arrais de Sousa;
Orlando Mauricio de Carvalho Berti e Stefanie de Jesus Leal, fala
sobre o trabalho de um grupo socialmente sedimentado, oriundo da
Igreja Adventista do Sétimo Dia, os Desbravadores, em uma das
cidades mais proporcionalmente cristds catélicas, Monsenhor
Hipdlito. Como esses jovens, em idade e pensamento, atuaram no
periodo pandémico, como se comunicaram e as consequéncias
desses trabalhos s&o os cemes desse texto.
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O ultimo momento, Texto 7, “A COMUNICACAO EXERCIDA
PELA ASSOCIACAO ATLETICA ACADEMICA MIDIATICA, DE
PICOS, EM SUAS REDES SOCIAIS. QUESTOES DE
COMUNICACAO ALTERNATIVA E COMUNITARIA’, de autoria de:
Evandro Alberto de Sousa; Junior do Vale Lucena e Orlando Mauricio
de Carvalho Berti, abarca sobre as experiéncias comunicacionais
comunitarias do movimento estudantil de Jomalismo da Uespi de
Picos levando-se em conta o caso da Atlética Académica. Mostra-se
como esse grupo tornou-se emblematico, como comunitarizou as
questdes da pandemia frente ao alunado uespiano e a sociedade em
geral.

O livro ainda é complementado, no seu final, com lista de
autoras e autores, com um mini-curriculo dessa quase duas dezenas
de pessoas que continuam ativas e crentes em um mundo mais
comunitario, mais reflexivo e com mais poder comunicacional,
notadamente em suas interfaces para o bem.

Boa leitura!

Estamos abertas e abertos a davidas, criticas e sugestdes.
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O PROTAGONISMO DA IGREJA CATOLICA NA
COMUNITARIZACAO DA CIDADE DE PATOS DO
PIAUI

Evandro Alberto de Sousa
Isadora Freitas do Vale Lima
Lia Rachel Silva Marinho Barbosa
Orlando Mauricio de Carvalho Berti
Vinicius da Silva Coutinho

RESUMO

Este artigo reflete como a Igreja Catélica Apostolica Romana integra
0S processos comunicacionais na cidade de Patos do Piaui,
localizada no Sertdo Central piauiense. Tendo em vista que o
municipio estd ambientado num vazio comunicacional (sem a
presenca de veiculos locais eletrénicos ou impressos de
comunicagdo massiva), este texto busca refletir sobre o possivel
protagonismo da Igreja na cidade, bem como destacar acerca da
comunicacdo e do fortalecimento do comunitarismo através das
praticas comunicacionais contemporaneas desenvolvidas. Para isso,
a metodologia utilizada foi composta de pesquisa de campo e
pesquisa descritiva, complementada por pesquisa-participante. No
desenvolvimento do trabalho contextualiza-se a cidade (que é uma
das 224 do Piaui), descreve-se as praticas comunicacionais
desenvolvidas pela Igreja Catolica de Patos do Piaui e, por fim, sdo
trazidas reflexdes e analises sobre essas praticas e suas reflexdes
acerca da comunitarizagdo das sociabilidades encontradas na
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comunidade patoense. Para embasar o estudo, foi realizada uma
revisdo de literatura com autoras-base sobre Comunicagdo
Comunitaria e Igreja Catolica, como Cicilia Peruzzo (2004), Joana
Puntel (2011) e Raquel Paiva (1998) entre outras e outros, colocando
os conceitos no contexto analisado. Com a pesquisa, considera-se
que a instituigdo religiosa catdlica de Patos do Piaui assume, sim, um
papel de protagonismo na comunitarizagdo da cidade, com as
estratégias e os meios utilizados ao comunicar, fortalecendo os lagos
entre os cristdos, ao tempo em que atinge também a comunidade em
geral, inclusive de n&o catodlicos, com as praticas comunicacionais
desenvolvidas e concretizando a manutengdo do comunitarismo na
cidade no sentimento de pertencimento e congragamento.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo; Comunicagdo Comunitaria;
comunitarismo; Igreja Catdlica Apostdlica Romana; Patos do Piaui.

Introdugao

Como a Igreja Catdlica Apostdlica Romana (ICAR) contribui
nos processos comunicacionais da cidade de Patos do Piaui? Quais
meios sdo utilizados para comunicar ao publico, ja que 0 municipio
estd em um vazio comunicacional de n&o ter nenhum meio eletrénico
ou impresso de comunicagdo massiva sediado em seus dominios?
Que estratégias comunicacionais a ICAR desenvolve para sanar
esses vazios e também para comunitarizar as comunidades da
cidade? Em quais redes a Igreja esta presente? Quais manifestagdes
comunicacionais tradicionais mantém-se vivas na Igreja e sdo
reverberadas para os municipes? Como essa instituicdo religiosa se
torna um fator importante nos processos comunicacionais da cidade,
tendo em vista que Patos do Piaui ndo possui veiculos de
comunicagao convencionais sediados em seus dominios territoriais?
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Esses sdo o0s questionamentos que movem a nossa
pesquisa. Eles nasceram apds provocagdes durante a disciplina de
Comunicagdo Comunitaria, oferecida a Turma do 6° Periodo do curso
de Bacharelado em Jornalismo da UESPI - Universidade Estadual do
Piaui, campus professor Barros Araujo, em Picos, Sertao do Piaui.

O objetivo geral desta pesquisa € compreender como a Igreja
Catdlica integra 0s processos comunicacionais € como 0s
comunitariza na cidade de Patos do Piaui. Ja os objetivos especificos
residem em: contextualizar o municipio entendendo como a
comunicagdo circula em suas cercanias; descrever as praticas
comunicacionais desenvolvidas pela Igreja Catdlica Apostolica
Romana na cidade e refletir sobre estas estratégias comunicacionais
e 0 possivel protagonismo da institui¢do religiosa em Patos do Piaui
durante, principalmente, o periodo de pandemia e suas
comunitarizagdes. Pois muito do que foi vivido, transformado e
comunitarizado, deve-se aos efeitos da pandemia.

Como cristdo catélico, natural de Patos do Piaui e
pesquisador em comunicag&o, (eu, Vinicius — um dos autores deste
artigo) tive a preocupacdo em entender como ocorrem 0S processos
comunicacionais da minha cidade, j& que a mesma ndo possui
veiculos de comunicagdo convencionais e a instituicdo religiosa,
Igreja Catdlica, assume um papel importante nesse aspecto, no
municipio. Portanto, a nossa principal inquietagdo € em torno de
como a Igreja assume esse protagonismo enquanto comunicadora
social e como as suas praticas comunicacionais sao realizadas.

E imprescindivel que estudos cientificos desse tipo sejam
feitos, para que possamos entender como ocorrem esses processos
comunicacionais comunitarios. Tendo em vista que a ciéncia pode
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trazer reflexdes e explicagdes para os fatos que acontecem no
cotidiano. Além disso, o trabalho se apresenta também como um
registro do cotidiano entre a Igreja e a sua comunidade,
documentando e, posteriormente, tornando publicos os apontamentos
feitos com o desenvolvimento desta pesquisa.

Como estudante de Jomalismo (eu, Isadora — uma das
autoras) me interesso e me proponho a estudar como os meios
comunicacionais vem evoluindo, como a sociedade vem se
adaptando para estar inserida dentro desses meios, e de que forma a
Igreja Catolica vem se reinventando, a fim de conseguir disseminar a
sua mensagem para 0 maior numero de pessoas utilizando os meios
comunicativos e redes sociais.

Acredito (eu, Lia) que é de suma importancia analisarmos o
porqué a Igreja Catélica, um meio tdo tradicional querer se inserir no
meio digital, como a sua mensagem esta sendo disseminada, como
os fiéis estdo aproveitando esse espaco, e principalmente como esse
tipo de comunicagdo vem impactando o0 meio comunitario.

Reverberar, socializar e cumprir o papel social da
universidade em entender seus entonos, em refletir os lugares
silenciados e em ser emblematico, como um dos cernes deste artigo.
E o que nds, professores Evandro Alberto e Orlando Berti,
acreditamos sobre este artigo.

Os procedimentos metodoldgicos pautaram-se em trés tipos
de pesquisa: a pesquisa descritiva quando descrevemos, analisamos
e refletimos sobre a comunicagdo da comunidade religiosa catélica de
Patos do Piaui, a pesquisa de campo, quando buscamos as
informagdes sobre o entrelagamento entre a igreja e a comunicagédo
na cidade estudada e a pesquisa-participante, quando interagimos
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com o objeto, vivenciamos ele e, principalmente, como um dos
autores é parte dessa comunidade, deixa-la interferir também nos
rumos da pesquisa por conta da propria vida que o objeto de estudo
tem. E isso casa perfeitamente com o curso desta pesquisa, ja que
buscamos analisar os aspectos comunicacionais da realidade da
comunidade religiosa catélica, a partir das dinamicas utilizadas.

Precisamos, durante o estudo, revisitar autores que estudam
essas dindmicas entre igreja e comunicacdo. De acordo com
Alexander Cordeiro et al (2007, p. 429), “a revisdo da literatura
narrativa ou tradicional, quando comparada a revisdo sistematica,
apresenta uma tematica mais aberta; dificimente parte de uma
questdo especifica bem definida, ndo exigindo um protocolo rigido
para sua confecgao”. Antonio Carlos Gil (2017, p. 28) afirma que “a
pesquisa bibliografica € elaborada com base em material ja
publicado”. Dessa forma, compreende-se que todo o material
consultado durante a pesquisa (artigos, livros, textos, efc...) se
enquadra como pesquisa bibliografica, pois a partir dele que
conseguimos adquirir conhecimentos sobre o tema abordado.

Um dos nossos objetivos é descrever sobre como a
comunicagao da igreja catolica ¢ feita e, apos isso, refletir sobre as
praticas utilizadas. Desse modo, utilizamos nesse ponto a pesquisa-
participante, pois a descricdo dessas praticas comunicacionais sera
feita por um dos autores desta pesquisa (Vinicius Coutinho), que é
patoense e faz parte da comunidade religiosa em estudo. Integrando,
com isso, 0s processos desenvolvidos pela instituicdo e tendo
propriedade para realizar esta parte da pesquisa. As fotos que
ilustraram a pesquisa também s@o dos arquivos desse autor da
pesquisa supracitada, ja disponiveis em seu banco de dados, para
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que ndo seja preciso 0 deslocamento para conseguir novas imagens.
A pesquisa-participante, como bem destaca Cicilia Peruzzo (2011) da
uma oportunidade maior de convergéncia entre o que € observado, o
que é destacado e o que é analisado, pela propria riqueza de
detalhes e consequéncias da pesquisa.

Além disso, para enriquecer a descricdo dos processos
comunicacionais da igreja, foram realizadas entrevistas remotas com
a secretaria da Paroquia Sdo Sebastido, Maria José Silva Alves
(2021), que trabalha diretamente com algumas informagbes
especificas sobre a igreja na cidade e que ira contribuir com a
pesquisa, e com uma integrante da comunidade catolica patoense e
que presenciou momentos historicos desde quando a cidade ainda
era povoado, Maria Balbina Crisanto (2021), de 82 anos.

Em suma, para contextualizar a cidade e a pardquia em
estudo, foram utilizados dados de 6rgéos publicos, como o IBGE -
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2021) e também as
narrativas historicas que foram passadas de geragado em geragdo aos
moradores da cidade (como ja citamos). Em seguida, descrevemos
as praticas comunicacionais desenvolvidas pela igreja e, por fim,
trazemos as reflexdes sobre essas empirias.

1 - De lagoa cheia de patos a cidade. Por dentro da comunicagao
patoense

Segundo os relatos de Maria Crisanto (2021), a cidade Patos
do Piaui recebeu esse nome devido a grande quantidade de patos
existentes em uma lagoa do entdo povoado da cidade de Jaicos. Era
ali em que os feirantes se reuniam e amarravam seus animais em
uma grade. O tempo foi passando e esse importante lugar de
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descanso foi chamado lugar dos patos. Os anos foram passando e
entre as décadas de 1970, 1980 e, principalmente, 1990 o lugar foi
crescendo, principalmente por estar a margem da principal ligacdo
entre o Sertdo do Piaui e de Pernambuco, a BR-407.

Elevado a categoria de municipio e distrito com a
denominagdo de Patos do Piaui, pelo artigo 35, inciso Il, do ato das
disposigdes constitucionais transitorias, da Constituicdo Estadual de
05 de outubro de 1989, regulamentado, pela Lei Estadual n® 4477, de
29 de abril de 1992, desmembrado de Jaicés. Sede no atual distrito
de Patos do Piaui (ex-povoado da cidade). Constituido do distrito
sede, instalado em 01 de janeiro de 1993, com divisdo territorial
datada de 1999. Como ja existia um municipio com 0 mesmo nome
na Paraiba, Patos ganhou o termo “do Piaui”.

Quem nasce na cidade é chamado de patoense.

Patos do Piaui é uma cidade que fica localizada na
microrregido Alto Médio Canindé, no Sudeste piauiense. Tendo como
regido imediata a cidade de Paulistana e como regido intermediaria a
cidade de Picos. De acordo com o IBGE (2021), o0 municipio tem uma
populagdo com cerca de 6.400 pessoas e apresenta uma densidade
demografica de 8,12 habitantes por quildmetro quadrado. Em 2018, o
PIB per capita da cidade era de R$ 7.618,74 e o (ltimo Indice de
Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) registrado foi de 0,563.

Em 2019, ainda de acordo com o IBGE (2021), a renda
média mensal familiar era de dois salarios minimos. A proporgdo de
pessoas ocupadas em relagcdo a populacdo total era de cinco por
cento. Sendo que, na comparagdo com 0s outros municipios do
estado, ocupava as posicoes 30 de 224 e 184 de 224,
respectivamente. J& na comparagdo com cidades do pais todo, ficava
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na posicdo 2.034 de 5.570 e 5.262 de 5570, respectivamente.
Considerando domicilios com rendimentos mensais de até meio
salario minimo por pessoa, tinha 56,4% da populagdo nessas
condicdes, o0 que o colocava na posicao 72 de 224 dentre as cidades
do estado e na posi¢ao 282 de 5.570 dentre as cidades do Brasil.

FIGURA 1 - MERCADO Pl]BLICQ MUNICIEA_I;‘_DE PATO§ DO PIAUI

FONTE: VINICIUS COUTINHO (2021)

O Mercado Publico de Patos do Piaui € um centro comercial
que fica no coragdo da cidade. Ao redor do mercado, uma
peculiaridade histérica do municipio mantém-se viva: a feira livre.

Patos do Piaui € um dos poucos municipios que ainda
mantém a tradicdo de realizar a feira livre. Historicamente, aos
sabados ela acontece na sede e aos domingos no povoado Cajueiro,
maior do municipio, localizado a 16 quilémetros da sede.

Até o final de 2021 a cidade era administrada pelo prefeito
Joaquim Lopes dos Reis Neto (PSD).
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1.1 - 0 2° maior reservatorio de agua do Piaui

Em Patos do Piaui, fica localizado o segundo maior
reservatorio de agua do territorio piauiense, a Barragem Pogo do
Marrua.

Segundo a construtora OAS (2021), responsavel pela obra, o
reservatorio comporta um volume de 293.000.000 de metros cubicos
de agua (o que da para encher quase 120.00 piscinas olimpicas.
Além de Patos, a barragem Pogo Marrua abastece também os
municipios de Simdes, Jacobina do Piaui, Curral Novo do Piaui e
Caridade do Piaui, todos localizados no Sertdo piauiense e que
historicamente sofriam com problemas de falta de agua, e também do
fornecimento do liquido com qualidade, antes da inauguragdo desse
reservatorio.

De acordo com Livia Ferreira (2021), a barragem tem uma
parede com 47 metros de altura, 870 metros de comprimento, e um
sangradouro de 200 metros de largura. A barragem possui uma bacia
hidraulica superior a 1.800 hectares.

Esse reservatério de agua foi inaugurado em 2010 e foi
planejado para ajudar a solucionar o problema que a populagéo da
regido enfrentava com a seca e a escassez desse liquido. Problema
este que ainda é existente em algumas regides do Semiarido
brasileiro. Além do abastecimento, o reservatorio movimenta a
economia local por meio da piscicultura, da agricultura e do turismo.

A barragem atingiu sua capacidade maxima pela ultima vez
em margo de 2020. O fato também ja havia acontecido nos invernos
de 2011, um ano apods sua inauguragao, e em 2016. A queda d’agua
que se forma ao transbordar encanta os moradores da cidade e
visitantes de diversas cidades da regiao.
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FIGURA 2 - BARRAGEM POGO DO MARRUA TRANSBORDANDO EM MARGO
DE 2020

FONTE: VINICIUS COUTINHO (2020)

Mediante essas caracteristicas e sobre essa cidade, como
ocorre e como se caracteriza a comunicagdo em Patos do Piaui?
Quais séo as suas faces e interfaces?

2 - A Comunicagao em Patos do Piaui

Patos do Piaui € um dos municipios brasileiros em que em
plena terceira década do século XXI ainda ndo possuia veiculos de
comunicagao convencionais registrados (radios, portais, sites e TVs)
em sua sede. Com isso, depende dos meios de comunicacdo
existentes em cidades vizinhas para cobrir 0s acontecimentos da
cidade. As principais informagdes sobre as questdes patoenses sao
veiculadas pelos portais Cidades na Net e Saiba Mais, de Jaicés, e
pelo Cidades em Foco, de Jacobina do Piaui. Pelas ondas sonoras, o
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municipio aparece nas radios Sintonia FM 87,9 MHz, de Massapé do
Piaui, e Clube FM 104,9 MHz, de Jaicos.

E importante salientar também que demais veiculos de outras
cidades da regido cobrem as noticias do municipio, de forma mais
esporadica, como por exemplo, a TV Picos (do sistema estatal
Antares, de Teresina), as radios da cidade de Picos e demais
veiculos de comunicagdo estaduais, dependendo do critério de
noticiabilidade. Mas os fatos do dia, de interesse da comunidade, ndo
sao reverberados diretamente por nenhum meio eletrénico.

Nesse cenario, instituicbes bem estabelecidas na cidade
assumem papel importante na comunicagé@o seja com seus publicos,
especificos e segmentados, ou com a populagdo em geral.
Sindicatos, Associacdes, Prefeitura e Camara Municipal, como
também, o nosso objeto de estudo, a igreja, (nesse caso,
considerando, a Catélica Apostdlica Romana).

Atualmente, com a globalizacdo, a internet j& chegou a
muitos lugares e facilitou a circulagdo de informagdo. Mas, nem todos
os cantinhos do mundo estdo realmente interligados. Em relacdo a
comunicagdo, Patos do Piaui se enquadra nos municipios que
compdem 0s vazios comunicacionais, pois ndo conta com nenhum
veiculo de comunicagdo convencional sediado na cidade. Diante
desse contexto, sem veiculos jornalisticos, questionamo-nos sobre
como as informagdes circulam na cidade.

Sera que ndo ha comunicagao na cidade?

A populagéo ndo se comunica?

Faz falta as mediagdes informacionais eletronicas?

Esses, e outros, questionamentos, serdo melhor abordados
nas partes a seguir.
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3 - Comunicagao comunitaria, o papel da Igreja nos espagos dos
vazios comunicacionais

Qual o papel da Igreja Catélica entremeio as questdes dos
vazios comunicacionais contemporaneos?

E 0 que veremos a partir de agora levando-se em conta a
situacdo da cidade de Patos do Piaui, principalmente no recorte
temporal levando-se em conta o periodo da pandemia da COVID-19.

3.1 - Algreja Catolica em Patos do Piaui

De acordo com os dados mais recentes do IBGE (2021), no
censo de 2010, 5.436 patoenses se consideram catdlicos apostolicos
romanos, o que representa quase 90% da populagdo. Considerando
esse numero expressivo de catolicos na cidade, € essencial entender
como a igreja faz para se comunicar e manter-se em contato com os
fieis. Portanto, para inicio, vamos entender um pouco da histéria da
igreja catolica na cidade de Patos do Piaui.

3.1.1 - Das celebragoes debaixo de uma arvore a Paréquia
Inicialmente, segundo os relatos historicos construidos via
histdria oral e construgdo por meio de contatos diretos (notadamente
de um dos autores deste artigo), os catolicos de Patos do Piaui
reuniam-se para ouvir a “palavra de Deus” debaixo de uma arvore
frondosa (de juazeiro, nome cientifico: Ziziphus joazeiro), onde eram
celebradas as primeiras missas, como também os batizados e os
casamentos, que antes eram feitos apenas na cidade de Jaicos,
Piaui, distante 45 quilometros e municipio que até 1992 era a sede
que abrangia a entdo localidade de Patos. A vinda de padres a Patos
do Piaui era rara e os catolicos resolveram construir uma capela com
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a ajuda de mutirdes, envolvendo contribuigdo de todas as camadas
sociais da cidade.

A principio, esta comunidade cristd possuia devocao a trés
santos: S&o Sebastido, S&o Vicente e Santo Antdnio, divindades
cristd catdlicas ainda hoje muito reverenciadas na regido sertaneja do
Brasil.

Ainda como povoado, na década de 1960, Patos do Piaui
possuia duas igrejas (uma de Sao Sebastido e uma de S&o Vicente).
Nesse periodo a regido foi atingida por uma forte enchente que
alagou o territorio do povoado praticamente todo. Uma destas igrejas
(a de Séo Vicente) serviu de abrigo para muitos populares, que
perderam suas casas. Com isso, 0 povoado precisou ser reconstruido
alguns quildmetros depois de onde era antes da enchente e é onde
hoje (na terceira década do século XXI) se situa a cidade de Patos.

As ruinas da Igreja de S&o Vicente sdo os Unicos vestigios
atuais do que foi Patos do Piaui um dia.

FIGURA 3 - RUiN_A{DA IGREJA DE SAO VICENTE

FONTE: VINICIUS COUTINHO (2021)
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Apos isso, em 1962, deu-se inicio a construgdo da Igreja
Matriz de S&o Sebastido, que foi erguida através de leildes e
quermesses, e até na contemporaneidade (na terceira década do
século XXI) é o principal templo religioso da cidade.

Segundo os relatos historicos de populares, a primeira
celebracdo nesta unidade crista catolica religioso ocorreu no dia 13
de dezembro de 1966. Tendo como padroeiro o santo S&o Sebastido,
com festejos entre os dias 11 a 20 de janeiro de todos os anos.

FIGURA 4 - IGREJA MATRIZ DE SAO SEBASTIAO

e

S0
FONTE: VINICIUS COUTINHO

Depois desse periodo a cidade terminou sediando uma
paréquia da Igreja Catdlica Apostolica Romana. A fundagao ocorreu
em outubro de 2011.

31



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

3.2 - A Paréquia Sao Sebastiao, em Patos do Piaui

De acordo com Maria Alves (2021), a instalagdo da paroquia
no municipio de Patos do Piaui se deu em primeiro de outubro de
2011. A paroquia compde, além de Patos (zona urbana e rural), o
municipio de Jacobina do Piaui (com sedes distantes 38 quilometros),
que é uma éarea pastoral. Em Patos, como ja citado, o padroeiro €
Séo Sebastido, e a cidade de Jacobina tem como padroeira Nossa
Senhora Aparecida.

Ao todo, a pardquia conta com 23 comunidades rurais.

De acordo com a Secretéria da Paréquia, Maria Alves (2021),
18 delas sdo comunidades “ativas” pelo dizimo, que é a contribuigdo
constante de recursos para a manutencdo de despesas e
conservagao dos templos. Uma delas é o povoado Cajueiro (distante
16 quildmetros da sede de Patos), que representa grande
protagonismo pelo seu tamanho e quantidade de fiéis e tem como
padroeiro 0 Sagrado Coragao de Jesus. Ainda segundo Alves (2021),
até junho de 2021, o numero de dizimistas da pardquia era 1.831. As
missas nas comunidades rurais acontecem uma vez por més.

Até o ano de 2021, também de acordo com Alves (2021), a
Paréquia Sdo Sebastido ja tinha contado com a passagem de cinco
parocos. Sendo eles: o primeiro, padre Antonio Cristo de Oliveira; o
segundo, padre Sérgio Leal de Moura; o terceiro, padre Antbnio
Mendes Neto (que teve como auxiliar, o padre Manoel Antbnio de
Moura); o quarto foi 0 padre Edivaldo dos Santos Silva e, atualmente,
a paroquia é comandada pelo padre Francisco Pereira Borges (mais
conhecido como padre Chiquinho).

Sobre as pastorais, Alves (2021) explica que estao ativas:
Pastoral do Dizimo, Terco dos Homens, Pastoral Familiar, Pastoral da
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Crianca, Ter¢o da Mulheres, Tergo da Esperanca, Liturgia, Encontro
de Casais com Cristo, Equipe de Canticos, Pastoral da Pessoa Idosa
e Equipe de Acdlitos.

Nota-se que, em termos operativos, a Pardquia de Patos do
Piaui tem uma relativa boa organizagdo. Mas como ela torna-se
protagonista comunicacionalmente e, por quais motivos, no periodo
pandémico da COVID-19 tornou-se emblemética na Comunicagéo
Comunitéria da cidade?

4 - A Igreja Catdlica como protagonista da comunicagdao
comunitaria na cidade de Patos

Continuando os questionamentos de outrora: quais as faces e
interfaces da igreja catolica como protagonista da comunicagédo
comunitaria na cidade de Patos do Piaui? Como ocorre? E quais as
contribuigdes?

4.1 - Igreja Catdlica e Comunicagao

No processo de analise da historia da igreja em seu percurso
histérico social, percebe-se que a mesma sempre se utilizou da
comunicagao para manter uma relagdo com esse objeto pelo qual as
pessoas necessitam todos os dias. Joana Puntel (2011, p. 222)
explica que “a Igreja em cada periodo, esta, de certa forma, sempre
interessada pela comunicagao. A diferenca esta na maneira com que
ela se ocupou da comunicagéo através dos séculos”. Seguindo tal
afirmacao, entendemos que a comunicagao e a igreja, de certa forma,
sempre andaram juntas, em outras palavras como um relacionamento
pela qual ambas precisaram ou precisam da outra, o que diferencia é
a necessidade que a igreja tem, conforme a situagéo.
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Ao longo dos anos a Igreja Catolica vem buscando utilizar
todos os meios de comunicacdo possiveis para disseminar sua
mensagem, através de sites institucionais, radios online, redes sociais
de fiéis, aplicativos para celulares e tablets, além do fortalecimento
pastoral no dia a dia e nas mensagens e agdes nos templos e fora
deles. O que podemos observar € que ndo Sa0 apenas novos meios
de comunicag@o, mas novas formas de vivenciar a religido, saindo da
obrigatoriedade de ouvir pregac6es apenas se forem a igreja.

Um exemplo claro da implantagdo dos meios de
comunicagao da Igreja Catolica é o Papa Francisco, lider maximo da
religido, ter o seu perfil em uma das maiores redes sociais do mundo,
o Instagram, por onde s&o transmitidas até missas ao vivo, ou entao
canais de TV aberta onde séo gravadas e transmitidas missas diarias.
Fortalecendo assim os vinculos entre a comunidade religiosa e
mostrando a propria vocagdo comunicacional e comunitaria do
cristianismo desde os marcos iniciais descritos nos evangelhos
biblicos destacando as falas e reflexdes de Jesus Cristo.

Todo esse esforco comunicativo, evidentemente, suscitou
uma longa reflexdo tedrica consolidada em inumeros documentos
oficiais e obras teologicas consagradas a relagao entre meios digitais
e Igreja.

Analisados em seu conjunto, fica evidente que existe um
encorajamento a adesdo do corpo da Igreja ao novo ambiente
comunicativo. Nessa linha de pensamento, Antonio Spadaro (2016)
afirma que para a Igreja, as redes ndao somente permitiriam a
realizacdo de inumeros preceitos cristdos, mas elas exigem da
prépria instituicdo a responsabilidade em colaborar na compreensao
conceitual profunda do contexto tecnolégico e social contemporaneo.
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No contexto midiatico, segundo Carlos Aguiar (2016, p. 641),
ao mesmo tempo em que existem canais oficiais da Igreja, também
existem canais feitos pelos fiéis, onde sdo propagadas mensagens
biblicas juntas de opinides pessoais, que algumas vezes, podem nédo
ir de encontro fielmente com o que as instituigdes pregam.

O fato do Papa Francisco ter o seu perfil no Instagram com
mais de 8.200.000 de seguidores do mundo inteiro € um exemplo
explicito de como a comunicagao da Igreja Catdlica veio mudando
durante os séculos. No periodo pandémico € notdrio o quanto os fiéis
buscam todos os meios para continuarem se conectando com a fé,
mesmo fora dos templos.

4.2 - Praticas comunicacionais desenvolvidas pela Igreja
Catoélica de Patos do Piaui

A partir daqui, voltamo-nos a analisar e refletir sobre as
praticas comunicacionais desenvolvidas acerca da Igreja Matriz de
S&do Sebastido, na sede da cidade, pois consideramos que é o
principal templo entre todos do municipio € a sua analise pode
representar o cenario do todo, devido a sua dimens&o. Por ser a
sede, que fica na regido central da cidade, também tem a fungdo
eclesiastica de irradiar os pensamentos da fé cristd catdlica no
municipio em todas as suas comunidades.

A Paréquia possui um grupo de Whatsapp, com cerca de 80
pessoas, onde informagdes sao repassadas sobre tudo que tem a ver
com a instituicio religiosa e breve interagéo entre os fiéis. La, sdo
colocados os comunicados e avisos a comunidade. Mas uma parte da
sociedade ndo tem acesso as informagdes pela internet, e ai entra
outra pratica comunicacional bem comum em Patos do Piaui e nas
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demais cidades de pequeno porte do Sertdo nordestino, que é o
famoso boca a boca. Um fiel recebe a informagéo e repassa para um
familiar, um vizinho e assim por diante.

Outro ponto muito importante na comunicagéo da igreja e que
atinge toda a cidade, € o sino. Com suas diferentes formas de tocar,
dependendo da situagéo, assume diferentes significados que ja séo
bem estabelecidos e definidos na memdria coletiva do municipio.
Assumindo um dos principais simbolos da comunicagdo da cidade, o
tocar do sino, que chega a todos os cantos da cidade, avisa sobre a
missa, pouco antes de ser realizada. Tocando trés vezes antes, com
espagos de 30 minutos; ou durante a Missa, no momento do ‘gloria’
e/ou da preparagdo eucaristica; mas a sua forma que mais chama
atencdo, € quando ocorre o falecimento de algum morador e o sinal
(batida do sino) é tocado, informando toda a cidade que alguém
morreu. Deixa Patos do Piaui em alerta e logo as pessoas querem
saber de quem foi o Obito. Muitas das vezes a pergunta é feita no
grupo de Whatsapp da paroquia, e algum dos membros da igreja
responde informando quem foi a pessoa.

Com a chegada da pandemia da COVID-19, a igreja (ndo
diferente dos demais segmentos da sociedade) foi afetada e obrigada
a ressignificar suas praticas. As missas deixaram, a principio, de
serem feitas com a presenca do publico e isso exigiu que a instituicao
religiosa adentrasse aos meios digitais. Com isso, foram criados
perfis nas plataformas Facebook e Instagram, que ainda ndo se
tinham. O intuito era repassar os comunicados a comunidade
religiosa e, principalmente, transmitir as missas e demais
celebragdes. Nessas transmissdes, algo bem interessante observado
foi que, ao final de cada celebragdo, lia-se os nomes de quem
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acompanhava-as pela internet e muitas dessas pessoas eram
patoenses que atualmente moram em outras regies do pais. Mesmo
distantes, preferiam acompanhar as celebragdes da sua terra natal,
do que as de onde estavam morando.

Além disso, como € uma cidade pequena, uma parcela da
cidade, mais proxima e ao redor da igreja conseguia acompanhar as
celebragbes de suas casas (calgadas), ja que a igreja possui um fone
reprodutor de som, localizado proximo ao sino, que amplifica o audio
que estad sendo executado dentro da igreja. Facilitando, por meio
dessa estratégia de comunicagdo, que a mensagem chegue a mais
pessoas.

Depois de um tempo, as medidas ficaram um pouco mais
brandas e, como ao lado da igreja matriz possui um patamar bem
extenso (adequado e utilizado ja no periodo de festejos, em missas
campais com grande numero de fiéis), as celebragdes passaram a
ser feitas ao ar livre, com as demarcagdes no chéo, onde cada
cadeira deveria ser colocada. Possibilitando a participagdo presencial
de uma quantidade significativa de fiéis. Sendo que os momentos
também continuaram com as transmissbes pela internet.
Popularmente conhecidas apenas como lives, ndo tendo registros de
realizagdes por parte de outras instituicdes da cidade. Pelo menos,
até abril de 2021, quando a Prefeitura da cidade fez uma live de
aniversario do municipio. Ou seja, a igreja aparece como pioneira na
realizacéo dessa pratica comunicacional na cidade.

E necessario citar que a falta de uma pastoral da
comunicagdo (Pascom) dificultou a continuidade e consolidagao
dessa pratica. Atualmente, ndo séo mais continuas as transmissoes
das celebracdes. As vezes acontece, as vezes, nao.
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Outra estratégia comunicacional adotada pela igreja devido a
pandemia foi a passagem da imagem de Nossa Senhora pelas ruas
da cidade, em cima de um carro com musicas religiosas (de Maria),
durante os meses de maio de 2020 e de 2021, j& que a pardquia tem
tradicdo no més mariano. Foi uma forma de n&o deixar que a
memoria se perdesse. Os fiéis eram avisados previamente (via as
maneiras tradicionais, ja citadas) que a santa iria passar pelas ruas e
esperavam em suas portas, janelas e calgadas, com seus altares
postos, com imagens, santos, tergos, velas, etc... Muita fé e emogéo.
Uma das vezes um dos autores deste artigo acompanhou a
passagem, podendo ver diversas pessoas se emocionando ao verem
a representacdo de Maria a passar.

Outra estratégia adotada pela igreja em Patos do Piaui,
durante o periodo de pandemia, foi que a tradicional Quermesse,
venda de comidas, passou a acontecer em forma de delivery. O
cardapio é divulgado pelas redes da pardquia na intemnet, as pessoas
fazem seus pedidos e uma equipe da igreja faz a entrega a domicilio.

Entende-se com a chegada da pandemia da COVID-19, a
comunicagao da Igreja Catdlica de Patos teve que procurar maneiras
alternativas de levar as pregagbes para os fiéis, e a maneira
encontrada foi criar canais dentro das redes sociais que antes nao
existiam. Essa atitude mostra um avango e uma preocupagao em nao
desvincular os cristdos, mesmo que de formas adaptadas, mas as
celebragbes ainda continuavam acontecendo, e fortificando a fé de
que esse periodo dificil vai passar.

Patos € uma cidade pequena, onde muitos costumes
tradicionais ainda s@o conservados pelo seu povo, principalmente
pela Igreja Catdlica, mas a passos curtos os fiéis e a propria Igreja
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vao mudando as formas de comunicagdo, tudo em nome de nao
perder a ligagdo com sua comunidade cristd. Como afirma Antonio de
Paiva (2020, p. 76), “a Igreja ndo pode ndo comunicar; a sua missao
é evangelizar e anunciar o Reino, que é comunicagao”.

Nesse contexto, com a necessidade de estar sempre a
procura de meios para manter seus fiéis informados e por dentro dos
acontecimentos, veio a importancia de nao deixar as formas antigas
de se comunicar de lado, mas procurar novas formas no sentido de
nao deixa-los a mercé da desinformagéo. Nesse sentido, Cadidja
Cunha e Sandro Colferai (2020, p. 10) afirmam que “a forma que a
igreja catdlica tem se utilizado desse meio e para melhor informar
seus fiéis, houve um aumento na utilizagdo dessa forma de
comunicar”.

Partindo dessa questao, observamos que a Igreja de Catolica
de Patos do Piaui tem se tornando no seu meio uma das protagonista
no sentido de comunicar, pois ao tempo que a preocupagdo em ndo
deixar seus ouvintes desinformados, ela também desempenha o
papel de agente comunitario que é importante para o
desenvolvimento comunicacional da comunidade religiosa e de toda a
cidade.

Desse modo, observamos que a comunitarizagédo realizada
pela igreja em Patos do Piaui cria condigdes para a participagéo e
mantém os atores sociais engajados em suas causas, sejam eles de
dentro da comunidade religiosa ou também as pessoas da
comunidade em geral, que s&o atingidos pelas praticas religiosas.

Com essas agbes coordenadas, que observamos
anteriormente com a descricdo das praticas desenvolvidas pela
igreja, fica nitido que comunicagdo comunitiria passa ajudar a

39



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

modificar, nesse caso, o conceito de comunidade, ja que a igreja
ultrapassa seus muros e se destaca perante toda a cidade de Patos,
enquanto meio comunicacional, independente de qual crenga o
patoense tenha. Fortalecendo-se ainda mais diante da sociedade.

Nessa linha de pensamento, Raquel Paiva (1998, p. 20), ao
falar sobre comunicagdo comunitaria, explica que ela se destaca
como uma na sociedade como “possibilidade de sociabilizagdo, com
o0 propésito de fazer frente ao modelo econdmico em que o numero
dos excluidos parece cada vez mais ampliado”.

E foi isso que observamos ao analisarmos as préaticas
desenvolvidas pela igreja em Patos do Piaui, as formas de
comunicagdo desenvolvidas tém o papel de fazer com que as
informagdes cheguem em grupos, sendo repassadas assim por
diante, também, por eles mesmos, os individuos.

Nesse sentido, Cicilia Peruzzo (2004) destaca que a
comunicagao é mais que meios € mensagens, pois se realiza como
parte de uma dinémica de organizagdo e mobilizagéo social.

Cicilia Peruzzo (2004) também complementa ainda
explicando que o desenvolvimento dessas praticas abre a
possibilidade para a participagdo ativa do cidaddo comum como
protagonista do processo. Dessa forma, ainda segundo a autora e
observando as agdes da igreja catdlica em Patos, percebemos que a
comunicagao comunitaria ajuda na ampliacao da cidadania.

Destaca-se e frisa-se o protagonismo da Igreja Catolica
Apostolica Romana nesses processos, nas mediagdes € no
acompanhar o dia a dia comunitario envolvendo a cidade, seja em
sua interface urbana ou rural.
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Consideragoes

Diante das discussfes ora apresentadas, consideramos que
a lIgreja Catdlica de Patos do Piaui assume um papel de
protagonismo na comunitarizagao da cidade, por meio das estratégias
e formas utilizadas ao comunicar ndo somente as questdes religiosas,
mas também a mediagdo de fatos e atos de interesse das
comunidades urbanas e rurais do municipio.

Além disso, fortalece os lagos entre os cristdos e atinge
também a comunidade em geral com as praticas comunicacionais
desenvolvidas. Mesmo ainda balizadas na tradicionalidade, ainda ao
estilo do século XX, ja que 0 municipio permanece em um vazio
comunicacional de ter meios comunicacionais massivos em sua sede.

Esse protagonismo comunitério fica nitido ao notarmos que a
igreja vem se adequando as novas realidades e tentando se
aproximar cada vez mais do seu publico.

Vimos isso, por exemplo, com a realizagdo das lives,
assistidas até mesmo pelos patoenses que vivem em outros estados
do pais. Isso se déa pelo sentimento de pertencimento que as agoes
comunicacionais da igreja causam. As pessoas poderiam assistir as
missas das cidades onde estdo, mas por sentirem parte da
comunidade religiosa patoense, preferem acompanha-la mesmo de
longe. E, assim, como bem salientou Cicilia Peruzzo (2004), vinculos
sao fortalecidos entre as pessoas envolvidas nesses processos.

O contexto de vazio comunicacional, explicado anteriormente,
favorece ainda mais que a igreja catdlica se destaque como um
agente comunitario. Os processos comunicacionais desenvolvidos
pela igreja circulam por toda a cidade e pelas comunidades rurais,
integrando 0 maximo possivel as pessoas e, assim, fortalecendo os
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tecidos comunitarios. Unidos até mesmo pelas significagdes do soar
do sino, na Igreja Matriz de Sdo Sebastido, os patoenses seguem
tendo a igreja catolica como uma das principais referéncias de
instituicdo social. Em alguns lugares, essa questdo ja foi
transformada ao longo dos anos com as mudangas no convivio
social, mas em Patos a Par6quia Sao Sebastido mantém, de certo
modo, vivas as tradi¢des e o senso de comunitarismo, enquanto se
adequa as tecnologias atuais e realiza novas praticas.

Com os numeros da pandemia de COVID-19 caindo e,
principalmente, novas sociabilidades apresentadas no mundo, no
Brasil, no Nordeste, no Piaui e, consequentemente na comunidade
patoense, novos tons foram dados a maneira e possibilidades das
lives, das formas como o evangelho € passado e até na conquistas
das novas geragdes, fortemente conectadas e que, muitas vezes, por
estarem em outros universos, com outros grupos, nao atentam para o
local.

O visto na pesquisa participante e nas outras metodologias
aplicadas neste artigo nos mostram também a importancia de
continuarmos pensando, valorizando e vivenciando nossos locais e
nossas raizes, por € no local, seja ele fisico ou virtual, que os
preceitos comunicacionais comunitarios ainda se fortalecem,
arraigados com os proprios avangos sociais.
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RESUMO

O presente artigo envereda sobre a tematica da comunicagéo
comunitaria através das agdes de um ativista cultural, amante das
artes e autodidata em teatro, conhecido popularmente como Savio
Baréo (in memorian). Por meio da arte ele expds as suas criticas
sociais € mostrou a todos os seus pensamentos e comunitarizagoes.
Em primeiro momento traga-se a biografia do retratado através do
olhar de amigos, familia e pessoas proximas. Percebe-se ao longo
das conversas a importéncia de conhecer a sua histéria e valorizar os
artistas e os projetos sociais que muitas vezes s@o esquecidos pelos
gestores da nossa regido. Perante alguns levantamentos feitos, boa
parte das figuras artisticas sé séo reconhecidas pela sociedade ap6s
algo tragico acontecer com os mesmos, o olhar do publico sé se volta
para conhecer e dar valor depois que algo os acontece na maioria
das vezes algo impactante. Este artigo analisa, destaca e reflete o
trabalho de Savio Bardo e suas interfaces comunitarizantes para a
arte da regido do Sertdo Central do Piaui, capitaneado pela cidade de
Picos.
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PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo Comunitaria; Comunicagdo
Popular; Savio Bardo; arte; ativismo.

Introdugao

A sociedade é um lugar cada vez mais de invisibilizados. Por
mais paradoxal que seja, em tempos de tantas conexdes e
possibilidades de vozes por causa da Vvirtualidade, muitos
personagens e atores sociais sao esquecidos e relegados a planos
do ostracismo. Somos uma sociedade de pouca memoria. Os pontos
deste artigo ndo séo de lamentagbes, mas de tentar chamar atengéo
para esses pontos e, principalmente, por dessilenciar um importante
personagem artistico e comunitario que deu quase toda sua vida para
a construgdo de uma sociedade mais consciente.

Neste trabalho iremos retratar a vida de Savio Bardo, ator e
ativista cultural que nasceu, viveu e morreu na cidade de Picos,
lutando pela e através da arte, pelo que acreditava, dentro de sua
comunidade. Vamos contar sua historia analisando dentro dos
conceitos de comunicagao comunitaria e popular.

Uma das perguntas feitas para nortear a nossa pesquisa foi a
respeito de como € importante ter alguém atuante na comunidade
que lute pela cultura de sua terra, o quanto isso impacta na
comunidade e no desenvolvimento da cultura local, fazendo-se
conhecer a sua cultura consequentemente incentivando a populacao
a valorizar mais a arte e cultura da sua prdpria comunidade e usufruir
dela.

A partir deste questionamento veio @ meméria o ator, escritor,
movimentador cultural e grande cidaddo Savio Bardo, que foi uma
figura artistica que participou ativamente dos movimentos culturais da
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cidade de Picos através da arte, principalmente através do teatro e
cinema. Logo outros questionamentos vieram como por exemplo:
quem foi Savio Bardo para a cultura picoense? Como ele se
comunicava com a sociedade? Quais foram seus feitos e como
contribuiram para a nossa cidade? Como era a relagdo do Savio com
os demais grupos culturais da cidade? Quais riquezas tanto materiais
quanto imateriais ele nos deixou? Pelo que ele o Savio lutava? E nas
primeiras buscas virtuais que fizemos sé encontramos noticias sobre
o0 seu falecimento, o que este fato nos diz? E a partir disso podemos
refletir também o por qué a maioria das lutas e pessoas s6 s&@o
valorizadas depois da morte.

Através de todos esses questionamentos chegamos ao
nosso objetivo geral que é conhecer e mostrar o legado e importancia
do Savio Bardo enquanto comunicador popular e ativista cultural na
cidade de Picos e nossos objetivos especificos s@o: conhecer a
histéria do Savio; destacar os seus trabalhos e projetos comunitarios
em especial 0 grupo teatral Projeto Bar Cultural (PBC) criado por ele
e mais dois amigos; refletir através de seus ensinamentos porque a
maioria das figuras artisticas s6 séo valorizadas apds a morte.

Como caminho metodologico € feita uma pesquisa
exploratoria utilizando-se dos seguintes métodos para atingir os
nossos objetivos: pesquisa bibliografica, documental, oral e virtual,
para construir um perfil biogréfico e destacar as reflexdes sobre a
vida e consequéncias comunitarias da atuagdo de Savio Bardo. Se
tratando de um trabalho de perfil biografico, vamos explorar mais
sobre a vida do objeto, no caso, Savio Bardo para contar
sistematizadamente sua historia trazendo e analisando dentro dos
conceitos de comunicag@o comunitéria € popular.
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O artigo € dividido em trés capitulos. O primeiro conta um
pouco da histéria do nosso objeto de estudo, destacando que foi
Savio Barao e seu contributo cultural para Picos e o Sertdo Central do
Piaui. O segundo capitulo envereda pelas questbes tedricas
refletindo-se pontos e contrapontos sobre comunicagdo comunitaria e
comunicagdo popular. O terceiro, e Ultimo capitulo, € de carater
analitico, destacando-se os contributos de Savio Bardo em seus
trabalhos comunicacionais comunitarios em prol da arte. Ainda
finaliza-se com consideragdes trazendo-se reflexdes e provocagoes
sobre o que foi visto na pesquisa, destacado na construcéo tedrica e
debatido na analise.

1 — Savio Barao: comunicagao por meio da arte

Raimundo Savio Matos Bardo nasceu na cidade de Picos
(Piaui), em 16 de novembro de 1963. Filho do casal Luis Barao de
Souza e Maria da Paixdo Matos. Era o oitavo de dez filhos, que
segundo Amélia Barao (2021a) s&o: Soénia Maria do Socorro Matos
Baréo e Silva, Conceicdo de Maria Matos Bardo Vieira, José Luiz
Bardo (in memorian), Maria de Fatima Matos Bar&o, Manoel Matos
Bardo, Luiz Bardo de Souza Filho, Floréncia Maria Matos Bardo
Bezerra, Raimundo Savio Matos Bardo, Francisco Gilson Matos
Baréo, Amélia Mary Matos Barao.

Savio Bardo foi casado duas vezes. Seu primeiro
relacionamento foi com Maria da Conceigédo Jardelina. Tiveram dois
filhos: Savio Yure Jardeline Bardo, de 34 anos, e Yara Séavia
Jardeline Bardo, 33 anos. O segundo relacionamento foi com Zenite
Nunes Bardo e fruto desse casamento tiveram Ruthe Yanara Nunes
Baré&o, 27 anos, e Regina Iris Nunes Bar&o, 23 anos. Ele estudou na
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escola Landri Sales em Picos, tendo cursado até o Ensino Médio
completo.

Segundo informagbes de Ana Patricia Bardo (2021b) Savio
Bardo, como todos o conheciam, estava sempre disposto a agregar e
proporcionar entretenimento, cultura e conhecimento aos jovens
pensantes da cidade e da regido de Picos através da arte. Essa
paixao pelo teatro, cinema e pela arte no geral surgiu desde muito
cedo através da familia, de participagdo em grupos de jovens, em
grupo de escoteiros, em atividades escolares e nos movimentos que
participava.

Ana Patricia Bardo (2021b) ainda conta que o personagem
retratado neste artigo, sendo que estudou teatro e cinema sozinho e
sempre gostou muito de escrever, para ele ndo tinha hora nem lugar
para colocar o lapis no papel. “Era o rei das poesias, todas as datas
era um motivo para poesias, aniversarios, uma conquista, alguma
tristeza e também esquetes de teatro tudo vira arte nas méos dele”
(BARAO, 2021b).

Toda essa paixdo e amor resultou na obra “Ainda existe
alguém que acredita no amor’ publicada em 1986, um livro de
poemas de autoria do proprio Savio Bardo, que além de falar muito
de amor, alguns desses poemas também revelavam o momento
histérico pelo qual se passava na época, como por exemplo, a
reabertura politica do pais em 1984, do golpe militar que ocorreu nas
décadas anteriores. Ele fala também da esperanga de ver o Brasil
liberto.

Vilebaldo Nogueira Rocha, artista picoense e amigo de Savio
Bardo, que dividiu muitas vezes o palco e as telinhas do cinema, traz
uma historia interessante a respeito do livro “Ainda existe alguém que
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acredita no amor” que também foi 0 momento que comegou a

conhecé-lo melhor.

Savio Barédo sempre foi um senhor publico, pela sua
atuacdo nas igrejas, nos grupos de jovens, nas
acdes no bairro onde morava e em eventos
culturais. Mas a data que eu considero que passei a
vé-lo, mais de perto, conhecé-lo melhor, foi no ano
de 1985. Eu estudava no colégio S&o Francisco, na
rua do Cruzeiro, cursava o segundo ano do segundo
grau, quando ele pediu permissao ao professor para
falar por alguns minutos € a permissdo foi dada.
Entdo ele se apresentou e disse que estava ali para
realizar um sonho que era a publicagdo de um livro
de poesias que estava pronto ,mas ndo tinha
condigbes financeiras para publicar. Estava ali
solicitando que as pessoas comprassem o livro
antecipadamente, para pagar a grafica e ele ficava
com o compromisso de entrega-lo posteriormente e
varias pessoas da turma compraram o livro, foi
publicado em 1986. Chama- se “Ainda Existe
Alguém que Acredita no Amor e Savio Bardo
acreditava no amor, nos amigos,acreditava na
amizade e principalmente nos seres humanos. Foi a
partir de entdo que a nossa amizade foi se
estreitando. Foi através dele tentando langar o seu
livro de poemas e eu que ja tinha também os
poemas guardados ali na gaveta, aquela atitude do
Savio, ela até me motivou demais, por que ele néo
tinha condiges financeiras mas foi atras, foi em
busca dos seus ideais, dos seus sonhos e
conquistou (ROCHA, 2021, p. 01).

Segundo Ruthe Bardo (2021c) Savio comega a explorar o
mundo das artes na cidade de Picos em um grupo de jovens da igreja
catdlica do bairro Paroquial (periferia da cidade), no inicio da década
de 1990. No grupo de jovens os integrantes faziam pecas e
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encenagdes sobre passagens biblicas e espetaculos mais voltados
para a igreja. Esse grupo teatral de jovens comega a expandir
atraindo mais pessoas. Ruthe Bardo (2021c) ainda cita que devido a
isso Savio Bardo juntamente com Eliésio de Castro e Eraldo Santos,
reunidos em uma mesa de bar, levantam a ideia de criar um grupo de
teatro, que foi nomeado de Projeto Bar Cultural - PBC, cujo objetivo
era incentivar o teatro na cidade de Picos para além da igreja. E
varias pecas foram encenadas pelo grupo ao longo desses 25 anos
de existéncia, como por exemplo Morte e Vida Severina do autor
Jodo Cabral de Melo Neto.

O PBC é um dos projetos mais longevos e de maior sucesso
em termos do teatro picoense.

“‘Enquanto eu respirar, eu vou lutar, lutar por um lugar ao sol’.
Esse &€ um trecho de um depoimento inédito que o Savio Barao deu
para 0 seu amigo, ator e cineasta Flavio Guedes Barbosa, incluido ao
final do ultimo trabalho de muitos que fizeram juntos, o filme “Uma
Mulher Chamada Esperanga”, filme inspirado nas cartas deixadas por
Esperanca Garcia, um dos maiores icones femininos e sociais do
Piaui em toda a histéria, que ainda esta para langar.

Savio mais uma vez foi meu grande apoio nesse
flme, ele que correu atras das locagdes, de
autorizagbes das pessoas para nos ceder 0s
espacgos para a gente gravar e foi também o Ultimo
trabalho do S&vio como ator, ele faz uma
participagdo como ator no filme, e o filme ja esta
finalizado a edicdo aqui em Sao Paulo e a gente
esta esperando o melhor momento para estrear,
esse filme também recebeu o apoio da Lei Aldir
Blanc, pelo edital Maria da Inglaterra, e é dedicado a
ele, eu dediquei o filme a ele e tem inclusive uma
participacdo que vai ser muito emocionante, um
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depoimento do Savio, um depoimento inédito nesse
flme que eu tenho certeza que vai emocionar e
aumentar essa saudade que a gente tem do nosso
amigo (BARBOSA, 2021, p. 1).

O cineasta ainda ressalta:

Apesar de toda a positividade dele, de todo o
respeito que ele teve de toda a sociedade picoense,
por ser um homem negro, ele ndo foi isento do
precontecito, do racismo e da discriminagdo que
ainda é uma doenga que assola a sociedade
brasileira em pleno século XXI (BARBOSA, 2021, p.

1).

E como o proprio Savio Bardo (1986) afirma, sempre lutou
pelo seu lugar na sociedade, vindo de uma familia de tradigdes
negras africanas, tinha orgulho das suas raizes e de quem era,
sempre repassando esse orgulho adiante.

Savio Barao enquanto pai ele nos criou dessa forma,
de nos incentivar a ter orgulho de ser quem somos,
de sermos mulheres negras, de vir de familia de
tradigBes negras africanas. Ele vem de uma tradigéo
familiar que a sua bisavd foi escravizada,
infelizmente ela sofreu os males da escraviddo e
acho que por conta disso a familia e a mée dele vem
passando de geracdo em geragéo essa questdo do
orgulho, e se sobresair pela educagdo, enquanto pai
ele sempre prezou muito que nos importassemos
com a educagao, com a questdo da vida escolar de
nos formarmos enquanto seres humanos, enquanto
sociedade, enquanto cidadds e de que nunca
abaixassemos a cabega perante qualquer situagéo
de racismo, de preconceito (BARAOG, 2021, p. 1).
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Ruthe Bardo (2021c) também relata que o pai sempre lutou
para que 0s espagos culturais na cidade de Picos pudessem ser
acessiveis para todos e que a produgdo artistica e cultural fossem
valorizadas.

Mesmo seu trabalho sendo mais assiduo no teatro, isso nao
o0 impedia de sempre incentivar e apoiar outros grupos existentes na
cidade, prestigiar outras apresentagbes culturais e ajudar como
pudesse. Como confirma seu amigo de infancia e coordenador do
grupo Adimo, Francisco das Chagas Pereira, também conhecido por
Mano Chagas.

Em relagéo ao grupo cultural Adimé, o S&vio sempre
foi uma pessoa que ajudava em tudo sabe, se fosse
bracal ele ajudava, se fosse para falar ele falava, se
precisasse de dinheiro e ele tivesse ele dava, nunca
vi ele negligenciar nada... E Savio ele ndo sb
ajudava o Adimo, na verdade ele colaborava com
tudo e todos, era uma pessoa que ndo sabia dizer
ndo, Savio além de ator, amigo, ele era um ser
humano, desprovido de qualquer preconceito,
desprovido de qualquer mé intengdo em relagéo a
pessoa (PEREIRA, 2021, p. 1).

Jesualdo Alves de Aradjo, um dos seus amigos mais
préximos conta como era trabalhar junto com o Savio Barao:

Bem, trabalhar com o Savio Barao foi para mim, a
construgdo de uma grande amizade, o Savio era pra
mim, para Flavio Guedes, para o Vilebaldo Rocha,
um grande amigo, nos tornamos assim como se
fosse quatro irmé&os. O nosso amor um pelo outro é
muito grande e muito bonito. Sinceramente falar de
Savio Bardo é sindnimo de amizade, ele era um elo
de unido para todos que fazia parte do grupo PBC,
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ele tinha o dom de reunir essas pessoas, as vezes
tinha um um mal estar, ndo queria ir ou uma
preguica, ma vontade ou qualquer outra coisa e 0
ele ia na casa de cada um arrancava de dentro de
casa e trazia. Tinha uma forga incrivel para fazer o
teatro funcionar em Picos, a perda dele foi de um
tamanho imensuravel (ARAUJO, 2021, p. 1).

Maria Nilza Carvalho Pinto Américo, atualmente mora em
Portugal e também trabalhou profissionalmente com o Savio Barao.
Ela conta como foi ter esse contato com o ativista cultural:

O Savio era essa luz artistica que existia em Picos
era esse feixe maior que dava luz aos demais que
estava ao redor, tinha uma paix&o muito grande era
a vida dele, respirava arte cénicas tanto o teatro
como o cinema. A musica também por que fazia o
trabalho de iluminagdo nos eventos de cultura da
Graga Moura e ele fazia tudo com amor e percebia a
paixdo que ele fazia iluminagdo da mesma forma
que ele fazia uma producdo de teatro ou uma
encenacdo para um filme, gravagdo qualquer coisa,
que ele estivesse fazendo, desde interpretagdo ou
apenas ajudando na constru¢do de um espago
cénico colocando alguma coisa. Sempre fazendo
com muita vontade e era muito apaixonado pela
arte, ele queria muito que Picos tivesse um pouco
mais de amor pela arte em geral (AMERICO, 2021,

p.1).

Flavio Guedes Barbosa (2021) ainda relata da fé e o respeito
que o Savio Barao tinha perante as camadas sociais, principalmente
na igreja, durante as gravagdes do filme Nossa Senhora dos
Remédios que foi gravado na cidade de Barreirinhas no Maranh&o, a
723 quildmetros de Picos.
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Na época do filme ‘Senhora dos Remédios’, a gente
foi gravar nos Lengodis Maranhenses somente eu e
ele, eu tinha ganhado uma passagem do banco para
um evento de uma premiag80o que eu iria receber e
tinha o direito de levar um acompanhante, para
aproveitar que precisadvamos fazer a gravagdo do
filme no litoral eu levei 0 Savio, foram dias alegres. A
gente levou a réplica da imagem de Nossa Senhora
dos Remédios da catedral de Picos, o bispo
entregou com mil e uma recomendagbes e sO
liberou a imagem por que era para Savio Baréo,
agora vocé vé o respeito que Savio tinha em todas
as camadas sociais inclusive na igreja, o0 bispo
liberou a imagem. Na volta o 6nibus onde estavam
tombou na estrada e todo mundo desesperado, era
muito grito, pessoas caindo em cima das outras,
malas caindo e a imagem estava no bagageiro do
onibus. Gente com braco torcido, com hematomas,
clavicula quebrada. O Savio e eu ndo tivemos
absolutamente nada, e na hora que o 6nibus virou
muita gente saindo gritando, chorando, desmaiadas
de dentro desse carro e 0 Savio ajudando todo
mundo, nervoso, mas a gente ndo deixava de
pensar na imagem: ‘Pronto a imagem esbagacou,
quebrou toda’. E qual foi a nossa surpresa quando o
bagageiro foi aberto para a retirada da bagagem?
Noés tiramos o lengol que estava a imagem e abriu a
imagem, estava intacta, ndo tinha um arranh&o.
Entdo o Savio representa para mim muita fé, ele
dizia que o que nos salvou naquele dia do acidente
foi a Nossa Senhora dos Remédios, ele era muito
devoto de Nossa Senhora dos Remédios, e foi um
milagre por que a imagem de gesso estava intacta
sem nenhum arranhdo com tantas malas em cima
dela, com tantas pessoas machucadas e nos dois
estavamos ilesos, uma memoéria muito recente, ele
sempre comentava pela fé que ele tinha e que vem
a tona por ser uma de nossas passagens juntos e
que era para ele tdo agradavel de se recordar
(BARBOSA, 2021, p. 1).
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Em 27 de Abril de 2020, um dia de terca-feira, apos sofrer
uma descarga elétrica em sua casa, no bairro Pantanal, Savio Bardo
veio a oObito. Ele tinha 58 anos e um trabalho de décadas. Deixou
amigos, familiares e pessoas que o conheciam mais que tristes por
sua partida.

Sobre a noticia que a gente teve que ele faleceu foi
muito dificil pra gente, para quem n&o esta la ainda
€ um pouco mais dificil, que a gente ndo consegue
acreditar. Quem participa do velério, do cortejo, vé e
percebe o que aconteceu. Mas para estar fora, na
nossa cabega ndo é real, entdo fica um pouco dificil.
E como se Picos tivesse perdido essa luz cultural
que havia (AMERICO, 2021, p. 1).

E essa é um pouco da histéria do Savio Bardo, uma pessoa
que sempre deu valor a arte e as pessoas.

Savio Bardo lutava pela vida, pela humanidade, pelo
direito de igualdade para todas as pessoas sem
disting8o... Savio foi um homem que viveu e morreu
com a cabega erguida exigindo respeito, exigindo o
direito, assim sempre foi Savio perante a sociedade
(ROCHA, 2021, p. 1).

E esses sdo pontos justamente que nos levam a reflexdes
sobre a comunicagao comunitaria, principalmente das questdes dos
marginalizados, levando-se em conta, mais ainda, a contribui¢do de
Savio Bardo para o comunitarismo e para a expansao da cultura no
Sertao Central do Piaui.
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2 — Comunicagao Comunitaria: rumos para expansao da arte dos
marginalizados

‘A comunidade geralmente s6 é vista pela comunicagéo
hegemédnica como palco de noticiamento e de puro consumo
informacional, raramente € privilegiada como lugar de producgéo e de
identidades préprias que devem ser levadas em conta” (BERTI, 2018,
p. 2). Essa citagdo caracteriza bem 0 momento quando pesquisamos
0 nosso objeto de pesquisa “Savio Bardo” na plataforma de pesquisa
do Google ou dos meios de comunicagédo da cidade, a maioria das
principais noticias exibidas sdo da sua morte e muito pouco é
apresentado em relacdo ao seu trabalho exercido para a
comunidade.

Também, segundo Orlando Berti (2018), ao estar préximo as
comunidades ajuda as emissoras comunitarias e 0s seus integrantes
que tém participagéo ativa na sociedade a produzirem e conhecer a
fundo as problematicas da comunidade que participam e dessa forma
podem fazer mais pelos ambientes que vivem como acontecia com o
Séavio Bardo que sempre esteve envolvido em projetos de carater
social e cultural como foi discutido anteriormente.

‘A comunicagdo popular e comunitaria expressa rica
diversidade de praticas e contribui para a ampliagdo do status de
cidadania” (PERUZZO, 2010, p. 1). Um exemplo disso € uma das
muitas pegas teatrais realizadas no ano de 2012 onde Savio Baréo
dirigiu o espetaculo “A bruxinha que era boa”, que relata a vida de
uma bruxa que usa 0s seus poderes para 0 bem ao contrario do que
estamos acostumados a ver que bruxas sdo tidas como pessoas
mas, e através dessas encenagdes era capaz de transmitir alguma
mensagem de carater social para as pessoas que estavam
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assistindo. “Ha aqueles de carater mobilizador educativo que visam
prestar servico comunitario para melhorar a qualidade de vida e de
segmentos da populagdo” (PERUZZO, 2010, p. 5). Jesualdo Araujo
cita em uma de suas entrevistas que muitas vezes uma pessoa nao
se apresentava nos ensaios do Bar Cultura o proprio Savio ia busca-
la na sua casa.

As vezes tinha, sei 14 tinha um mal estar, ndo queria
ir, preguica, uma ma vontade ou qualquer outra
coisa, 0 Savio tinha que ensaiar uma pega, ele ia la
na casa de cada um, pagava arrancava de casa e
trazia. Tinha uma forga incrivel para fazer o teatro
em Picos funcionar (ARAUJO, 2021, p. 1).

‘Aqueles de base popular se organizam na propria dindmica
de agéo e tendem a se institucionalizar como forma de consolidagdo
e legitimag&o social” (PERUZZO, 2010, p. 2), a todo momento Savio
Bardo buscava mostrar para as suas filhas a importancia da
educacao, pois 0 mesmo s6 possuia 0 Ensino Médio completo e ndo
0 empatou de estudar e se aprofundar no mundo das artes
especialmente em cinema e teatro.

Um fato que nos chamou a atencgéo foi a pesquisa publicada
no site Politize a respeito da representatividade negra dentro da
comunicagao.

A populagdo brasileira € majoritariamente negra,
com aproximadamente 54% das pessoas
autodeclaradas pretas e pardas, de acordo com o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
Entretanto, segundo o site Geledés, ainda é baixa a
representatividade desse publico na midia
tradicional. Diante dessa realidade, torna-se um
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desafio ainda maior para essas pessoas encontrar
referéncias negras em telejornais, teledramaturgias,
comerciais e as diversas formas de comunicag&o.
Esse pensamento é reafirmado pela jornalista negra
Joyce Ribeiro, &ncora do jornal SBT, em entrevista
ao Instituto da Mulher Negra sobre pessoas negras
na TV (FERREIRA, 2021, p. 1).

Com o teatro é possivel ter contato com aquilo que muitas
vezes passa despercebido, o teatro nos faz enxergar além do que
somos acostumados e condicionado a ver, te faz sair da caixinha
ampliando suas ideias e visao de mundo.

A Oficina de Teatro é um recurso metodolégico
amplamente utilizado nas atividades de teatro-
comunidade. Caracterizada como uma agao
pedagdgica ativista, onde o professor\ oficineiro
direciona as atividades de forma a estabelecer
um exercicio dialético entre o seu conhecimento
€ 0 que os participantes trazem de seu universo
socio-cultural. Nesta medida a oficina torna-se
um momento de experimentar, refletir e elaborar
um conhecimento das convengbes teatrais,
buscando instrumentalizar os participantes de um
conhecimento teatral basico, incentivandoos a
desenvolver ~uma  maior  percep¢do  da
comunidade onde atuam, vivéncia de uma
atividade artistica que permite uma ampliagdo de
suas capacidades expressivas e consciéncia de
grupo (TELLES, 2003, p. 69-70).

As oficinas teatrais s@&o uma forma do participante se
conscientizar do que acontece na sua comunidade e também das
questdes sociais vividas pelos mesmos e expor para o telespectador.
‘O Teatro Comunitario é uma agédo cultural onde a arte ndo
comenta a vida, mas participa dela!” (TELLES, 2003, p. 71).
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Entremeio a todos esses pontos, quais as faces vistas sobre
Séavio Barao comunicador e comunicador comunitario?

3 - Savio Barao: um comunicador comunitario por meio da arte

Através de todas essas conversas e relatos descritos e
destacados anteriormente percebemos e pudemos conhecer um
pouco do espirito grandioso de Savio Bardo, oportunizamos
historicizar de maneira breve uma vida de bastante entusiasmo e
disposicédo, sempre lutando pelo que acredita e beneficiando a muitos
em vida e hoje para quem souber valorizar o que ele deixou.

Orgulhoso de ser uma pessoa negra e sempre repassando a
sua familia e sociedade a importancia de valorizar a cultura, podemos
perceber que Savio Bardo era sempre presente em diversos grupos
culturais e era muito bem aceito e respeitado e sempre estava
disposto a fazer o que estava ao seu alcance para fortalecé-los e
ajuda los.

Ele foi uma pessoa que ainda via na humanidade o lado bom,
nisso ele nunca deixou de acreditar. Além de através da sua vida nos
deixar o importante legado de preservagdo da cultura, da arte,
cabendo ndo s6 aos cidaddos, mas principalmente aqueles que
podem de fato colaborar dando voz aqueles que propagam
conhecimento a toda a comunidade picoense. Pois em grande parte
dos relatos 0 mesmo nao recebia apoio dos poderes publicos.

Além do espaco teatral, Savio Bardo amava escrever poemas
dentre eles “Ainda existe alguém que acredita no amor” nos chamou
atengéo “...E vera que ¢ triste ficar sozinho, que precisa de um lado
amigo. Sei que esse mundo a cada dia se torna mais materialista, sei
também que no meio dele ainda existe alguém que acredita no amor”
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(BARAO,1986, p. 22). Ele aborda que por mais que as pessoas se
desanimem com 0 mundo ou se desapontem com alguém ou algo e
por mais que digam para si mesmas que nao acreditam no amor, ao
sentir 0 peso da soliddo vao precisar de uma pessoa amiga. E
também faz uma critica a0 mundo onde estamos vivendo que se
torna cada vez mais materialista e as pessoas que valorizam cada
vez mais 0s bens materiais e esquecem de valorizar 0 que € mais
importante.

Ao fazer essa pesquisa mais a fundo podemos perceber que
Savio Bardo ndo ligava muito para as tecnologias, um amigo
comentou que nem o celular ele possuia. Em um mundo hoje
totalmente ligado a tecnologia é dificil encontrar um pessoa néo
apegada a ele. “Savio ndo mantinha um celular por mais de uma
semana, ele o perdia, dificimente a gente falava com o Savio pelo
celular’ (ROCHA, 2021, p. 1).

Outro ponto que podemos ressaltar aqui € do porqué figuras
artistas, ativistas culturais principalmente locais s6 é dado o valor,
reconhecimento depois que morrem? Em vida lutam para conquistar
espaco e dar visibilidade a cultura, seja ela qual for, para beneficio da
comunidade, mas em vida muitas vezes sao ignorados pelo poder
publico que ndo dao o apoio necessario, sendo que investir em
cultura também é algo importante. Com o Savio n&o foi diferente,
enquanto ele viveu ele lutou, lutou pela arte, pela cultura, sempre
buscando torna-la mais acessivel para todos da forma que estivesse
ao seu alcance.

E esse questionamento surgiu de uma entrevista com Mano
Chagas, amigo do Savio Bardo, que entendemos como um ponto
importante a ressaltar aqui para reflexao.
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Queria s nessa nossa conversa, lembrar uma coisa
que eu sempre questionei e questiono em relagao as
figuras artisticas de Picos e de qualquer outra
manifestagdo, é que o povo s para pra dar valor
depois que a figura se vai, ou seja, quantas vezes
Savio clamou por apoio por ajuda a levar o teatro, a
levar a cultura negra, a levar a sua manifestagéo em
vida e quantas portas foram fechadas para ele
mesmo sabendo quem era a pessoa dele, as portas
eram fechadas, ndo davam condi¢des de fazer
nada...hoje ele tem até nome de rua, mas em vida,
muitas pessoas fecharam a porta para ele, entdo eu
costumo dizer que o que tivermos que fazer pelas
pessoas que fagamos em vida, poés morte vai ficar
s6 memérias (PEREIRA 2021, p. 1).

O que podemos aferir e destacar sobre todo esse trabalho?
Além de preservar a memoria desse agitador cultural e entender
como o trabalho em prol das artes comunitarizou reflexdes sociais e
das minorias na regido de Picos.

Consideragoes

Através da feitura deste trabalho é possivel entrar em contato
com a histéria de uma das brilhantes figuras artisticas existentes aqui
na cidade de Picos, Savio Bardo, um homem que lutou para levar o
teatro, a cultura negra e sua manifestagdo em vida Francisco das
Chagas Pereira (2021) alguém com entusiasmo, pronto para servir.

Como Cicilia Peruzzo (2010) elucida que existem aqueles de
carater mobilizador que visam prestar servico comunitario para
aumentar e melhorar a qualidade de vida da populagéo, e Savio era
uma dessas pessoas que através da arte levava suas manifestagbes
adiante, seja no teatro, no cinema, escrevendo atuando ou dando
aula, ele tinha um objetivo sincero de beneficiar a todos assim como
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ele era beneficiado com a arte, mostrando o seu real poder. Nota-se
que ao popularizar as artes, ao apresenta-la a comunidades
historicamente  aljadas dos bens culturais, notadamente
representantes de seu povo, Savio Bardo atuou na contramdo do
sistema, tornando-se contra-hegemédnico e emblematico. Sua
repentina partida do mundo dos vivos, ocasionado pelo
eletrocultamento enquanto consertava sua residéncia, deixou uma
lacuna muito grande. Amigos e parentes tentam recuperar esse
legado e n&o deixa-lo morrer, assim como a importéncia das lutas e
das chamas sociais e comunitarias tdo bem acesas por esse
personagem da vida real que tanto trouxe alegria e evolugdes ao
povo picoense e da regido sertaneja piauiense.
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A ATUAGCAO DO COLETIVO MULTIPLICIDADE E
AS SUAS ESTRATEGIAS COMUNICACIONAIS
NA CIDADE DE PICOS - PI

Evandro Alberto de Sousa
Géssica Lima Feitosa
Luana de Sousa Rodrigues Moura
Myvrian Hazy Braga de Aratjo
Orlando Mauricio de Carvalho Berti

RESUMO

Neste texto apresenta-se como o objeto de estudo a atuacdo do
Coletivo MultipliCidade, sediado na cidade de Picos e fortemente
atuante na regido do Sertdo piauiense, destacando-se ainda suas
estratégias comunicacionais entremeio a mediacdo de uma
comunicagao diferencial. Temos como obijetivo geral entender como o
Coletivo MultipliCidade comunica-se com a populagdo local e
regional, j& que o municipio de Picos converge dezenas de cidades.
Os objetivos especificos sao: identificar quem sdo as pessoas que
fazem parte do Coletivo MultipliCidade; compreender quais sdo 0s
meios comunicacionais que o Coletivo utiliza; e investigar se ha
presenca de jornalista(s) na criagdo das estratégias comunicacionais
no MultipliCidade. A presente pesquisa foi de natureza exploratoria e
analise qualitativa. Utilizamos como métodos de pesquisa a revisao
bibliografica, o estudo de caso e entrevista com um roteiro de
perguntas semiestruturado. Também utilizamos os conceitos de
Comunicagdo comunitaria, popular e alternativa para contextualizar e
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depois fizemos um paralelo do Coletivo e suas estratégias
comunicacionais dentro desses conceitos. E, como base teorica,
trouxemos, principalmente, perspectivas teoricas aventadas por
autoras como Cicilia Peruzzo (2005; 2009; 2010) e Raquel Paiva
(2017).

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo Comunitaria; Comunicagéo
Alternativa; Comunicagdo Popular; Estratégias Comunicacionais;
Coletivo MultipliCidade.

Introdugao

Quem anda pelas ruas da cidade de Picos, no Sertao Central
do Piaui, principalmente na area central, j& se deparou com algum
cartaz ou folheto informativo, feito, na maioria das vezes, nas cores
preta e branca, trazendo alguma charge ou ilustracdo abordando
temas como homofobia, machismo, prevencdo a drogas, ISTs
(Infecgbes Sexualmente Transmissiveis) dentre outros assuntos
eminentemente de cunho social.

Essas intervengdes urbanas, que modificam o cenario da
cidade, mudando o foco dos cartazes de chamamento para shows e
espetaculos que acabavam causando uma grande polui¢do visual,
sdo assinadas por um coletivo denominado Multiplicidade. A
curiosidade de conhecer quem faz e como faz esse trabalho,
despertou os primeiros momentos de feitura deste artigo,
capitaneados na disciplina de Comunicagdo Comunitaria do curso de
Jornalismo da Universidade Estadual do Piaui.

Dessa forma, o nosso objeto de estudo é o Coletivo
MultipliCidade e a sua forma de comunicagdo na cidade de Picos.
Lembramos que, ao falarmos de Picos, terminamos por destacar uma
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regionalidade envolvendo dezenas de municipios do Sertdo
piauiense. Por isso a importancia de quaisquer meios sediados nessa
cidade, que diariamente recebe dezenas de milhares de visitantes
(quase todos em busca de servigos), é crucial na regionalidade,
principalmente em se tratando de temadticas culturais, sociais e
educativas.

Segundo o site do grupo (COLETIVO MULTIPLICIDADE,
2021) o coletivo surgiu da iniciativa de Edmar Ferreira e Hilario Neto
com o intuito de fazer intervengdes urbanas na cidade de Picos para
diminuir a poluigdo visual, que é encontrada pelo municipio com
diversos tipos de divulgagéo de festas e outros tipos de publicidade.

Em busca de mais informagfes sobre o Coletivo, também
pesquisamos matérias feitas por portais da cidade que tinham eles
como pauta. Notamos uma grande midiatizacéo e reconhecimento da
midia ja consolidada em destacar o trabalho do Multiplicidade.
Encontramos uma matéria do portal Grande Picos (2021), veiculada
no ano de 2018, onde o diretor do Coletivo, Edmar Ferreira, também
conta um pouco da ideia e do surgimento dessa experiéncia
comunicacional alternativa. Segundo ele:

o projeto se iniciou em 2015, quando eu fiz um
convite para um amigo, para a gente criar o coletivo,
com o objetivo de fazer intervengdo urbana pela
cidade, inicialmente, era coisa simples, era com
grafites, simplesmente para espalhar figuras da
cultura pop com o qual a gente se identifica
(GRANDE PICOS, 2018).

Ao ver a atuagéo do Coletivo MultipliCidade na cidade de
Picos, observando as intervengdes ao longo da cidade, sua atuagéo
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nas redes sociais e até suas publicagbes no site oficial surgiram
algumas indagagbes em relagdo a forma como o Coletivo se
comunica com as pessoas da cidade, sendo elas:

a - Quem sdo eles e quais seus interesses?

b — Qual foi a proposta inicial € 0 que mudou de 2015 até agora?

¢ — Se tem algum jornalista na equipe, se sim, quem? Se nao, porque
nao tem?

d - Se mudaram suas estratégias comunicacionais de alguma forma
no periodo de pandemia;

e — Saber quais as propostas comunicacionais utilizadas.

Desses cinco questionamentos surgiu o principal que foi: de
que maneira o Coletivo MultipliCidade utiliza as estratégias
comunicacionais para passar sua mensagem a populagao picoense?
Dessa forma, utilizamos esse questionamento principal e os cinco
secundarios para nos guiar na execugao desta pesquisa.

Temos como objetivo geral deste trabalho entender como o
Coletivo MultipliCidade comunica-se com a populagdo da cidade de
Picos, Piaui (e consequentemente reverbera na regido sertaneja
piauiense).

Os objetivos especificos sao: identificar quem séo as
pessoas que fazem parte do Coletivo MultipliCidade e quais sdo suas
respectivas  fungbes; compreender quais sd0 0s meios
comunicacionais que o Coletivo MultipliCidade utiliza para se
comunicar com a populagao de Picos e investigar se ha presenca de
jornalista(s) na criagdo das estratégias comunicacionais no Coletivo
MultipliCidade.
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A presente pesquisa foi de natureza exploratoria e analise
qualitativa. Utilizamos como métodos de investigagdo a revisdo
bibliografica, o estudo de caso e entrevista, utilizando um roteiro de
perguntas semiestruturado.

A pesquisa exploratoria tem o “objetivo de proporcionar maior
familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou
a construir hipoteses” (GIL, 2002, p. 41). A andlise qualitativa é
caracterizada, de acordo com Antonio Carlos Gil (2002), como um
processo sistematico, com uma sequéncia das atividades de analise
dos dados e, por fim, acontece a interpretacdo e a redagédo de
relatorio para a apresentagéo dos resultados.

Para a revisdo bibliografica nos embasamos acerca dos
conceitos e caracteristicas de Comunicacdo Comunitaria e
Comunicagdo Alternativa, por meio do estudo de autores e
pesquisadores em comunicagdo, a maioria com trabalhos e
discussdes sedimentadas sobre a area.

Fizemos o estudo de caso, para entendermos melhor os
métodos de comunicagao utilizados pelo Coletivo MultipliCidade, e
utilizamos um roteiro de perguntas semiestruturado, caracterizando a
pesquisa como qualitativa.

A pesquisa bibliografica, segundo Antonio Carlos Gil (2002,
p. 44), “é¢ desenvolvida com base em material j& elaborado,
constituido principalmente de livros e artigos cientificos”. Dessa
forma, embasamos nosso trabalho com as leituras que fizemos ao
longo da disciplina de Comunicagdo Comunitaria. Antonio Carlos Gil
(2002) ainda explica que “a principal vantagem da pesquisa
bibliografica reside no fato de permitir ao investigador a cobertura de
uma gama de fendmenos muito mais ampla do que aquela que
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poderia pesquisar diretamente” (GIL, 2002, p. 45). Com isso, tem-se
um melhor entendimento e desenvolvimento do assunto abordado,
quando o estudo esta embasado em uma pesquisa bibliografica.

Também utilizamos o método de Estudo de Caso que,
segundo Gil (2002, p. 54), “consiste no estudo profundo e exaustivo
de um ou poucos objetos, de maneira que permita seu amplo e
detalhado conhecimento”, desse modo, utilizamos o estudo de caso
para estudar de forma mais especifica e profunda o Coletivo
MultipliCidade, buscando entender sua forma de comunicagdo na
cidade de Picos, Piaui.

O estudo de caso “é encarado como o delineamento mais
adequado para a investigagdo de um fen6meno contemporaneo
dentro de seu contexto real” (GIL, 2002, p. 54).

Esse método pode ser utilizado com diversos propositos,
mas, nesta pesquisa, utilizaremos essa metodologia com intuito de
‘descrever a situagdo do contexto em que estd sendo feita
determinada investigacdo e formular hipdteses ou desenvolver
teorias” (GIL, 2002, p. 54). Dessa forma, ndo temos como meta trazer
uma concluséo final sobre o tema abordado, mas sim, formular
hipbteses abrindo margem para buscar entender e, ainda, levantar
indagacOes para que novas pesquisas possam ser realizadas com o
mesmo tema ou objeto de pesquisa, tendo em vista que, ha pouco
tempo para a presente pesquisa ser realizada, pois 0 estudo sera
realizado durante uma disciplina e ndo durante dois blocos, como o
trabalho de conclusdo de curso, onde temos mais tempo para nos
aprofundar no objeto pesquisado.

Com a finalidade de atingir nossos objetivos, fizemos
entrevistas de forma virtual com mais de cinquenta por cento dos
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participantes do Coletivo para entendermos o funcionamento do
mesmo através de perspectivas e olhares dos diferentes integrantes.
Como utilizamos o método de estudo de caso, temos o intuito de
coletar dados através das entrevistas ja que percebemos que nao
existem muitas informagdes em forma documental sobre eles.

Optamos por realizar entrevistas, para coletar os dados
necessarios e alcangar nossos objetivos. Para as entrevistas,
utilizamos aplicativos de mensagem, como WhatsApp, e tendo em
vista 0 momento pandémico em que estamos vivendo durante a
producdo do presente trabalho, optamos por fazer todo esse
processo de forma virtual para preservar a saude tanto das pessoas
que fizeram as coletas, quanto dos entrevistados.

Para as entrevistas utilizamos como método o roteiro de
entrevista semiestruturado.

Para Maria Cecilia Minayo (2010), a entrevista
semiestruturada da liberdade ao entrevistado, pois ela possui
perguntas abertas e fechadas. O entrevistado pode expor e
desenvolver suas ideias, naturalmente, sem a necessidade de
respostas formais. Dessa forma, como essa pesquisa esta
relacionada as vivéncias do Coletivo acreditamos que utilizar esse
método de entrevista ajudou tanto as autoras, quanto os
entrevistados pela liberdade proporcionada.

As perguntas foram elaboradas previamente pelas autoras,
visando ter um direcionamento no momento da entrevista, mas nédo
era nossa pretensdo nos limitarmos apenas a essas perguntas pré
estabelecidas. Considerando que cada pessoa tem a sua propria
vivéncia, podem surgir novas indagagdes ao longo das entrevistas ja
que pretendemos entrevistar os membros do Coletivo de forma
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separada no intuito de tentar conseguir captar informagdes variadas
de acordo com as vivéncias individuais de cada integrante.
As perguntas base foram:

1 — Qual seu nome, sua profissao e qual fungao exerce no Coletivo?
2 - Quando vocé comegcou a fazer parte do Coletivo?

3 - Como surgiu o nome “Coletivo MultipliCidade” e qual seu
significado?

4 — O que o Coletivo MultipliCidade significa para vocé?

5 — Quantos séo os membros do Coletivo, atualmente?

6 — Quais atividades sdo executadas pelo Coletivo durante 0 ano?

7 — Para vocé, qual é a importéncia da comunicagdo para o Coletivo
MultipliCidade?

8 — Quais as formas e meios comunicacionais que vocés utilizam no
Coletivo?

9 — Como surgiu a ideia de se comunicar com a populagao picoense
de forma alternativa?

10 — Qual publico vocés desejam alcangar com as intervengbes do
Coletivo?

11 — Existe algum dos membros formado em Jornalismo?

12 — Houve alguma mudanga nas atividades de vocés por causa da
pandemia?

O presente trabalho foi dividido em trés partes.

Na primeira dessas partes vamos nos aprofundar falando
mais sobre o Coletivo, as suas agdes na cidade de Picos e a sua
forma de comunicagdo, quais meios eles utilizam e de que forma séo
feitas as atividades.
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Na segunda parte trouxemos um capitulo voltado para a
fundamentacéo teérica, em que fizemos o paralelo do Coletivo com
os conceitos de Comunicagao Alternativa, Comunitaria e Popular.

A terceira parte ficou reservada para andlise, onde
mostramos trechos das entrevistas com os integrantes do Coletivo e
vamos fazer uso do estudo de caso.

E, por fim, também apresentamos as Consideragdes Finais,
pois ndo visamos concluir nada por se tratar de uma pesquisa que
abre margem para outras pesquisas, optamos por utilizar
consideragdes finais ao invés de conclusao.

1 - 0 Coletivo MultipliCidade e a sua forma de se comunicar

O Coletivo MultipliCidade surgiu em 2015, na cidade de
Picos, Piaui, localizada a 307 quilometros da capital. Em seu tempo
de existéncia procura realizar um trabalho coletivo, sem fins lucrativos
e envolvendo pessoas das mais diversas interfaces e matizes de
Picos e regido.

Ele utiliza intervengdes urbanas compostas por cartazes e
grafites, e ainda realiza a¢des sociais incentivando a cultura, a defesa
dos direitos humanos e a protegdo ao meio ambiente. Além da
comunicagao visual fisica 0 movimento também conta com redes
sociais para realizar mediagbes com a sociedade, fazendo posts
sobre as atividades que estdo desenvolvendo.

Eles tém trés canais de comunicagao oficiais virtuais que séo:
- Instagram (www.instagram.com/coletivomultiplicidade);

- Facebook (www.facebook.com/ColetivoMultipliCidadePerfil) e
- Site (coletivomultiplicidade.wordpress.com).

74



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

FIGURA 1 - PAGINA PRINCIPAL DO COLETIVO MULTIPLICIDADE NO
INSTAGRAM

coletivomultiplicidade L B8 -

MULTIPLI 1.218 publicacoes 920 sequidores 894 seguindo
CIDADE

Coletive MultipliCidade

Intervengdo Urbana

Cultura | Direitos Humanos | Meio Ambiente
Agao Social

Picos - PI

linktr.ee/ColetivoMultipliCidade

lo1a) por yellesaares, jullanaguedess, profalceblades e autras 22 pe

08002 :08@

Use Camisi... Meio Ambi... ETP LGBTQIA+ Setembro ... Ago. Lilas Carnaval

FONTE: INSTAGRAM COLETIVO MULTIPLICIDADE (2022).

O Instagram do MultipliCidade conta com centenas de
publicagdes, todas bem definidas em termos de estratégia de publico
e veiculagdo, com oOtimos destaques visuais e, principalmente,
mantendo fiel a coletivizagao de ideias. O grupo mantém a consténcia
de diferentes tipos de ferramentas disponiveis atualmente pelo
Instagram.

No Instagram oficial do Coletivo, logo na biografia (espago
que fica logo abaixo do nome, onde podemos encontrar uma breve
descri¢do sobre o contetdo do instagram), eles se descrevem como
uma organizagdo e, logo em seguida, vém os temas que eles
discutem que sao: cultura, direitos humanos e meio ambiente. Em
seguida, eles se descrevem como agdo social e, logo abaixo, a
cidade de onde eles séo, Picos, Piaui.

Depois da breve descricdo, no espago reservado para botar
um link eles utilizaram o linktr.ee (uma espécie de site onde possibilita
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inserir varios links j& que o préprio instagram limita seus usuarios com
somente um link na biografia). No linktr.ee do Coletivo MultipliCidade
eles optaram por facilitar 0 acesso de suas outras redes sociais e do
site oficial, sendo os links escolhidos: “Versos na Rua e nas Redes —
ENVIE SEU TEXTQO" “Site oficial’; “Instagram”; “Facebook — Perfil’;
“‘Péagina do Facebook” e “videos”. Ao clicar na aba videos, a pessoa é
redirecionada para 0 YouTube
(www.youtube.com/channel/lUCVUJj7BQzX_I-xIXxCZgR_w),  outro
canal de comunicagao que o coletivo utiliza para se comunicar com a
populagéo. Ao contrario do Instagram, do Facebook e do préprio site,
o Coletivo tem atualizado o YouTube. Por isso, por questdes
metodologicas, o seu estudo nédo sera levado em conta.

Falamos brevemente do Instagram e do linktr.ee pois foi o
nosso primeiro contato com eles. Para tentarmos entender melhor
sobre o coletivo, fomos em busca do site oficial e pesquisamos na
aba do “Quem Somos”, onde encontramos uma breve descri¢do e
apresentagéo do coletivo, das suas agdes e o que eles realizam.

FIGURA 2 - PAGINA DO _CQEETIVOM_ULTIPLICIDADE NO FACEBOOK

& “imanos | cultura | meio ambiente
mmmm Coletivo MultipliCidade
CIDADE 710 Amigos « 14 em comum
Y EE TR CY—

FONTE: FACEBOOK COLETIVO MULTIPLICIDADE (2022).
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No Facebook do Coletivo ha uma reverberacdo de ideias
muito  parecida com as apresentadas no Instagram.
Quantitativamente, é a segunda rede que tem o maior numero de
interagbes do MultipliCidade.

FIGURA 3 — HOME PAGE DO COLETIVO MULTIPLICIDADE

direitos humanos meio ambiente

mos  Inte Urbanas
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ne Coletivo MultipliCidade
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g “Celebrar, conscientizar ¢ mobilizar
para o respeito ¢ combate & violéncia”

Continuar Lenda —

FONTE: COLETIVO MULTIPLICIDADE (2021).

Na descricao do site encontramos que o objetivo do grupo se
expandiu e, hoje, vai além das intervengbes urbanas de cunho
poético, artistico e cultural, “o grupo também desenvolve atividades
de promog&o da cidadania, prestacao de servigo comunitario e atua
em parceria com outras entidades de interesses em comum [...]’
(COLETIVO MULTIPLICIDADE, 2021).

De acordo com Cicilia Peruzzo (2005), os movimentos sociais
descobriram a utilizagdo da comunicacdo, que pode ser realizada
tanto de forma individual como em grupo, até fazendo uso de meios

77



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

tecnoldgicos. Ja que a comunicagao opera como canal indispensavel
para a fransmissdo de informagdes entre os integrantes do
movimento e, também, com seus publicos, com a imprensa, 6rgaos
publicos e toda a sociedade.

No site “coletivomultiplicidade.wordpress.com” (COLETIVO
MULTIPLICIDADE, 2021) ainda na parte de “Quem Somos,” eles
descrevem quais as tematicas e as agbes que pretendem realizar.
Dentre elas estao: tornar o espago urbano mais agradavel e menos
cadtico através de literatura, arte e agdes ambientais. Desenvolver
acdes buscando a promogdo e garantia dos Direitos Humanos e
enfrentamento a todo tipo de preconceito e discriminagao. E, também,
fazem atividades referentes a prevengdo de ISTs e enfrentamento
ao suicidio.

“‘Desenvolvemos diversas agdes, como o projeto Versos na
Rua, que a gente capta poesias e poemas de pessoas da cidade
mesmo e confeccionamos cartazes e distribuimos na cidade, em
locais que existe muita polui¢do visual” (GRANDE PICOS, 2018),
disse o diretor do projeto Edmar Ferreira na entrevista (op. cit.) e,
com essa fala, nos ajuda a entender mais um pouco as atividades
realizadas por eles.

Através de entrevistas feitas com cinco membros do coletivo
conseguimos informagdes mais detalhadas sobre o Coletivo,
incluindo quem s&@o os membros atualmente, o significado do nome
do Coletivo e a atuagdo deles na cidade de Picos. Em relagdo aos
integrantes do Coletivo, de acordo com as respostas dos
entrevistados, os integrantes séo: Edmar Ferreira, Jessica Brandé&o,
Ana Paula de Sousa Costa, Daniel Santos, Alan Portela, Hilario Neto,
Emanuel Sousa, Elvis Brito e Mirian Feitosa. Ao todo s&o nove

78



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

componentes, sendo sete os responsaveis pela diretoria do Coletivo.
Em relagao a explicagdo acerca do nome do Coletivo, de acordo com
0 Entrevistado 2' eles trabalhavam inicialmente com arte urbana e dai
surgiu o nome MultipliCidade dando énfase ao “C” pois se tratava de
algo ligado para a cidade em si e, assim, uniram o fato de
trabalharem com algo multiplo ligado ao aspecto urbano da cidade. O
Entrevistado 2 nos contou que, atualmente, eles buscam ir além do
aspecto urbano e trabalham também com agdes sociais, direitos
humanos e meio ambiente e, dessa forma, 0 nome passou a ser mais
representativo do que como um campo de atuagao.

Em relagdo aos trabalhos realizados pelo Coletivo durante o
ano, o Entrevistado 2 nos disse que eles realizam atividades
relacionadas ao calendario social e que tenha relagédo com o campo
de atuagdo do Coletivo MultipliCidade. Desempenham campanhas
virtuais “de prevencao a violéncia contra a mulher nos meses de maio
e agosto, campanha de enfrentamento ao tréfico de pessoas em
junho, campanha de promogéo dos direitos LGBT em maio e junho,
campanha de prevengdo as IST/HIV/Aids durante o ano todo”,
declarou o Entrevistado 2.

Eles também desenvolvem o “Varal Literarioc” que, o
Entrevistado 2, denominou como “uma exposicao itinerante que
realizamos com poemas”. Mas tanto o “Varal Literario”, quanto o
“Versos na Rua” estdo com suas realizagcbes paradas devido ao
momento pandémico. O mesmo membro também citou as
intervengbes urbanas que sdo realizadas ao longo do ano,

1 Para nos referirmos aos membros entrevistados, optamos por utilizar pseudénimos, por
motivos éticos, uma vez que se trata de uma pesquisa voltada para o campo cientifico, por
esse motivo, também, ndo vao constar nas referéncias.
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abrangendo varias tematicas e utilizando a técnica do lambe-lambe,
que € uma técnica de grafite feita em espagos urbanos.

Entdo, pudemos perceber que, além das redes sociais, eles
fazem atividades que envolvem a populacdo de forma presencial,
mas que estdo as atividades pausadas, no momento, por causa do
contexto de pandemia que estamos vivendo. Assim, vemos que 0
Coletivo busca se comunicar das mais variadas formas com o intuito
de fazer com que a populagdo tenha conhecimento e informagdes
sobre os temas que eles desejam elucidar.

2 - O Coletivo MultipliCidade e a sua relagao com a comunicagao
comunitaria, popular e alternativa

Com a finalidade de embasar nossa pesquisa, vamos
explanar acerca de conceitos e teorias referentes a comunicagéo,
comunicagdo popular, comunicagdo comunitaria e alternativa e
demais concepgdes que circundam os temas ja citados, além de fazer
um paralelo com nosso objeto de estudo, o Coletivo MultipliCidade,
buscando alcangar nossos objetivos e trazer hipbteses para a
problematica do presente estudo.

De acordo com a pesquisadora em comunicag@o comunitaria,
Cicilia Peruzzo (2009, p. 47), “a comunicag&o popular representa uma
forma alternativa de comunicagéo e tem sua origem nos movimentos
populares dos anos de 1970 e 1980, no Brasil e na América Latina
como um todo”. Esse tipo de comunicagdo surgiu para dar voz ao
povo, que vive as margens da sociedade. Ela nasceu da necessidade
que essas pessoas tinham de ir em busca dos seus direitos, pela
necessidade de sobreviver e, também, buscavam uma participacéo
mais ativa na sociedade e comunidade onde viviam, principalmente,
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no campo da politica, com o propdsito de estabelecer a justiga social,
em que todos pudessem ter voz.

Raquel Paiva (2017) explica sobre a importancia da
diversidade de vozes coletivas para a sociedade, que tem como
finalidade propagar informagdes e tornad-las acessiveis as
comunidades. “Todos esses coletivos sdo extremamente importantes
e contribuem de maneira decisiva para a quebra do monopdlio da
informag&@o. A multiplicidade de vozes certamente colabora para um
cenario de liberdade” (PAIVA, 2017, p. 228). De acordo com as
pesquisas realizadas acerca do Coletivo MultipliCidade, 0 mesmo se
enquadra em relagdo aos conceitos explanados por Raquel Paiva
(2017) e sobre os conceitos de comunicagdo comunitaria, popular e
alternativa.

Quando surgiram os conceitos de comunicagdo comunitaria,
comunicagdo alternativa e comunicagdo popular, eles convergiam
para algo muito parecido, apesar de haver mudangas em sua
nomenclatura como, por exemplo, popular, alternativa, comunitaria,
participativa, horizontal, dentre outros. De acordo com Cicilia Peruzzo
(2009) a utilizagao de determinado nome dependia do lugar social, do
tipo de pratica em questao e da percepgdo dos estudiosos. Mas, aqui
no Brasil, 0 termo mais utilizado é o de Comunicagdo Comunitaria
para se dirigir ao tipo de comunicacdo em que a parcela da
sociedade, conhecida como marginalizada, passou a ter voz.

Cicilia Peruzzo (2009) ainda traz uma discuss@o em relagéo
ao uso do termo comunicagao comunitéria, segundo ela “na pratica, a
comunicagdo comunitaria por vezes incorpora conceitos e reproduz
préticas tipicamente da comunicagao popular em sua fase original e,
portanto, confunde-se com ela, mas ao mesmo tempo constrdi outros
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matizes” (PERUZZO, 2009, p. 47). A grande midia em alguns
momentos passou a utilizar o termo comunitério para atribuir algumas
das suas produgdes e em alguns momentos o termo “se desconecta
de movimentos sociais e assume feicdes diversificadas quanto as
bandeiras defendidas e mensagens transmitidas” (PERUZZO, 2009,
p. 47).

O objetivo da comunicagdo comunitaria é trazer uma nova
visdo sobre a realidade da comunidade a qual se vive. Para Raquel
Paiva (2017), “a comunicagdo comunitaria tem o compromisso com a
educagao e com a democracia como instancia da participagao efetiva
de sujeitos criticos capazes de julgar e decidir sobre suas vidas, sua
cidade, seu pais” (PAIVA, 2017, p. 229). Claudia Lahni e Janaina
Morais (2010) ainda explicam que “tal forma de comunicagéo &
essencial para a organizagcdo e agdes dos movimentos sociais
populares, assim como para o exercicio do direito @ comunicagao,
especialmente, das pessoas das classes populares” (LAHNI;
MORAIS, 2010, p. 4).

Mas, nesse trabalho, utilizaremos o termo comunitario no seu
sentido inicial, com intuito de embasar nossa pesquisa relacionado ao
Coletivo MultipliCidade, que utiliza das suas intervengdes e
atividades, na cidade de Picos-Pl, para dar voz e visibilidade a
questdes que, em tese, nem precisavam desse tipo de intervengéo,
pois se tratam de direitos considerados basicos, mas que, na pratica,
deixam a desejar, fazendo com que seja necessario que
determinados grupos mobilizem-se para ir em busca desses direitos e
de expressar seus pontos de vista. Para Cristovdo Almeida (2010),
um dos maiores obstaculos encontrados pelos movimentos sociais é
transpassar a cultura autoritaria e suas praticas, que resultam na
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exclusdo e marginalizagdo de parcela da sociedade. De acordo com
Karine Goss e Kelly Prudencio (2004) até o inicio do século XX s
eram reconhecidos como movimentos sociais trabalhadores
organizacionais e trabalhadores que estavam ligados aos
movimentos sociais. Mas ha uma nova discussao em relagéo ao uso
desse termo, foram criados os novos movimentos sociais, que
‘tendem a criar e politizar espagos alternativos de lutas. Os ‘novos
movimentos’ que surgem na América Latina ndo se baseiam mais em
um Unico modelo totalizante de sociedade, como ocorria
anteriormente” (GOSS, PRUDENCIO, 2004, p. 77).

Os coletivos podem ser vistos como grupos que estdo
inseridos dentro de movimentos sociais. E 0s movimentos sociais
podem ser vistos como articulagdes de pessoas que buscam por seus
direitos, que na teoria existem, mas na pratica ficam a mercé. Cicilia
Peruzzo (2010) também traz uma discussdo sobre os movimentos
sociais, ela explica que eles “sado articulagdes da sociedade civil
constituidas por segmentos da populagéo que se reconhecem como
portadores de direitos, mas que ainda nao sao efetivados na pratica”
(PERUZZO, 2010, p. 1- 2).

Por ndo terem acesso, de fato, aos seus direitos, os coletivos
se mobilizam, sendo assim, formam um grupo de pessoas que estao
inseridos em determinados meios e que pensam de forma parecida
para ir em busca desses direitos. Cicilia Peruzzo (2010) ainda
caracteriza eles como sendo “artifices de primeira ordem no processo
de transformacédo social, embora um conjunto de fatores (liberdade,
consciéncia, unido) e de atores (pessoas, igrejas, representacdes
politicas, organizagdes) se soma para que mudangas se concretizem
[...]" (PERUZZO, 2010, p. 1- 2).
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Baseado no que foi discutido anteriormente, o Coletivo
MultipliCidade se encaixa nesses modelos de comunicagdo por
representar um grupo de pessoas, que pode ser visto e denominado
como comunidade. “Uma das caracteristicas fundamentais do
conceito de comunidade é a existéncia do “n6s” [..]. Numa
concepgao de “comunidade” [...] e entendendo que a pertenga a uma
comunidade, implica a partilha de significados comuns, bem com
relacionais, no sentido de um “eu” em “n6s”, ou seja, do eu individual
para a totalidade de individuos, o coletivo’ (CORREIA; COSME,
2011, p. 434).

O Coletivo Multiplicidade ainda utiliza a comunicagéo popular
e alternativa com intuito de pautar discussdes que, muitas vezes, sao
invisibilizadas pela grande midia (impressa, seja televisiva ou online)
e, ainda, buscar seus direitos, representando uma parte da populacao
que fica @ margem da sociedade. Em outro texto de Cicilia Peruzzo,
ela traz um detalhamento maior do que seria essa comunicacao
comunitaria, no sentido que buscamos utilizar neste trabalho. De
acordo com Peruzzo (2005, p. 4), “a comunicagdo comunitaria que
vem sendo gestada no contexto dos movimentos populares é
produzida no ambito das comunidades e de agrupamentos sociais
com identidades e interesses comuns”. A autora inclusive explica, que
os interesses por lucros sdo inexistentes e cita alguns principios,
como: propriedade coletiva e gestao compartilhada, identificagdo com
a cultura e interesses locais, o poder de contribuir com a
democratiza¢do do conhecimento e da cultura dentre outros, todos
ligados aos interesses do coletivo e da comunidade local.

O Coletivo MultipliCidade se encaixa neste modo de
comunicagao, pois s&o um grupo de amigos(as) que se uniram com a
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finalidade de elucidar questdes e assuntos relacionados a sociedade
como: direitos humanos, preconceito e discriminagdo, racismo, a
LGBTfobia, o machismo e a intoleranica religiosa, por exemplo.
Buscando tornar visivel e trazer discussdes acerca de temas que ndo
costumam ser tratados de maneira frequente e clara na sociedade e
nas midias no municipio de Picos, Piaui.

De acordo com Alessandra Possebon e Silas Nogueira (2010,
p. 1), “a comunicagdo alternativa ja revelou um grande potencial de
mobilizagdo e democratizagdo”, logo, o Coletivo MultipliCidade
também se enquadra no conceito de comunicagao alternativa, tendo
em vista que eles utilizam meios diferentes e criativos para se
comunicar com a populagdo fazendo as intervengbes urbanas,
através de cartazes que trazem tematicas que, muitas vezes, nao sao
discutidas com frequéncia pela populagdo, mas que necessitam de
discussao, reflexdo e transformagao.

De certo modo, o Coletivo MultipliCidade traz em suas
intervengbes uma conscientizacdo de maneira criativa e que alcanga
0 publico que passa pelo local onde estdo os cartazes e que
participam de suas outras atividades, considerando que as
intervengdes ficam em locais estratégicos da cidade onde ha uma
circulagdo maior de pessoas. Cicilia Peruzzo (2009) explica que a
imprensa alternativa nasceu tanto do intuito de designar a
comunicagao popular, quanto uma forma de fugir do que a imprensa
convencional publicava no periodo da ditadura militar. Historicamente,
foi um periodo marcado por censuras e por subjugar quaisquer
formas de expressdes divergentes as relacionadas ao Governo.

Dessa forma, a comunicag&o alternativa pode ser vista como
algo que foge aos padrdes que sdo expostos nas grandes midias e
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nos modelos convencionais de comunicagdo. Complementam
Alessandra Possebon e Silvas Nogueira (2010) quando dizem que a
democratizagdo da comunicagdo estd vinculada a outros aspectos
‘em que 0s movimentos sociais, as classes subalternas assumam o
controle da democracia, o projeto vai além de inclus@o social ou das
politicas publicas de cultura que se presencia na sociedade
latinoamericana” (NOGUEIRA; POSSEBON, 2010, p. 14).

Nesse contexto que Alessandra Possebon e Silas Nogueira
(2010) trazem, a comunicagdo € compreendida de uma forma mais
ampliada. Ela:

esta vinculada a todas as instancias da existéncia, a
analise das formas de comunicagdo que
espontaneamente se fortalecem nos  grupos
subalternos € uma maneira de perceber a dindmica
da prépria sociedade que reinterpreta o tempo todo
as relagbes de poder (NOGUEIRA; POSSEBON,
2010, p. 14).

Isto posto, fazendo uma reflexdo sobre a comunicagao
popular e a comunicacdo alternativa, o Coletivo MultipliCidade se
enquadra em um molde de comunicagdo popular-alternativa que, de
acordo com Cicilia Peruzzo (2009), em conceito classico e bem
difundido, esse tipo de comunicagdo esta inserida no universo dos
movimentos populares e nas lutas por direitos de cidadania que, em
suma, pudemos observar nas atividades realizadas pelo Coletivo
MultipliCidade, por meio de suas intervengdes e da forma como se
descrevem e tratam diversos temas relacionados a sociedade e a
comunidade a qual fazem parte.
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3 - Andlise e discussao dos resultados

Com o objetivo de entender quais sdo as estratégias
comunicacionais do Coletivo MultipliCidade, na cidade de Picos,
fizemos entrevistas de forma virtual com cinco dos nove membros
que atuam no coletivo, atualmente. As entrevistas foram feitas
através do aplicativo WhatsApp, tendo em vista o periodo pandémico.

Fizemos entre oito e treze perguntas para os entrevistados.
Buscamos entender quem eram os membros e a atuagao deles no
coletivo, depois algumas perguntas eram relacionadas ao proprio
Coletivo e, em seguida, sobre estratégias comunicacionais e como
viam a importancia da comunicagéo para o Coletivo MultipliCidade e
para a cidade de Picos. Para sistematizar melhor a analise e nédo
ficarmos apenas com um amontoado de informagdes, como se refere
Antonio Carlos Gil (2002) a alguns dos desafios de utilizar o estudo
de caso como método, resolvemos separar quatro perguntas que
percebemos serem as mais importantes em relagdo a identificar
melhor a relagdo do coletivo e a sua atuagdo comunicacional na
cidade de Picos. As cinco perguntas escolhidas foram:

1 — Para vocé, qual é a importancia da comunicagéo para o Coletivo
MultipliCidade?

2 - Qual publico vocés desejam alcangar com as intervencdes do
Coletivo?

3 — Como surgiu a ideia de se comunicar com a populagao picoense
de forma alternativa?

4 — Quais as formas e meios comunicacionais que vocés utilizam no
Coletivo?

5 - Existe algum dos membros formado em Jornalismo?
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Para facilitar a analise, separamos em um documento no
formato Word essas cinco perguntas e embaixo as respostas dos
cinco entrevistados, pois entendemos que dessa forma facilitaria a
visualizagdo das respostas de uma mesma pergunta, fazendo com
que nos conseguissemos identificar pontos que convergem ou
divergem, assim como perceber qual resposta estaria mais completa
e seria mais pertinente utilizar na analise da presente pesquisa, pois,
se trouxéssemos apenas as respostas sem nenhum critério,
provavelmente seriam muitas informagdes, o0 que poderia dificultar a
analise em si. Também optamos por utilizar pseuddnimos para
preservar a identidade dos entrevistados.

Partindo para a analise, em relagdo a primeira pergunta:
‘Para vocé, qual é a importancia da comunicagdo para o Coletivo
MultipliCidade?”, percebemos que os cinco entrevistados entendem a
importancia da comunicagdo como uma forma de conseguir expandir
as atividades do Coletivo e também como uma forma de fazer com
que as pessoas conhecessem mais o trabalho deles. A comunicagéo
também foi colocada como forma deles conseguirem ser
reconhecidos e receberem apoio pelo trabalho que realizam.

Texto 1: “A comunicagdo € uma pega chave, pois
nés construimos nossas intervengbes para as
pessoas. Entdo, como contemplamos um publico
imenso, com graus de instrugdo diversos, a
acessibilidade na nossa comunicagdo é uma de
nossas maiores preocupagdes’, afirmou o
Entrevistado 3.

Ainda sobre o primeiro questionamento, no Texto 1 podemos
perceber que o Entrevistado 3 falou da comunicagdo como pecga
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chave e, também, frouxe a discussdo para a questdo da
acessibilidade, visto que eles tem um publico diverso que
acompanham o Coletivo e ainda colocou a comunicagdo como uma
das maiores preocupacdes do Coletivo, 0 que é um fator interessante,
pois eles mostram que realmente fazem os trabalhos para que outras
pessoas vejam e entendam a mensagem que o Coletivo deseja
espalhar.

Em relacdo ao segundo questionamento, que foi: “Qual
publico vocés desejam alcangar com as intervencdes do Coletivo?”,
de modo geral os cinco disseram que ndo tinham um publico
especifico que visam atingir, e sim a quantidade maior de pessoas. E
curioso olharmos por essa perspectiva em relacdo a comunicacao
alternativa, ja que a comunicagdo alternativa visa dar voz aos que
néo estdo presentes nos meios de comunicagao convencionais ou s6
estdo em determinados momentos, entdo, podemos fazer uma
relagdo com as midias convencionais, € como se o Coletivo utilizasse
as suas intervengdes e 0s meios que eles se comunicam para
simplesmente falar e serem escutados, j& que 0s meios
convencionais ndo dao muito espaco para os assuntos e tematicas
tratadas pelo Coletivo MultipliCidade.

Texto 2: “Como nossas intervengdes sdo urbanas,
ndo da para almejar atingir um publico especifico,
uma vez que a rua € um espago para todas as
pessoas, mas podemos buscar espagos urbanos
para determinar um nicho especifico. Podemos citar
como exemplo ruas onde possuem escolas. Nem
sempre podemos adentrar o espago da escola para
falar sobre saude sexual ou sobre a necessidade de
respeitar as pessoas LGBT, visto que nem toda
geréncia escolar é favoravel a essa abordagem, mas
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podemos atingir o publico estudantil desenvolvendo
intervengdes urbanas nas ruas que compdem o
entorno das escolas, pois sdo locais de transito dos
alunos(as)’, relatou o Entrevistado 2.

No Texto 2 podemos notar de forma mais clara o que
buscamos explicar no paragrafo anterior. O Entrevistado 2 fala que
eles utilizam no meio urbano e as intervengdes para falar sobre
assuntos que, muitas vezes, ndo seriam escutados da forma
convencional. E isso é um dos formatos da comunicagao alternativa,
que é utilizar falas que séo, muitas vezes, contra hegemonicas.

Raquel Paiva (2001) fala sobre o conceito de hegemonia que,
na modemidade, ela passou a ser entendida como a dominagédo
acompanhada pelo consentimento do dominado, entdo entende-se
como contra-hegemonico o dominado que se liberta desta posigéo e
passa a ter voz frente as suas necessidades, objetivos e direitos. E
que no caso do Coletivo, sdo tratados assuntos relevantes, como a
saude sexual ou o proprio respeito as pessoas LGBT como citou o
Entrevistado 3, mas que, muitas vezes, ndo tem espago na midia
convencional.

Sobre a terceira pergunta que é: “Como surgiu a ideia de se
comunicar com a populacdo picoense de forma alternativa?’, a
maioria dos entrevistados citou que a ideia surgiu do atual presidente
do coletivo, Edmar Ferreira. E com o intuito de através das
intervengbes urbanas e das varias formas de comunicagdo que o
Coletivo utiliza pautar debates sobre os temas que eles defendem.

Texto 3: O Entrevistado 5 falou que o Coletivo
“surgiu a muito anos atrds com iniciativa do nosso
atual presidente, o Edmar Ferreira, como bom
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historiador que é, sempre esteve atento as pautas e
discussbes sociais, bem como enxergou a
necessidade de através de intervengdes urbanas a
exemplo do que outros grupos fazem Brasil e Mundo
afora, trazer reflexdes, criticas e instigar a populagao
pensar sobre varias pautas”.

Como trouxe o Entrevistado 5 no Texto 3, as intervengles
urbanas sdo uma possibilidade de trazer reflexdes para pautas que
sdo importantes mas que ficam a margem da sociedade. O Coletivo
surgiu a partir das indagagdes do “Eu” e que, com a unido dos
membros, se tomaram “nos” trazendo Vvisibilidade para pautas
coletivas e com a finalidade de retratar a multiplicidade de pautas que
necessitam ser abordadas na cidade de Picos.

Em relagdo ao questionamento quatro que foi: “Quais as
formas e meios comunicacionais que vocés utilizam no Coletivo?”,
onde nds buscamos identificar quais os meios que eles utilizam para
fazer as suas discussdes e intervengdes. O Entrevistado 2 faz uma
comparagao acerca da utilizagdo do meio de comunicagao no espago
urbano e no meio virtual.

Texto 4: O Entrevistado 2 nos contou que “o feed é
algo passageiro, vocé passa por uma publicacdo e
pode nunca mais vé-la novamente se n&o
compartilha-la ou vocé pode vé-la com frequéncia
quanto durar o hype dela na internet. Com a arte
urbana, tratando aqui do lambe-lambe, vocé também
tem acesso a ela por um tempo limitado, no entanto
essa limitagdo se refere a sua durabilidade fisica,
pois & possivel encontra-la diariamente no caminho
para o trabalho, escola, etc. ou nunca observa-la se
nao prestar atengdo no mobiliario urbano ou nos
contelidos dos muros. Ou seja, sdo formas de
comunicagdo efémeras que possuem semelhancas
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e diferengas no seu resultado, mas que podem
causar um impacto e promover algum tipo de
conscientizagdo dependendo do seu objetivo”.

No Texto 3 o Entrevistado 2 fala sobre como as redes sociais
podem ser passageiras e dai a ideia da utilizagdo dos lambe lambe
também como uma forma de comunicagdo que visa atingir outro
publico e, ainda, utilizando outro meio comunicacional. Noés
percebemos que foi dito, nds conseguimos identificar ainda na parte
introdutéria deste trabalho, quando estdvamos descrevendo nosso
objeto de estudo. O Coletivo MultipliCidade utiliza as midias sociais
como Facebook, Instagram e o site deles, descobrimos que eles
utilizam Twitter também e, as vezes, o perfil pessoal dos proprios
membros para fazer algum tipo de divulgagéo.

Texto 5. O Entrevistado 2 falou que “para além do
aspecto artistico do lambe lambe, também usamos
€sse recurso para passar informagéo, pois muitos
desses materiais que levamos para a rua € com 0
objetivo de passar informagdo e promover alguma
reflexdo sobre a temética que estamos abordando
naquele trabalho. Embora o lambe-lambe, o cartaz e
o poster sejam produtos semelhantes, os seus
objetivos e caracteristicas s&o diferentes. Mesmo
assim, também usamos o lambe lambe como forma
de comunicagao para o espago, bem como também
usamos o cartaz para outros espacos isolados”.

No Texto 5, o Entrevistado 2 traz uma reflexdo sobre 0 uso
dos lambe-lambe como uma das formas de se comunicarem com 0
publico e que, dependendo do espaco disponivel, eles variam entre o
lambe-lambe, o cartaz e o péster. Mas o intuito central € sempre
trazer reflexdo acerca das tematicas que eles abordam, o que vai de
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encontro com outras partes dessa analise também. Eles buscam se
comunicar de forma acessivel, artistica e que chama a atencdo da
populagéo, fazendo com que tematicas que provavelmente ficariam a
margem da sociedade sejam discutidas de uma forma ‘leve’,
utilizando a arte.

A quinta pergunta é relacionada a presenca de um jornalista
no Coletivo: Existe algum dos membros formado em Jornalismo?
Para a nossa surpresa ndo ha jornalistas entre os membros, mas
notamos o desejo de que a presenca do jornalismo € vista como
receptividade em relagdo ao aprimoramento da comunica¢do do
coletivo, é o que foi notado na fala do Entrevistado 3 quando diz que
‘Infelizmente ndo. Mas o espago ta aberto e muito nos ajudaria no
aperfeicoamento da nossa comunicagao’.

A falta de um profissional ou até mesmo um estudante de
comunicagao ou de jornalismo nos fez refletir, pois percebemos que a
atuagéo do Coletivo é voltada para a comunicagéo, principalmente a
comunicagdo alternativa, comunitaria e popular, que visam
justamente dar voz para temas e tematicas que muitas vezes sé@o
silenciadas, e eles utilizam diversas formas e meios para se
comunicar. Assim, pensamos que talvez falte uma aproximagao dos
jornalistas e estudantes de jornalismo da cidade de Picos com outros
tipos de comunicagéo, que ndo as convencionais (radio, TV ou portal)
e, também, percebemos essa produgéo cientifica como uma espécie
de provocagao para que haja uma reflexao acerca do que estudamos
na academia e que comecem a ser executado na pratica, ja que a
cidade possui meios para que o trabalho com comunicagdo seja
realizado de formas alternativas, como é o caso do Coletivo
MultipliCidade.
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Consideragoes

Com esse estudo percebemos como € a atuagao do Coletivo
MultipliCidade na cidade de Picos, Piaui, e como as agdes do
Coletivo estdo ligadas a comunicagéo diretamente, mesmo que eles
nao tratem dessa temética “comunicacdo” de forma especifica. Aqui,
pudemos perceber como a comunicagdo é importante e como é
surpreendente quando saimos dos veiculos de comunicacdo
convencionais € comegamos a enxergar a comunicagdo de outras
formas.

Também percebemos que, mesmo o Coletivo ndo tendo
nenhum profissional ou estudante de Comunicagao, eles conseguem
desempenhar um papel significativo para a sociedade picoense,
quando se comunicam de uma forma comunitaria, popular e
alternativa. Pois formam um grupo que tem interesses em comum e
resolveram se unir para, através da comunicagéo alternativa, dar voz
para assuntos que, muitas vezes, ndo tém espago nos meios como
radio, TV e portal de noticias, por exemplo. Com as intervengdes
urbanas através dos lambe-lambe, cartazes e posters, os Versos na
Rua, o Varal Literario e as demais atividades que o Coletivo
desempenha dentro e fora das redes sociais, eles trazem a debate
publico tematicas importantes que merecem ser tratadas na
sociedade.

Permanecemos destacando que ndo temos como meta trazer
uma conclusé@o final sobre o tema abordado, mas sim, formular
hipbteses abrindo margem para buscar entender e, ainda, levantar
indagacOes para que novas pesquisas possam ser realizadas com o
mesmo tema ou objeto de pesquisa, tendo em vista que, ha pouco
tempo para a presente pesquisa ser realizada, pois o estudo sera
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realizado durante uma disciplina e ndo durante dois blocos, como o
trabalho de conclusdo de curso, onde temos mais tempo para nos
aprofundar no objeto pesquisado.

Outro ponto interessante que merece destaque € o fato da
falta de jornalistas ou estudantes de jornalismo fazendo parte do
Coletivo. Com essa pesquisa, percebemos que o Coletivo executa
bem o papel de comunicador alternativo, comunitario e popular na
cidade e que, talvez, haja uma falta de aproximagao dos jomalistas e
estudantes de jornalismo até com as tematicas tratadas pelo Coletivo,
pois ndo identificamos com frequéncia pautas com as tematicas
tratadas pelo Coletivo, sendo tratadas, também na midia tradicional
picoense. Mas, temos a consciéncia de que essa discussao ja abre
margem até para uma pesquisa futura em relagdo a auséncia dessas
pautas e da aproximagdo dos estudantes de Jornalismo com as
tematicas abordadas pelo Coletivo.

Por fim, como foi posto anteriormente, esse trabalho ndo tem
o intuito de finalizar trazendo opinides e certezas absolutas, mas sim
abrir espago para que novas pesquisas sejam realizadas, quem sabe
até tratando do mesmo objeto, tendo em vista a importancia
comunicacional que o mesmo tem para a cidade de Picos.
Acreditamos que alguns questionamentos, principalmente, se
tratando dos estudantes e profissionais de jornalismo, podem ser
margem para novas pesquisas.
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O PODER DA COMUNICAGAO NA MEDIAGAO
DE INFORMAGOES E MENSAGENS
ECLESIASTICAS DURANTE A PANDEMIA DA
COVID-19. ESTUDO DE CASO DA
COMUNICAGAO COMUNITARIA RELIGIOSA DA
ASSEMBLEIA DE DEUS - TEMPLO CENTRAL -

EM PICOS - Pl

Ana Jilia Oliveira
Evandro Alberto de Sousa
Orlando Mauricio de Carvalho Berti
Rafaela de Oliveira Alves

RESUMO

Este texto parte do estudo de caso que analisa o potencial da
comunicagao para a propagagdo de mensagens eclesiasticas durante
o0 periodo de restricbes de circulagéo ocasionada pela pandemia da
COVID-19 em sua primeira onda na cidade de Picos, capital do
Sertdo do Piaui. A igreja Assembleia de Deus — Templo Central de
Picos — como uma instituigdo missionaria e de vivéncia comunitaria
foi afetada pela pandemia desde o seu inicio. Por isso, neste artigo,
analisa-se e destaca-se como a igreja evangelizou e utilizou recursos
comunicacionais no periodo pandémico e as consequéncias desses
trabalhos. Destaca-se as redes sociais como fatores importantes para
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a manutencao do sentimento comunitario durante o isolamento social
de 2020. Mostra-se e também prova-se a importancia da
comunicagdo na mediagcdo de informacgbes entre a igreja e a
comunidade evangélica local. Considera-se que os resultados obtidos
com a adaptagdo da comunidade religiosa as midias durante a
pandemia como forma de propagar o evangelho, bem como o estado
comunicacional da igreja desde a retomada das atividades
presenciais. Considera-se ainda que ha uma constancia na
continuag&o da propagagdo evangelistica por meio de dispositivos
virtuais para a manutencdo do sentimento comunitario religioso nesta
instituicdo, uma das mais tradicionais e ativas da regido sertaneja
piauiense.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo; Comunicagdo Comunitaria;
COVID-19; quarentena; Assembleia de Deus.

Introdugao

A midia, dia apds dia, torna-se suporte cada vez mais
necessario para a sociedade em geral. Com a eclos@o da pandemia
da COVID-19 e todas as consequéncias do isolamento social, as
mediagbes midiaticas tornaram-se muito mais necessarias e
prementes em praticamente todo o planeta.

Com a sociedade acometida de um desafio inesperado e até
a finalizagao deste artigo (em dezembro de 2021) ainda sem solugéo,
pessoas, empresas e instituigdes se adaptaram ainda mais a gestéo
das redes para poderem seguir em frente em meio ao distanciamento
social imposto pela pandemia.

Desse modo, até mesmo as igrejas tiveram que tracar
estratégias para prosseguirem com a realizagdo de celebragdes
durante o periodo da quarentena, principalmente enquanto ainda nao
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havia a esperanca da vacina¢do. Uma das instituices foi a Igreja
Evangélica Assembleia de Deus — Templo Central de Picos, no
Sertdo do Piaui, a 307 quildmetros da capital, Teresina. A instituicdo
seguiu aos decretos estaduais e municipais, teve que suspender
temporariamente as atividades presenciais, por duas vezes
consecutivas, em questao de meses, entre maio e agosto de 2020.

Segundo Telma Anjos et al (2013, p. 6): “as redes sociais na
Internet sdo espacos de interagles, articulagdes que propaga uma
nova cultura, nesses espagos as relagdes expandem
assustadoramente entre as pessoas de diversas faixas etarias”. Com
a pandemia de COVID-19 que afetou drasticamente a sociedade, a
Assembleia de Deus em Picos teve que fechar as portas e tragar
estratégias no ambiente digital, adaptando-se as redes sociais para
continuar com a realizagdo dos cultos, e prosseguir com a mediagao
de mensagens eclesiasticas e informagdes para a comunidade crista.

Com seu templo Central localizado na Avenida Deputado
Raimundo de Sa Urtiga, n°® 1000, bairro S&o José, em Picos, CEP:
64601-228, e inscrito no CNPJ 35.126.465/0001-78, a AD Picos
(como € conhecida), faz parte de uma rede de trinta e quatro
congregagoes, sendo ela a que se denomina templo sede ou igreja
‘mae” das demais congregagdes no solo picoense. Ou seja, € a
igreja, entre as assembleianas, que tem o poder central de
reverberacdo de ideias.

Segundo Valdénia Curinga (2019, p. 54) “o termo
congregacao significa o templo onde as pessoas se reunem em prol
de cultuar a Deus”, mas popularmente designamos congregagdes
todas as igrejas que fazem parte do templo central, como uma
espécie de subdivisdo da Sede da igreja. Cada congregagao possui
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um dirigente e obreiros locais, e todos seguem as instrugdes do
pastor presidente, que é dirigente da igreja central. A sede da AD,
segundo Matheus Nunes (2021), contava com aproximadamente
quatrocentos e vinte membros ativos até o segundo semestre de
2021.

Este trabalho parte de um estudo de caso e tem como
proposta analisar a forma como a igreja Evangélica Assembleia de
Deus, em Picos (Piaui), mediou as informagdes desde o isolamento
social até a retomada das atividades presenciais depois da primeira
onda da pandemia, focando na igreja e sua vivéncia missionaria e
comunitaria, como também o uso das midias para expansao desta
vivéncia durante o distanciamento social ocasionado pela pandemia
da COVID-19.

Leva-se em conta, metodologicamente falando, o periodo de
maior isolamento social, decorrente da primeira onda da pandemia na
cidade, principalmente entre o segundo e o terceiro quartos do ano de
2020. Esse foi o periodo mais nevralgico da doenca, principalmente
porque ainda ndo havia vacinas e praticamente tudo na cidade de
Picos foi afetado, inclusive tendo de fechar as portas.

O estudo de caso se faz necessario porque esse tipo de
procedimento ajuda a descrever o sujeito-objeto. Parte-se dos
conceitos de estudo de caso balizado na obra de Robert Yin (2005).
Para realizagado da analise, utilizou-se, como metodologia, pesquisa
bibliografica para reflexdo da tematica proposta. O estudo de caso
contou com uma abordagem exploratoria e descritiva, com a coleta
de dados por meio de entrevistas e analise de conteudo digital da
igreja, para um detalhamento aprofundado do assunto. A metodologia
e seus resultados serdo melhor explicados no decorrer deste artigo.
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1 - A Assembleia de Deus no Brasil, no Piaui e em Picos (Templo
Central). Uma igreja missionaria e de vivéncia comunitaria

A igreja evangélica Assembleia de Deus no Brasil surgiu por
meio de dois missionarios suecos, Daniel Berg e Gunnar Vigren, no
dia dezenove de novembro de 1910, na cidade de Belém (estado do
Para). Durante as primeiras décadas do século XX foi expandindo por
toda a nagéo brasileira e atualmente esta presente nas 27 unidades
federativas do Pais. Segundo Adriano Valadares, Ezequias Veloso e
Veranimo Faria Neto (2019, p. 16), “os suecos foram recebidos ao
chegarem a Belém’, pela igreja Batista, mas tiveram divergéncias
doutrinarias € a partir de entdo fundaram outra denominagao “Misséo
de Fé Apostdlica”, que em onze de janeiro de 1918 passou a chamar-
se Igreja Evangélica Assembleia de Deus.

Segundo Valdénia Curinga (2019, p. 30), “desde o
surgimento dessa nova doutrina a assembleia de Deus chegada em
1910 tem ganhado novos adeptos [...] expandindo e a crenga acerca
da salvagdo abrange um grande numero populacional”.

A denominacdo assembleiana é bastante conhecida por
possuir uma doutrina diferente das demais denominagdes
evangélicas. Seus usos e costumes sdo de origem conservadora,
desde o inicio da fundacao da igreja.

De acordo com Everson Souza (2017, p. 678):

Se ftratando dos ensinamentos doutrinarios da
Assembleia de Deus no Brasil, seus ensinamentos
também tém base nos ensinamentos de Cristo e
também de seus discipulos, que foram sendo
passados por cristdos de geracdo para geragdo e
chegaram entdo até hoje aos cristdos
assembleianos.
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A igreja evangélica sempre teve a figura de Jesus Cristo
como centro e utiliza-se da Biblia Sagrada para pautar sua vivéncia e
acdes. A propagagdo de mensagens eclesiasticas € a principal
missao da igreja, ja que é uma ordenanca biblica: “E disse-lhes: ‘Vao
pelo mundo todo e preguem o evangelho a todas as pessoas’
(BIBLIA, Marcos 16:15, NVI). A obra missionaria consiste na missao
que Cristo deu a igreja para anunciar o evangelho para todas as
pessoas, independente de etnia, religido, fatores politicos, etc. A
igreja esta pautada em anunciar a palavra de Deus e cumprir sua
missao.

Conforme Timoteo Carriker (2009, p. 74) “[...] Se Deus é o
agente da missdo, ele n&o trabalha sozinho, seu instrumento é um
povo especifico. A missdo também é a tarefa da igreja que, por sua
vez, € derivada entdo da missao de Deus”.

Desde o inicio da fundagdo da igreja que o congregar no
templo, na companhia dos seus membros é um fator importante para
a comunidade evangélica e simboliza a presenga de Cristo. “Porque,
onde estiverem dois ou trés reunidos em meu nome, eu estou no
meio deles” (BIBLIA, Mateus 18:20, NVI).

Sendo assim, podemos considerar que “a doutrina cristd
também envolve reunides frequentes e contato constante entre os
fieis, que contrariam o isolamento e a soliddo, dando origem a uma
comunidade préxima com relacionamentos fortes” (ALVES, 2019, p.
15). Assim, como também reflete Camile Alves (2019) a realizagao de
cultos presenciais é uma caracteristica predominante nas igrejas, que
contam com a participagdo de seus fiéis em todas as escalas de
trabalho, e esse envolvimento desenvolve satisfacdo e bem-estar,
pois a igreja também € uma instituicdo social.
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Segundo Valdénia Curinga (2019, p. 30), “[...] a crenca
acerca da salvagdo abrange um grande numero populacional, dentre
as cidades alcangadas esta a cidade de Picos [...] os costumes foram
sendo repassados de geracao”.

Conforme Lidiane Régo (2018, p. 8), para chegar no Estado
do Piaui, a igreja evangélica Assembleia de Deus passou pela
‘determinacdo da Convengdo Geral das Assembleias de Deus”, e
somente em 1914 o Piaui recebeu sua primeira igreja dessa
denominagdo, na cidade de Piripiri (no Norte do estado, a 465
quildmetros de Picos), inicialmente denominada Sociedade
Evangélica. Mas em 1936 foi oficiaimente fundada como Assembleia
de Deus, e implantada em Teresina, localizada na Rua Olavo Bilac,
numero treze, no centro da capital piauiense (a 307 quilometros de
Picos).

Segundo Valdénia Curinga (2019), em Picos, Piaui, as
primeiras conversdes ao evangelho se deram pelo trabalho do Pastor
Benjamim Ramos de Oliveira, mas pela dificuldade em encontrar
documentos que descrevem o historico da implantacéo da igreja na
cidade, ndo se sabe a data exata de alguns acontecimentos, inclusive
o0 periodo em que Benjamim Oliveira semeou o evangelho na cidade
de Picos.

Valdénia Curinga (2019), relata que por volta de 1944, um
senhor chamado Catarino Varjdo, do Rio de Janeiro, que foi um
missionario precursor e pioneiro assembleiano, realizou os primeiros
cultos em Picos, na casa dos convertidos ao evangelho, ja que a
igreja ndo possuia um templo fisico. Posteriormente, os trabalhos
passaram a ser realizados em um pequeno salao alugado, e somente
em 1979 a igreja passou a ter um templo fisico, através do trabalho
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realizado pelo pastor José Veras Fontenelle, que estava em Picos
desde 1974.

Valdénia Curinga (2019), diz que desde meados de 1989, até
0 ano de 2019 a igreja AD em Picos era pastoreada por Luis Pereira
de Sousa (in memorian). “Um grande contribuinte na expanséo da
igreja na cidade de Picos, desenvolvendo um grande trabalho
missionario em seu tempo de ministério na regido, e inaugurando
trinta e cinco templos da assembleianos em Picos” (CURINGA, 2019,
p. 39). Até o segundo semestre de 2021 a igreja era pastoreada por
Carlos Alberto Costa de Sousa, que assumiu 0 cargo em novembro
de 2018, desenvolvido obra missionaria, tragando novas estratégias
para propagacdo e expansdo da Obra e ampliando os canais
comunicacionais da igreja.

2 - Comunicagdo e Comunicagdao Comunitaria. Rumos para a
coletivizagao de ideias

A comunicac@o sempre esteve presente na sociedade e tem
evoluido muito com o passar dos anos. Consequentemente, 0s
avangos tecnologicos permitram (mesmo que de maneira
heterogénea e, as vezes, desigual) um rompimento no modelo mais
tradicional da  comunicacdo, e uma adaptagdo a
multidisciplinariedade, garantindo uma onipresen¢a na sociedade
contemporanea, sendo também um fator de representatividade de um
meio, uma vez que a comunica¢do permite a manifestacdo de
culturas, pensamentos e saberes.

Os fluxos dos processos comunicacionais, destacados por
David Berlo (2003), em emissao, que passa por um meio até atingir a
recepcdo, ganha novos tons e novas diregbes, inclusive,
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contemporaneamente, destacando-se o poder horizontal da
informacdo suplantando o modelo vertical, em que a ponta superior
representava a emisséao.

Segundo Paulo Gomes (2007, p. 4), “os processos de
comunicagdo, como processos representativos, s&o partes
constitutivas de culturas, de representagdo de mundos, desde que se
refiram a processos sociais e produtivos”. O autor também faz uma
relacao entre ‘realidade” e “virtualidade’, que estao ligadas ao grau
de conectividade do individuo com o ciberespago, mostrando que
cada dia mais a sociedade esta adepta a esse meio onde € possivel o
transitar de informagdes no mundo virtual.

A comunicagdo nunca esteve tdo dindmica e instanténea
como na atualidade, principalmente nos tempos de crise, onde ela se
tornou chave principal para interages entre os individuos. Na
pandemia ocasionada pela COVID-19, que repentinamente parou o
mundo e a obrigatoriedade de isolamento social por parte da
sociedade, as redes contribuiram para a mediagdo de informagoes,
realizacéo de atividades empresariais, académicas, religiosas, dentre
outras, contribuindo assim na manutengédo do sentimento comunitario.
Por mais paradoxal que seja, também com a ampliacdo de meios, de
canais e de perspectivas comunicacionais, também vimos, nesse
periodo de COVID-19, o aumento do silenciamento e da sensagdo
de, muitas vezes estarmos sem ser ouvidos entremeio a tantas
possibilidades de vozes.

Por outro lado, a comunicagdo comunitaria se tornou um
assunto que tem estado cada vez mais em evidéncia com o passar
dos anos. Por suas semelhangas, em algumas circunstancia acaba
sendo confundida com a comunicagdo popular: “Na prética a
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comunicagdo comunitaria incorpora conceitos e reproduz praticas
tipicamente da comunicagdo popular em sua fase original e, portanto,
confunde-se com ela, mas ao mesmo tempo constréi outros matizes”
(PERUZZO, 2009, p. 47).

Orlando Berti (2019) diz que a comunicagdo comunitaria é a
comunicagdo na, da e para as comunidades, ou seja, feita dentro,
com a intengé@o de abranger os membros das comunidades e com o
intuito de reverberar, primordialmente, entre as comunidades.

Apesar de sua semelhanga com a comunicagdo popular, a
comunicagdo comunitaria em alguns casos, opera por outro viés. As
vezes ela se desconecta de movimentos sociais e assume feicdes
diversificadas quanto as bandeiras defendidas e mensagens
transmitidas. Olhando por um ponto de vista social: “A comunicagdo
comunitaria recorre a principios da comunicag@o popular, podendo
haver certa distingdo entre uma experiéncia e outra, segundo as
caracteristicas de cada situacéo” (PERUZZO, 2009, p. 55).

Cicilia Peruzzo (2009) também caracteriza a comunicagdo
comunitaria por processos de comunicagado baseados em principios
publicos, tais como nao ter fins lucrativos, propiciar a participacéo
ativa da populagéo, com a finalidade de desenvolver a educacéo, a
cultura e ampliar a cidadania. A autora destaca a comunicagao
comunitaria como uma forma de exercitar o direito a comunicagao, e
uma das denominagdes para a comunicagdo popular, participativa,
horizontal ou alternativa, entre outras expressdes para se referir ao
processo comunicativo levado a efeito por movimentos sociais
populares e organizagdes sem fins lucrativos da sociedade civil.

A Assembleia de Deus, principalmente em seus territérios
fisicos, também proporciona a formacdo de comunidades,
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notadamente quando ha um congragcamento, balizado nas questoes
religiosas cristds, promovendo-se a unido, o respeito, a coletividade e
0 espirito maior de respeito. Ao utilizarem os canais tradicionais,
notadamente radiofénicos, como é o caso do arrendamento da AM
Esperanca, bem como da utilizagdo de recursos virtuais, a
Assembleia de Deus estd promovendo rumos de comunicagéo
comunitaria.

Quais as consequéncias desses processos € como se
desenrolaram no periodo pandémico, notadamente na fase da
primeira onda da COVID-19?

E 0 que veremos a seguir.

3 - Além do poder da comunicagdo para a propagagao de
mensagens eclesiasticas durante a pandemia da COVID-19.
Estudos de caso da Assembleia de Deus — Templo Central de
Picos, Piaui

Com a chegada da pandemia do coronavirus em solo
piauiense, no dia 15 de abril de 2020, acompanhada de uma rapida e
incompreensivel transmissao de um virus até entdo desconhecido, o
Governo Estadual passou a aplicar decretos para determinar o
fechamento dos estabelecimentos em todo o territério, desenvolvendo
assim, varias medidas como forma de conter a disseminagdo do
virus, como destacou o UOL (2022).

A partir disso, repentinamente as instituicdes comerciais, de
entretenimento e até as igrejas no estado do Piaui tiveram que fechar
as portas, e pensar em estratégias para continuarem com a
realizacéo dos trabalhos de forma segura, como ocorreu com a igreja
Evangélica Assembleia de Deus — Templo Central em Picos.
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Em entrevista, o pastor local, Carlos Alberto Sousa (2021),
descreve seu primeiro impacto com a chegada da pandemia do
coronavirus em Picos,

A pandemia pegou todos de surpresa, de surpresa
porque nd3o estdvamos acostumados com
isolamento, distanciamento e com restricbes que
eram impensaveis no ambito de liberdades. A
primeira vista, foi de completa desesperanca, de
tristeza sem poder congregar, sem poder abrir a
igreja, nosso povo desempregado, € a maioria
sofrendo (SOUSA, 2021, p. 1).

Para uma igreja de vivéncia missionaria e comunitaria ativa,
fechar as portas significaria o desenvolver de varios prejuizos sociais,
financeiros e principalmente espirituais, uma vez que a comunidade
evangélica local se desprenderia de um de seus principais costumes
que € a realizagao de cultos presenciais, como forma de promover a
socializagcdo e interacdo entre 0s membros que se relnem
diariamente para prestarem culto e aprenderem mais das Escrituras
Sagradas, como destaca Camile Alves (2019).

Por outro lado, isso também afetaria na folha de pagamento
de varios compromissos feitos pela instituicdo, e consequentemente
uma quebra no setor financeiro, uma vez que varios de seus
membros perderiam seus trabalhos seculares pelas dificuldades
imposta pela pandemia e que atingiram o mercado nacional, estadual
e municipal.

O mundo parado, com os variados decretos para que todos
ficassem em casa, consequentemente, todos os estabelecimentos
sofreriam danos, assim como a igreja, que ajudava seus membros
mais necessitados financeiramente, desenvolvendo uma linda acéo
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social. Vale ressaltar que o “ndo congregar” afetou negativamente
varios fiéis, pois o sentimento de desesperanga abundava diante de
uma causa aparentemente sem solugao e sem compreensao.

Ent&o, imagine o desespero que é olhar para uma
igreja do tamanho de Picos e ver centenas de pais
de familias desempregados, as rendas da igreja
caindo com uma folha de pagamentos enormes e
compromissos para cumprir, projetos que tiveram
que ser cancelados, festas que tiveram que ser
canceladas, o isolamento de familias associado ao
medo e ao terror psicologico e tudo isso sem
podermos fazer acompanhamento aos membros,
sem poder fazer visitas e infelizmente, tivemos
perdas, perdas fisicas de irmaos que morreram,
outros que se desviaram, enfim, sdo desafios que
ndo estavamos preparados para enfrenta-los
(SOUSA, 2021, p. 1).

Por esse motivo, a igreja tragou varias estratégias para aliviar
a tensdo que a comunidade local se encontrava, todas elas se
utilizando de recursos digitais, principalmente das midias sociais.

O lider da Assembleia de Deus em Picos entdo optou pela
realizagdo de cultos de forma online, pela plataforma Youtube e rede
social Instagram, pelas quais promovia interagdo e inclusdo com o0s
membros locais, a comunidade local e de outras cidades, levando
assim esperanga e animo para aqueles que tiveram que se adequar
ao tao exigido “Fique em casa’.

Por ser tdo adepto aos meios digitais, e por considerar as
redes sociais como uma importante ferramenta para expansao e
propagagdo do evangelho, principalmente em tempos de crise, 0
pastor Carlos Alberto Sousa pontua que enfrentou duras criticas
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pelos cristdos mais tradicionais e que ndo acompanham o crescente
avango tecnoldgico. Mas ainda assim acredita que seu contato
continuo com essas ferramentas tenha contribuido demasiadamente
para ajudar os fiéis diante da pandemia.

Eu sou pastor pioneiro nas Assembleias de Deus no
Piaui a usar as midias sociais. Eu sofri muitas
criticas pesadissimas no inicio, muitas delas
desleais, mas isso me deu estrutura para na
pandemia tragar estratégias para exatamente
manter esse sentimento comunitario, sentimento de
unidade (SOUSA, 2021, p. 1).

Nayara Rosolen (2020) destaca que mesmo né&o sendo uma
novidade a transmissao de cultos, ao vivo ou até mesmo gravados,
por emissoras de radio e TV, por ja fazer parte da rotina de milhGes
de religiosos em todo 0 mundo, em pequenos estados do Brasil isso
ndo era visto com frequéncia, pela priorizagdo das atividades
presenciais.

Porém, na obrigatoriedade de isolamento social, a realizagéo
dos trabalhos ganhou uma nova configuragédo e a solugao encontrada
foi a realizagdo de lives transmitidas pelas midias YouTube e
Instagram.

Em buscas, observou-se que foram realizadas quinze
transmissdes através do canal do YouTube do Pastor Carlos Alberto,
localizado no enderego: https://youtube.com/c/PrCarlosAlbertoOficial,
sendo que duas das programacgdes foram realizadas para o publico
infantil, tendo por maior alcance uma faixa de oitocentas e vinte e trés
visualizagdes, um nimero significativo considerando a quantidade de
membros ativos na igreja central, mostrando, inclusive, que o
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conteudo também é recepcionado por comunidades fora do ambiente
comunitario picoense e até piauiense.

FIGURA 1 - CANAL DO YOUTUBE DO PASTOR CARLOS ALBERTO

e

: PASTOR
% Cavrlos Alberto

%‘g Pr. Carlos Alberto
4 mil inscritas

INICIO ViDEDS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE

i@#g‘ﬁmﬂ AS LUTAS - Pr. Cari. X H
EMMEIO AS ﬁ

FONTE: YOUTUBE PASTOR CARLOS ALBERTO, 2021.

As transmissdes compreenderam um periodo de
aproximadamente dois meses e meio, momento este em que a igreja
foi obrigada a seguir o decreto de fechamento. Conforme descrito na
tabela a seguir:

TABELA 1 - DATAS DAS LIVES NO YOUTUBE E DADOS SOBRE

VISUALIZA(}OES E CURTIDAS

DATA VISUALIZAGOES | N° CURTIDAS

ATE O FIM DO

10 SEMESTRE

DE 2021

1° Live 08 de maio de 2020 823 85
2° Live 12 de maio de 2020 425 60
3° Live 15 de maio de 2020 635 73
4° Live 20 de maio de 2020 346 45
5° Live 20 de maio de 2020 504 44
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6° Live 22 de maio de 2020 359 37
7° Live 27 de maio de 2020 764 94
8° Live | 03 de junho de 2020 306 36
9° Live 05 de junho de 2020 384 43
10° Live | 15 de junho de 2020 407 40
11° Live | 29 de junho de 2020 339 46
12° Live | 12 de julho de 2020 261 39
13°Live | 13 de julho de 2020 268 24
14° Live | 19 de julho de 2020 589 75
15° Live | 20 de julho de 2020 290 26

FONTE: LEVANTAMENTO DAS AUTORAS E AUTORES DESTE ARTIGO.

Com um periodo de duragédo em torno de cinquenta minutos
a uma hora, as lives foram realizadas a noite de forma estratégica,
pelo fato de muitos membros estarem em home office durante o dia.
A noite seria o horario ideal para que todos pudessem participar das
transmissdes, que eram anunciadas através do Instagram criado para
a igreja, redirecionando o publico ao Canal do Youtube do pastor.

De acordo com Matheus Nunes (2021), a deciséo de realizar
as transmissdes pelo canal do pastor deu-se pelo fato da igreja ndo
possuir canal proprio, apenas conta no Instagram, e pela urgéncia de
se adaptar a um novo meio repentinamente, devido o Decreto
Estadual para fechamento dos estabelecimentos.

O pastor local Carlos Alberto sempre foi adepto aos meios
digitais, como forma de propagar mensagens eclesidsticas no meio
virtual, e isso facilitou o processo de incluséo da igreja, uma vez que
0 YT s6 permite realizacdo de transmissdes em canais a partir de mil
inscritos, numero ja ultrapassado pelo pastor em seus anos de redes
sociais, entdo seu canal pessoal foi alternativa positiva para a
realizacéo dos trabalhos. As transmissfes contavam com a presenca
do pastor e poucos convidados cantores e pregadores, que seguindo
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todos os protocolos da OMS, levaram palavras e cangdes aos lares.
O pastor destaca que todos os departamentos da igreja se uniram
para desenvolver projetos que envolvessem todas as faixas etarias,
também foram realizados trabalhos missionarios, onde a igreja esteve
ajudando familias carentes de varias regides, abengoando ndo sé a
comunidade evangélica local, como também pessoas ndo
evangélicas. Nisso destacamos o papel missionario da igreja que €
levar o amor de Cristo ndo sO por palavras, € sim por acles e
atitudes, atuando também como um agente de transformagao social.

Tragamos metas de missGes pelas midias, e
colocando folhetos embaixo da porta, dirigindo
cultos de dois em dois pelas ruas. Tivemos o drive
thru kids, o departamento infantil fazendo
evangelismo de criangas em carros e os cultos
através das lives e foram verdadeiras béngdos e
estdo gravadas ai para os anais da histria (SOUSA,
2021, p. 1).

Portanto, € visivel o papel inclusivo das redes sociais, sua
potencialidade em tempos de crise e seu inestimavel alcance

dessa forma, ndo alcangamos so a igreja de picos,
alcangamos igrejas no Piaui, no Brasil e no mundo.
Recebemos mensagens de pessoas do mundo, e
agora recebemos o testemunho de uma jovem de
Portugal que disse que iria tirar sua prépria vida e
ouvindo as transmissdes, desistiu daquilo e toda a
sua familia se rendeu a Cristo (SOUSA, 2021, p. 1).

De acordo com Nayara Rosolen (2020, p. 1) “as midias
digitais multiplicaram estes nUmeros e aproximam mais as pessoas,
em particular nesses tempos de pandemia do novo coronavirus”.
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O intuito principal dessas transmissdes, principalmente na
fase inicial da pandemia, exclusivamente no isolamento, era fazer
com que fiéis se sentissem acolhidos mesmo em meio a um momento
tdo conturbado, através de uma rede que estava sendo explorada de
forma massificada, levando um pouco das programacgdes para dentro
dos lares de cada um como uma forma de esperanga e renovagao da
fé, promovendo assim a interatividade e inclusdo de publicos de
diversas faixas etarias e localizagdes, o que é caracteristico das
redes sociais, como refletem Telma Anjos et al (2013).

Manuel Castells (1999) destaca que qualquer fendmeno que
manifeste ocorréncia de interligagdo entre seus membros pode ser
chamado de rede, e isso também se verifica no mundo digital e nas
redes sociais. A sociedade em rede permitiu uma horizontalidade de
conexdes entre membros de um determinado grupo organizado por
meio de circuitos, sem necessariedade de um centro que os
coordene, como no primeiro formato que marcou a civilizagéo,
conhecido como modelo piramidal. Entdo ele destaca que o que
marca a internet sdo infinitas ordens onde todos se conectam e
somos marcados por essa teia de conhecimento que busca
incessantemente pela troca de informagdes através das redes.

Segundo Matheus Nunes (2021), em agosto de 2020, com a
autorizacdo do Governo do Piaui para a retomada das atividades
presenciais, a igreja teve que seguir alguns protocolos, como a
limitagdo no nimero de presentes por reunido, seguindo a regra de
reduzir a trinta por cento e seguindo todas as normas impostas pela
OMS. A instituicdo entdo passou a dividir as atividades por
departamento e em dois horarios especificos, ndo ultrapassando uma
hora e meia por reunido, e seguindo a seguinte programagao:

115



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

TABELA 2 - PROGRAMAGAO DOS HORARIOS DAS TRANSMISSOES

HORARIO DEPARTAMENTO
17:30 as 19:00 Senhoras e criangas
19:00 as 20:30 Jovens e adolescentes

FONTE: LEVANTAMENTO DAS AUTORAS E AUTORES DESTE ARTIGO.

Atualmente a igreja realiza as atividades presenciais
normalmente, seguindo os protocolos do uso obrigatério de
mascaras, distanciamento social e uso de alcool gel, durante todo o
trabalho, como também continua transmitindo as atividades e
mediando informagbes através de lives realizadas no Instagram da
igreja  @ad_picos, localizada no  seguinte  enderego:
www. instagram.com/adpicos_oficial, que conta diariamente com um
consideravel nimero de visualizagdes de pessoas em todo e
qualquer lugar.

FIGURA 2 - INSTAGRAM DA ASSEMBLEIA DE DEUS - TEMPO CENTRAL - DE

PICOS
&~ assembleiadedeuspicos Q
v
( 2n 2.353 71
‘ J Publicacdes Seguidores Seguindo
AD Picos

Cultos: Segunda, Quarta, Sexta e Domingo, as 19h
EBD: Domingo - 8h30'

Pastor Presidente:

@pr.carlosalbertocs & @keilafontenelle

Culto Ao Vive £3

Ver tradugéo

youtu.be/R5_widP10PQ

FONTE: INSTAGRAM DO TEMPLO CENTRAL DA ASSEMBLEIA DE DEUS DE
PICOS, 2021.
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Esses dados sdo destacados, pois 0 que é benéfico, como
forma de manter o sentimento comunitario da igreja, bem como
propagar a mensagem do evangelho, destacando assim o potencial
informacional das redes sociais.

Entdo, hoje a gente investe mesmo, nés temos
transmissdes dos nossos cultos de doutrina através
do Facebook, do Instagram da igreja, do canal no
YouTube, e vamos aprimorar isso, € logo, logo
vamos transformar isso em transmissdes de muita
qualidade para abengoar muitas pessoas em todo o
mundo (SOUSA, 2021, p. 1).

O pastor local ressaltou que pretende investir em recursos
para um departamento comunicacional na igreja, afim de alcangar
pessoas em todo o mundo. Ou seja, uma das principais
consequéncias comunicacionais desse periodo foi a crenga no
potencial comunicacional dos cultos e, principalmente, o
entendimento de que a igreja também pode se comunicar
virtualmente.

Consideragoes finais

A alta taxa de transmissdo do coronavirus entre margo e
agosto de 2020 obrigou a sociedade em geral a tomar medidas para
deter o avancar da doenga, isso incluiu uma série de mudangas
comportamentais, dentre elas o isolamento. Sem a circulagdo de
pessoas e o contato entre individuos, todas as organizagdes sociais
foram afetadas e em todas as areas, desenvolvendo um ambiente
propicio para a desesperanca. A igreja foi surpreendida com o
isolamento social, tendo que se adaptar a uma nova rotina e
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realidade. O processo de isolamento néo foi facil, j& que a igreja
sempre esteve acostumada adotar reunides presenciais, porém, o
processo de adaptagdo com as redes sociais foi de maneira mais
rapida e benéfica. Entdo, o desafio foi tragar estratégias envolvendo a
gestdo das redes, de forma que todas as igrejas de Picos,
macrorregido, de outras cidades, estados e até paises também
fossem alcangados com as transmissGes virtuais. As redes sociais
com suas variadas ferramentas permitiram o contato virtual, muito
mais que a troca de informagdes, uma troca de afeto, mensagens de
esperanca e sentimento de comunidade. As transmissdes alcangaram
bons numeros de acompanhamento e as redes sociais se tornaram
uma ponte entre os fiéis e as programagbes da igreja durante a
primeira onda da COVID-19 no Estado do Piaui.

Destarte, a comunicagdo € a chave para as interacdes
sociais, por meio dela a comunidade interage, transmite ideias e
ajuda na construgdo de um pensamento sobre determinada tematica.
Em tempos de conflitos e incertezas, € essencial investir na
comunicagao, tragando estratégias e buscando novos caminhos para
manutencdo de relagdes pessoais entre as variadas organizagdes
que compdem a sociedade. Ligada a comunicag&o e contribuinte para
a expansao de informacdes e interligagdo entre individuos, as redes
sociais contribuem assiduamente para a troca de informagdes.

Os veiculos de comunicagdo cada vez mais tém ganhado
espagco em todas as esferas da sociedade, e as igrejas
Assembleianas que sempre foram tao tradicionais também estéo
adotando esses veiculos, como foi 0 caso da igreja evangélica
Assembleia de Deus na cidade de Picos — Piaui. A obra missionaria
desenvolvida por esta igreja tem provado desse potencial das redes,
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e investido cada vez mais em recursos que garantam uma maior e
melhor experiéncia para aqueles que estdo e estardo acompanhando,
através das redes sociais, os trabalhos realizados pela igreja.

A pandemia do coronavirus ja dura mais de dois anos, e
como ndo se sabe quando e como tudo isso passara, a sociedade
tem que estar preparada em todos os sentidos e em constante
atualizacdo, sabendo que no pds-pandemia, dificimente tornaremos
ao estado natural das coisas.

Apos praticamente trés ondas (uma no inicio de 2020, uma
entre 2020 e 2021 e a terceira entre 2021 e 2022) tiramos mais
licbes, entendemos mais a convivéncia com a doenga e
compreendemos o0 quanto a comunicagdo foi crucial para a
manutengao do comunitarismo, notadamente em ambientes eclesiais.

A Assembleia de Deus, ao conectar-se com o mundo por
meio dos canais virtuais, ndo sO interliga mais seus membros,
notadamente os das novas geragdes, mas também os integra e
fortalece as proprias questdes eclesiasticas para o dia a dia e o
trabalho missionario historico dessa instituigdo religiosa que contribui
e tem muito ainda a contribuir com a cidade de Picos.
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AS EXPRESSOES COMUNICACIONAIS ENTRE
COMUNIDADES HUMANAS E ESPIRITUAIS DA
UMBANDA NO SERTAO DO PIAUI. 0S
ENCANTADOS DA FAMILIA LEGUA NA TENDA

SAO JOAO BATISTA

Evandro Alberto de Sousa
Joao Pedro Pereira Nunes
Lucas do Nascimento Ibiapino
Orlando Mauricio de Carvalho Berti

RESUMO

Este artigo busca refletir e entender sobre as atividades
comunicacionais de se expressar dos encantados da familia Légua
na tenda de umbanda S&o Jodo Batista na cidade de Picos, Piaui.
Este é um trabalho de pesquisa académico que procura entender,
nos fazendo pensar e nos instigando a entender como os encantados
se comunicam com os humanos em seus trabalhos na umbanda e
como essas interagdes refletem na constru¢do comunitaria religiosa
do tempo e seus membros. Percebe-se que existe uma forte ligagao
comunicacional entre humanos e seus espiritos. Desse modo
pretendemos explicar que ndo existe um vazio comunicacional dentro
da espiritualidade. Nota-se também que as expressdes usadas pela
familia estudada sé@o formas ditas como coloquiais dentro da nossa
gramatica, uma maneira de se comunicar bem popular que atinge
especialmente aos mais humildes e classes populares.
Metodologicamente a pesquisa trilha pelo caminho etnografico.
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PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo Comunitaria; Umbanda; Familia
Légua; expressdes comunicacionais; Comunidade Espiritual.

Introdugao

Na fé de Zambi, de Oxala, pedimos agd para este trabalho
comegar na forca e sapiéncia de Xangd. Sarava Umbanda, Sarava
Quimbanda e a todos os Orixas presentes!

Para muitos, falar sobre religides afro-brasileiras termina
sendo um tabu, inclusive na Academia.

Enquanto encontramos muitos trabalhos sobre Comunicagao
e religides cristds (inclusive neste livro), pouco se fala acerca das
questdes da umbanda, candomblé e suas respectivas variagdes e
inspiraces.

Foi para sanar essa lacuna que decidimos fazer este artigo,
que comegou com ideias provocadas em ambiente de sala de aula,
entre a importancia de pensarmos e entendermos nossos ambientes
de sociabilidade, em destacarmos o que vivenciamos e retratarmos
0S N0ssos entornos.

Ele trata sobre as expressdes comunicacionais entre as
comunidades humana e espirituais da umbanda no Sertdo do Piaui,
destacando-se o caso dos Encantados da Familia Légua na Tenda
Séo Joao Batista, em Picos, sertdo piauiense, localizada a 307
quilémetros da capital, Teresina.

Procura-se descrever alguns dos processos comunicacionais
desse grupo, destacar seus ritos, enfatizar suas expressdes e
analisar como comunitariamente realizam isso e como essas
interfaces comunicacionais representam como elos para um maior
sentimento de pertencimento religioso e social.
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Metodologicamente é feito um estudo etnogréfico com a
presenca constante de dois dos autores do trabalho, Jodo Pedro
Pereira Nunes e Lucas do Nascimento Ibiapino, nas participagdes dos
rituais na Tenda Sao Jodo Batista e sendo mediadores ndo sé nas
entrevistas a pessoas, mas também a entidades descritas no
trabalho. Os mesmos fazem parte dos ritos e da comunidade do
terreiro.

O artigo € dividido em varias partes, destacando-se o terreiro
em si, Seus processos comunicacionais, sua interacao
comunicacional comunitaria e sua analise de ritos e perspectivas de
mediagdes entendendo o comunitarismo nesses processos.

O trabalho é um caminho a dar voz a vozes silenciadas fora
do ambiente religioso, € ter o poder de compreender uma outra
interface comunitaria e destacar pontos etnogréaficos entre a vivéncia
fisica e a planificagédo espiritual dos ritos e encantamentos.

Boa leitura! E que esse trabalho possa ajudar a desmistificar
e mostrar as faces e interfaces comunitarias desse grupo religioso do
Sertdo do Piaui.

1 - A Tenda Sao Joao Batista, espago de representatividade da
comunidade das religioes afro-brasileiras em Picos

A Tenda S&o Jodo Batista € uma comunidade de membros
de religides afro-brasileiras localizada na rua Dom Expedito Lopes,
numero 520, no bairro S&o José, zona Norte de Picos. Foi fundada
em janeiro do ano de 2009 por Jodo Veloso da Silva, 89 anos,
conhecido por Jodo Sabino, que € o atual Babalorixa da casa (visto e
conhecido como a chefia do templo, também conhecido como pai de
santo da casa, a referéncia maior na hierarquia dentro do terreiro).

125



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

Os primeiros passos desse templo religioso foram dados em
dezembro de 2008. No primeiro momento houve a constru¢éo de um
quarto de oracdo dedicado a entidade Felipe Légua. Em janeiro de
2009 as labutas (rituais) de Jo&o Veloso na oragéo foram iniciadas. O
quarto de oracao foi um pedido do mentor Felipe Légua.

Segundo Rainha do Cemitério (2021), Felipe Légua € uma
entidade que comanda a casa de oragdo. Essa entidade € oriunda da
cidade de Codd, Maranh&o, e ndo se sabe também como foi sua vida
no plano terreno devido a falta de registros histéricos. O que
podemos registrar da sua vida sdo apenas lagos temporais de
oralidade presentes na casa onde observamos as expressoes por nds
mapeadas.

De acordo com Eva Veloso (2021) a principio os trabalhos da
casa eram regidos pelos sobrinhos de Jodo Veloso da Silva. Esse
grupo familiar foi conhecido inicialmente como a mesa grande do
terreiro, um grupo encabecado por sete médiuns com forte regéncia
para oragéo e grande forga espiritual. Conforme Rainha do Cemitério
(2021), a mesa central de oragéo é composta pelos irm&os: Maria das
Gragas do Nascimento, José do Nascimento Filho, Wanderson
Vandel de Nascimento, Maria de Jesus do Nascimento Pereira,
Francimilton do Nascimento, Creuza do Nascimento e o cabega de
mesa, Jodo Veloso da Silva (lideranga). A mesa é o primeiro passo
comunitario da jungéo desses fieis em termos do congragamento de
vivéncias comunitarias, representadas fisicamente por suas relacoes
em prol da religido e, espiritualmente, por receberem entidades do
plano espiritual também membros de comunidades que um dia
existiram em termos de planos fisicos e que se transmutam por meio
dessa relagao espirito-mediunidade.
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A conclusdo da Tenda Sao Jodo Batista ocorreu em agosto
de 2013 com a realizagdo da primeira festa em homenagem a Zé
Pelintra, corrente que € contra-chefe da casa. No lado da esquerda,
ambiente regido por exu e pomba-gira, sua fundagdo se deu no més
de margo de 2019 e no més de junho quando foi selado o fechamento
total da sincronia. A esquerda s6 comegou a trabalhar de fato no més
de julho do referido ano com a abertura da festa para o povo da rua,
como sdo conhecidas as falanges da esquerda nas religides afro-
brasileiras.

Nas primeiras giras os instrumentos usados para musicalizar
0s pontos eram pequenas cabagas. Logo apds um tambor foi
adquirido. O primeiro oga da casa foi um médium conhecido por
Neném, (o nome foi perguntado entre os mais velhos Eva Veloso e
Jodo Veloso, o nome dele foi revelado Francisco) no qual o
instrumentista tocou por varios anos na tenda. Segundo a Fundagao
Cultural Palmares (2022) a palavra Ogéa vem do Yoruba e significa
Senhor da Minha Casa, representando respeito, harmonia, mistica e,
pricipalmente, a religido.

‘O Ogéd — médium responsavel pelo canto e pelo toque -
ocupa um cargo de suma importéncia e de responsabilidade dentro
dos rituais de Umbanda e Candomblé, como o conjunto de vozes e
toques do atabaque, por exemplo” (FUNDAGAO PALMARES, 2022,
p. 1). Segundo Eva Veloso (2021), o saldo da direita tem como
chefe espiritual Felipe Légua Bojibué de Trindade, na coroa (honra de
recebimento espiritual) do pai de santo Jodo Veloso. Na esquerda
quem rege sao 0s exus e pombas giras, e tem como chefe central a
entidade Rainha do Cemitério na coroa da irma Creuza do
Nascimento.
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A casa S&@o Jodo Batista também é a Unica na cidade de
Picos que possui a mesa pequena da Jurema Sagrada, um grupo
oratério, organizador da liturgia e de apoio para a mesa grande da
casa. E formado por quatro membros do saldo que estdo sendo
preparados para auxiliar nos trabalhos da tenda. De acordo com
Maria das Gragas do Nascimento (2021) o terreiro trabalha com
diversas falanges. As da linha da direita, ou seja, na linha de oragéo:
entre as muitas sdo as de Erés, Minas, Caboclos, Léguas, Pretos
velhos, Vaqueiros, Boiadeiros, Sereias, Maranhao, Marinheiros € a
familia dos encantados. A casa também trabalha com correntes de
esquerda, ou povo da rua, sdo eles: pomba giras, exus, malandros,
ciganos e exu-mirins.

As falanges, tidas também como linhas, s@o as sete
divisérias para o entendimento basico dos elementos que envolvem a
umbanda, representados em suas esséncias: lemanja, Oxdssi,
Ogum, Xangd, Oxum, lansd e Oxala. Representados ainda como
elementos da natureza e trazendo aspectos préprios de sua esséncia
por onde trabalham todas as entidades.

TABELA 1 - SETE LINHAS DA UMBANDA PELO SETENARIO SAGRADO

ESSENCIA ENTIDADE DA LINHA SIGNIFICADO
128 Esséncia — Oxala Fé
Cristalina
22 Esséncia — Mineral Oxum Amor
32 Esséncia — Vegetal Oxéssi Conhecimento
42 Esséncia - Ignea Xangd Justica
52 Esséncia — Aérea Ogum Lei
62 Esséncia — Telurica Obaluaié Evolucdo
72 Esséncia — Aquética lemanja Vida

FONTE: SARACENI (2015, p. 21).
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No terreiro sempre em frente de oragdo se encontram o0s
pretos velhos, entidades cuja esséncia em terra trazem a histéria de
escravos, informando sempre a missdo e a necessidade de suas
passagens, como afirma Pai Preto Velho (2021) “nois vem in terra pra
curar 0 homi branco”. Pelas suas preces curam de males e dao
conselhos. “Sua manifestagdo desperta a paz, o equilibrio, a
esperanca e a perseveranga, remetendo-nos a reflexdo de nossa
propria natureza intima” (SARACENI, 2015, p. 151). Conhecidos pelo
seu cantar sobre 0 gado, pelos muitos terreiros os vaqueiros passam
para cura de males fisicos e espirituais, advindos dos elementos terra
e ar trabalham com a forga da jurema sagrada, mostrando a medicina
natural e a forga de uma prece, sempre trabalhando na velocidade do
ar. “E na carreira é na carreira é na carreira. Familia Iégua s¢ trabalha
na carreira”, como destaca a oralidade de uma Curimba cantada
durante os rituais no terreiro Sdo Joao Batista.

Nas ondas do mar, assim como sereias e erés encontramos
0s marinheiros, viajantes que chegam da calunga maior para
trabalhar na proa do mar, corrente das aguas do mar lembrados
sempre de branco. Os marinheiros, como afirma Rubens Saraceni
(2015, p. 151): “sdo oOtimos em casos de doengas, para cortar
demandas e para descarregar os locais de trabalhos espirituais”.
De acordo com Rainha do Cemitério (2021) a S&o Jodo Batista é
conhecida por ser um local de acolhimento e oragdo para com 0s
visitantes e filhos do local. Mais de uma década depois da primeira
gira, essa comunidade religiosa ja possuia 64 filhos de santo. Na
linha de sucessdo aparece como integrante da mesa grande, o
médium Wedson Vando do Nascimento para assumir como chefe de
oragao apos o afastamento ou falecimento do chefe do local.
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Os exus e pombo giras sdo 0os mais conhecidos da linhagem
de esquerda, muito comumente associados a deménios do inferno
em algumas religides. As pombo giras séo tidas como exus mulher,
advindas dos ciclos espirituais mais préximos a terra, mostram sua
proximidade com os desejos e formas camais de ver o0 mundo. S&o
tidos sempre como criaturas das trevas cultuados na quimbanda e
que fazem apenas o mal, acusagdes feitas sem o entendimento de
que sdo entidades duais, tdo boas quanto mas. José Maria
Bittencourt (2004) destaca que os Exus séo entidades de duplo
carater, pois tanto podem fazer o bem como o mal, segundo as
intengbes de quem Ihes solicita os favores. Revelando assim o
carater do ser que busca sua presencga para trabalhar, muito antes de
discutir a possibilidade também de se trabalhar para o bem, protecao
e auxilio na vida terrena, como é trabalhado na Umbanda.

2 - A mesa pequena da Jurema Sagrada

De acordo com Rainha do Cemitério (2021) os quatros
membros da mesa pequena da Jurema sagrada s&o: Lucas Ibiapino,
Jodo Pedro Nunes (tendo estes como autores desta pesquisa e
médiuns em desenvolvimento da casa), além de Dauster Antunnes e
Maria Clara Carvalho Lima.

Os motivos da escolha do mentor e chefe de oragdo do
congar foi devido uma visdo espiritual de Felipe Légua que esta de
acordo com a caminhada e a forga que os quatro médiuns carregam
em suas coroas de areia (vocagao energética).

Todos os nomes da mesa pequena de ora¢do caminham com
a forca de chefe de eira, e que futuramente possam, se quiserem,
criar seu proprio salao.
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Rainha do Cemitério (2021) diz que cada integrante da mesa
pequena carrega determinadas correntes em suas coroas. Jodo
Pedro Nunes, carrega a forga de Mariana, princesa encantada das
adguas do mar. Dauster Antunnes carrega consigo 0 mestre
Junqueira, forca de muita grandeza e em alguns lugares trabalha
como chefe de eira. A filha de santo Maria Clara, carrega em sua
coroa, a forga da encantada princesa Flora das aguas e da princesa
Erundina. Lucas, tem sua forga maior em sua corrente de preto velho
e na corrente de boiadeiro na linhagem das matas.

“Quem conduz o fortalecimento da mesa pequena a pedido
do chefe de oragéo é a encantada Chica Biana, conhecida por ser um
orixa na umbanda, tem como sua forca maior as aguas do mar”
(RAINHA DO CEMITERIO, 2021).

Mediante o que foi destacado, como podemos entender sobre
a evolugéo e rumos dessa comunidade, representada na comunidade
fisica, tendo como ponto de vivéncia a Tenda S&o Jodo Batista?
Avancemos rumo aos entendimentos das comunidades espirituais,
para compreender o congragamento com a comunidade fisica.

3 - A comunidade espiritual: os encantados da Familia Légua

“As pessoas ndo morrem, ficam encantadas... a gente morre
é para provar que viveu” (PROSA, VERSO E ARTE, 2022, p. 1),
destacou Jodo Guimaraes Rosa, no ano de 1967, em seu discurso de
posse na Academia Brasileira de Letras). A encantaria como é
conhecida, nada mais € do que uma expressao espiritual afro-
amerindia, encontrada no Maranh&o, na Bahia, no Piaui e no Para.
Mais conhecidos nas praticas do Terecd e Tambor de Minas, outros
tipos de rituais das religides afro-brasileiras.
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Mundicarmo Ferretti (2008) destaca que os encantados nao
sdo necessariamente espiritos afro-brasileiros, e nem morreram,
apenas se “‘encantaram’, ou seja, desapareceram ou tornaram-se
misticos, invisiveis, partiram deste mundo para a encantaria. Como
muitos seres da mitologia brasileira.

A familia Légua é oriunda do Codd, cidade situada no
cerrado maranhense e na bacia do Rio ltapecuru e de referéncia
dentro da umbanda no estado do Maranh&o. Esta falange é bastante
conhecida por sua sintese de ser chefe de eira grande parte de seus
membros.

De acordo com Tereza Légua (2021) sdo 30 irmdos que
compdem essa familia, com Zé Vaqueiro faz 31 devido a forte
conexdo que ambas correntes possuem. Sdo guias de muita
grandeza e de luz, mas também existem Léguas que passam na
forga esquerdeira, passam como ciganos na linha de esquerda.

Esta familia chegou na regido de Picos na forga de
vaqueiro no terreiro da mestra Ester (in memorian) e
anos depois na tenda da mestra Carmosa. Hoje
infelizmente alguns terreiros ndo gostam de
trabalhar com a forga dos Léguas devido a sua
sinceridade, por detestarem a mentira para com o
ser humano e sua enorme energia (RAINHA DO
CEMITERIO, 2021).

Os integrantes da familia que mais frequentam a tenda Séo
Jodo Batista séo: Felipe Légua, Tereza Légua, Maria Légua, Dorinha
Légua, Benedito Légua, Geraldo Légua, Rita Légua e Zé Vaqueiro.
Sendo o Ultimo citado como contra chefe da casa. E um terreiro com
uma forga excepcional dentro da cidade de Picos.
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Segundo Moca, outro nome que Rainha do Cemitério gosta
de ser chamada (2021) e (por motivos metodol6gicos também a
chamaremos assim, dado o respeito etnografico sobre os
personagens destacados neste artigo), a linha de vaqueiro chega em
um terreiro muitas vezes com a for¢ca da mae terra, e com isso o
cavalo sofre com o peso da corrente. A linha de vaqueiro € uma
corrente de muita grandeza, quem souber cuidar e lidar com essa
falange vai ter uma aprimoragao espiritual de muita grandeza.

O semianalfabetissimo dos Léguas ndo os impediu de
trabalhar para aprimorar o ser humano e ajudar os que estdo em
busca de aprimoramento espiritual. Esta familia € de grandeza para
com o ser humano, eles ensinam o caminho a percorrer durante a
caminhada espiritual. Essas s&o pontos unénimes entre seus
adeptos.

Para Moga (2021) aqueles que ndo aprendem com 0 amor,
infelizmente aprendem com a dor, porque da mesma forma que um
pai educa seu filho as correntes estdo para cuidar e zelar para com
seus cavalos. E uma familia que mostra a forca da oragéo e de cura
dentro de uma oca. Citados por terem sua forca, cura, limpeza e
sempre trabalharem as pressas onde passam.

Entretanto podemos perceber que esta familia tem fortes
ligagdes com o sebastianismo, movimento messianico muito presente
no Nordeste e Norte do pais. Este movimento religioso pregava a
volta do rei portugués Dom Sebastido que desapareceu
misteriosamente na batalha de Alcacer-Quibir, no Marrocos em
agosto de 1578, enquanto lutava contra 0s mouros e ha a crenga de
que tenha reaparecido no Sertdo brasileiro. Até hoje os
sebastianistas, créem no retorno do rei que foi guerrear e nao voltou.
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Segundo Tereza Légua (2021) os seus (linha espiritual)
chegam na forga de Dom Sebastido no terreiro, e que muitos nao
conhecem essa sincronia com o rei. “Ele foi um pai de muita
grandeza, trouxe muita fé e muita ajuda para nds da regido, e que
Sebastido vai passar nesta casa com toda sua grandeza e forga para
ajudar os filhos da casa S&o Jodo Batista” (TEREZA LEGUA, 2021).

Sabemos que a familia Légua é uma imensa comunidade
espiritual, desse modo podemos perceber a forga que ambos trazem
consigo quando chegam em um terreiro para trabalhar. Todavia a
familia é especialista em oragdo, possuem sabedoria em relagdo a
ervas medicinais e um alto poder oratério, mesmo sendo
semianalfabetos.

Desse modo Felipe Légua (2021) aponta que, a forga
espiritual dos Léguas & muito mais cativante e aguda do que os
humanos podem imaginar e entender, por isso as matérias humanas
devem estar sempre em oragdo e desenvolvimento espiritual para
que possam compreender melhor esta falange, uma falange
comunitaria onde o desenvolvimento é coletivo.

4 — A umbanda comunidade: o sentimento de pertencimento ao
plano espiritual

O conceito “comunidade” refere-se a qualidade daquilo que
se consiste parte do comum, que se tem em semelhanga a demais
pessoas. Mesmo que, como diz Cicilia Peruzzo (2008, p. 368), em
que “ha mudancas substanciais nas concepgdes de comunidade, ao
mesmo tempo em que alguns de seus principios ainda se verificam”.
Mudangas séo entendidas e vivenciadas com o passar do tempo e o
adequar-se das pessoas a estes estimulos em comum.
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A comunidade umbandista ndo diverge, com a vivéncia de
novos médiuns e o ensinamento advindo muitas vezes das proprias
entidades, que vagueiam e direcionam as diversas e situacionais
formas de se fazer a umbanda, além de suas praticas diversas, como
ressaltam Ligia Pagliuso e José Bairrao (2010, p. 195):

umbanda tem sido compreendida como uma
religido brasileira, de carater sincrético e
socialmente dialético, fluida e permeavel as
influéncias histoéricas e as variedades culturais
e sociais da sociedade brasileira.

Constituidos pelo enlace de fé, a umbanda edifica uma
comunidade que como Martina Ahlert (2013) afirma, em seu trabalho
sobre a familia de encantados e a mistura de parentescos criados
néo s6 no mundo dos encantados, mas também muito comumente
encontrado no nosso mundo material.

A mesma autora destaca que é esperado que as pessoas de
uma mesma familia, vivendo em proximidade, ou n&o, em
consaguinidade, ou ndo, cuidem uma das outras.

Esses pensamentos vdo de encontro com o que Orlando
Berti (2010) destaca como sendo a comunicagdo na, da e para as
comunidades, enfatizando seu pertencimento, seu reconhecimento,
seu desejo de fazer parte, suas intengdes de falar para o0 mundo, para
0 pais, para a regido, para a cidade, para o bairro, mas também para
dentro da comunidade, envolvendo seus atores de maneira
igualitaria.

A origem da umbanda como é conhecida vem das palavras
de um caboclo.
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Nessa reunido comecaram a se manifestar diversos
espiritos de negros escravos e indigenas nos
médiuns, e esses espiritos eram convidados a se
retirar pelo dirigente da mesa que os julgava como
atrasados espiritual, cultural e moralmente. Foi
entdo que baixou pela primeira vez o Caboclo das
Sete Encruzilhadas, proferindo um discurso de
defesa das entidades que ali estavam presentes, ja
que estavam sendo discriminadas pela diferenga de
cor e classe social (ROHDE, 2009, p. 80).

A comunidade espiritual que se forma no terreiro, enlaga
muitas vezes as vidas pessoais dos aparelhos da mesma forma como
a matéria e o espiritual mantém o contato por muitas vezes fora das
giras e dos tidos como momentos de trabalho.

Podemos tirar disso uma forma de equilibrar as nossas vidas
como matéria vivendo em terra e partilhando do mesmo fim, como
afirmam Christina Grof e Stanislav Grof (1990, p. 216): “Ao
experimentar a harmonia mistica de toda a criagdo, descobre um
novo significado para o amor”.

No convivio com as entidades do terreiro, muitos dos
médiuns conversam sobre suas vidas pessoais e partilham confianga
entre todos em rodas de dialogos descontraidos, com a presencga de
algumas entidades que sempre trazem, segundo seus recebedores
(como é o caso etnografico de dois dos autores deste trabalho) a
caridade, amor, paz e fé como preceitos basicos, sdo construidas
amizades e confianga dentro do terreiro, conceitualizando uma familia
em todos os ambitos ja citados.

A umbanda, e consequentemente, todas as religides de
matriz africana, nos instiga a sempre pensar no bem ao préximo e
acreditar em um futuro bom para todos.
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Essa construgdo inclusive traz a lembranga de como a
umbanda chegou aos autores do trabalho em termos etnograficos,
trazendo a partir deste pensamento uma comunidade que abrace,
que pensa no bem em comunhdo e na for¢ca que todos podemos
alcangar, um lar para onde voltar, como ressaltam Ligia Pagliuso e
José Bairrdo (2010, p. 198):

Assim, a umbanda significa os sujeitos como
produtos de uma rede de relagdes cujo enredo
transparece de maneira atual, estando, entretanto,
enraizado em histérias da memoria social e
ancestral brasileira que, de algum modo, séo
evocadas e resgatadas no culto.

Elucidando o movimento dos cultos na Tenda S&o Jodo
Batista, 0 movimento de culto da umbandomblé ou umbanda tragada
e 0 que nos permite movimento com elementos comumente
marcados como entidades de quimbanda, os conhecidos por povo da
esquerda, exus pombo giras, malandros e ciganos. Quimbanda é um
culto afro-brasileira de variagdo muito semelhante a umbanda,
divergindo na escala de magia e na cultuagéo exclusiva a entidades
da esquerda, como sdo conhecidos os Exus e Pombagiras. Agindo
em niveis de magia ‘negra’, costumam ter seus praticantes
chamados de macumbeiros, utilizando-se de conotagdo negativa para
o termo alheio. Em alguns casos é tido até como termo pejorativo por
parte de detratores.

Varias questdes surgem na gira, momento em que Varios
irmaos se reunem para prestar culto a determinada liturgia e assim
desenvolverem suas correntes. Isso € o resultado de muitos
sentimentos, o principal € o de pertencer ao local.
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E o0 que é o sentimento de pertencimento?

Zygmunt Bauman (2003) ja dizia que a construgdo da
identidade e do pertencimento € um processo sem fim, devido a
experimentagdo de pensamentos e carateristicas, fazendo com que
esse sentimento seja pensado e construido durante a vida. Mais um
ato que prova o poder do congracamento e das proprias agdes
coletivas entremeio aos processos de comunitarizacdo entre os
membros do Terreiro S&o Jodo Batista.

O pertencimento cria uma identidade no individuo que fara
com ele, alocado dentro de um contexto e de uma comunidade, neste
caso religiosa, lute para que ela tenha sua visibilidade e costumes
defendidos. Um terreiro de umbanda é um local sagrado para os
adeptos da religido, € um espago que concentra muitas energias,
energias essas em formas de correntes ou muitas vezes energias
negativas, trazidas muitas vezes por pessoas que necessitam de um
acompanhamento espiritual. Algumas destas pessoas atendidas por
espiritos que trabalham na oca, retornam a casa para agradecer 0s
trabalhos feitos, outras se descobrem dentro da religido e comegam a
trabalhar suas correntes. Segundo Tereza Légua (2021) quando o
humano descobre que ha de fato uma ligagdo entre o seu corpo e
correntes que sempre 0 acompanharam, existe a criagdo de um lago
muito intimo entre corpo e espirito para que haja uma sincronia de
grandeza.

Entendendo-se que religibes afro-brasileiras como a
umbanda e muitas outras que misturam o sincretismo de varias
crengas necessitam ser valorizadas e defendidas para que nossa
ancestralidade seja lembrada e difundida como uma forma de
expressar a nossa fé através de nossas giras e trabalhos.
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A necessidade de se encontrar em uma comunidade permeia
a mente dos que procuram um terreiro, devido a inumeras questdes
como a construcao de uma identidade, uma busca por ajuda espiritual
e demais problematicas que compdem a vida humana.

Para Joao Pedro Nunes, autor desse trabalho, que traz uma
opinido pessoal interessante, foi essencial o despertar de se
encontrar em uma nova comunidade, um grupo que até entdo para
ele desconhecido, muitas vezes imputado de varias acusagdes
infundadas em relagdo a comunidade umbandista e seus guias
espirituais. O sentimento de congragamento na umbanda chega a
todos através do sentir e construir das nossas relagdes no terreiro,
néo s6 material, também vibracionais e pessoais. Esse sentimento é
construido pela for¢a ancestral que a umbanda carrega, como forma
de construir a vivéncia, de representar uma comunidade que prega o
respeito a essas divindades, e a constru¢gdo de um mundo socio-
pessoal, de maior aceitagdo e acolhimento.

Trazemos a fala de uma médium da casa em conversa
esponténea a dizer como o desenvolvimento de suas correntes no
terreiro e a feitoria de trabalhos para a desenvoltura do 6ri tem
modificado néo sé sua vida, mas suas experiéncias consigo mesma.

Acho que mudou n&o sé a4, mas também na minha
vida pessoal, eu me sinto totalmente diferente, uma
coisa que tinha sido conversado comigo era a
questdo de como eu me vejo, da minha autoestima.
Minha autoestima é baixissima, nunca existiu, isso
foi conversado comigo la no terreiro e eu peguei e
falei assim, ndo eu quero mudar e percebi essa
mudanca na minha vida, na minha vida pessoal de
como eu me vejo agora, eu ndo sinto mais aquela
angustia (CARVALHO, 2021, p. 1).
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Apesar de vermos a desenvoltura e a ligagdo tornarem-se
mais fortes com o passar do tempo e o desenvolver da
espiritualidade, vemos o corpo ser o principal meio de comunicacao
utilizado na umbanda, como afirmam Luiza Amaral e Margot Dravet
(2019, p. 138): “Uma cultura em que o transe, também denominado
‘incorporacdo’ e presente em certas praticas rituais religiosas,
transforma o corpo num meio para a manifestagdo divina”.

N&o s6 nos momentos de gira onde o cavalo se permite ao
transe para que o divino incorpore, gestos, expressoes, linguagem e
realidades. Aflora-se um mundo mistico para os aparelhos, onde o
contato e a comunicagdo com o mundo sofrem mudangas, a intuicéo,
0s sonhos, o sentir, converte-se na comunicagdo do médium para
com o mundo em sua volta e para com sua religio.

5 — As expressdes comunicacionais entre a comunidade humana
e espiritual da Familia Légua na Tenda Sao Joao Batista

Sabemos que a comunicagdo esta presente em todas as
esferas da sociedade, inclusive nos ambientes religiosos. Somos
seres naturalmente comunicantes.

Também é entendido que num processo de comunicagdo
podemos encontrar a comunicagao verbal, formada pela oralidade e
pela escrita, e a comunicag@o nao verbal, que se mostra pelos meios
comunicacionais além da fala.

Durante nossa pesquisa de campo etnografico pudemos
acompanhar varias giras, todas as segundas-feiras e tido o Dia das
Almas, data da semana de maior forga para com os pretos velhos.
Também foram acompanhadas nas quartas-feiras as giras de direita,
abertas a todas as falanges da direita.
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O acompanhamento no terreiro também foi feito as quintas-
feiras tendendo a ocorrer as giras de cura e desobsesséo. Ja, aos
domingos, ocorriam e foram acompanhadas as giras de esquerda e
direita intercaladas. Tendo seu tempo médio entre duas e quatro
horas de trabalhos.

Foram durante esses trabalhos que pudemos compreender e
criar o mapeamento das expressdes usadas por esta falange dentro
da oca, lugar de culto.

O mapeamento principal foi concretizado na tarde de
segunda-feira, 9 de agosto de 2021, na residéncia da casa de Eva
Veloso, irmé de Jodo Veloso e mae de Creuza Nascimento, lideres
religiosas do Terreiro. L& pudemos presenciar a chegada dos
encantados Felipe Légua e Tereza Légua, pudemos compreender a
forma de se comunicar apontada por sua falange e ouvir um pouco de
suas historias, ensinamentos e oragdes. Chamou nossa atengao
também as varias formas de comunicagdo ndo verbal, também
presentes na comunicagédo desta familia.

Ademais, vale ressaltar a forte presenga de simbolismo no
local, associando-os ao fato de serem expressfes de comunicagao
ndo verbal presentes na gira. Ademais, existe a sonorizagdo de
cantos durante as giras, chamados de Pontos. Sdo cantigas que
falam muitas vezes de suas vidas em terra, seus trabalhos e feitorias
pelo mundo afora, cultuando assim a ligagdo de sua forga de trabalho
a grandeza do divino presente neste enlace.

Tereza Légua (2021) enfatiza que a comunicagé@o ndo é s6 a
prosa, termo que sua familia usa quando conversa com humanos,
mas sim uma forma de ligacdo entre a carne e seu povo, porque
existe um elo individual de cada corpo.

141



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

Felipe Légua (2020) relata que ser semi-analfabeto ou
iletrado ndo modifica a forma de se trabalhar, mas agradece ao
homem |& de cima (Deus) que os enviou a terra para fazer suas
grandezas, e que todo o seu conhecimento foi adquirido por meio do
saber popular e religioso em suas caminhadas pela terra.

A familia Légua € conhecida também por seu vocabulario
bastante peculiar e sua forma de se comunicar verbalmente se
aproxima muito com dialetos coloquiais na constru¢do da fala e
expressoes regionalistas bem enraizadas no ensinamento popular.

Ja foi mencionado neste trabalho que os encantados da
familia Légua foram pessoas com pouca instrugdo de escolaridade,
eram semianalfabetos.

A sequir, algumas expressdes mais utilizadas por membros
desta falange na Casa Sdo Jodo Batista que puderam ser
etnografadas durante a feitura deste trabalho, principalmente em
conversa com as entidades anteriormente citadas:

TABELA 2 - EXPRI'ESS()Es MAIS USADAS PELOS MEMBROS DA FAMILIA
LEGUA NA TENDA SAO JOAO BATISTA

TERMO SIGNIFICADO
UTILIZADO
Fuxiqueiro Celular
Prosear Conversar
Laborar Trabalhar
Cana Cachaca
Pito Branco Cigarro comercializado
Guna Pilastra central de um saldo, comumente se observa
os médiuns da casa dando voltas em torno dela
durante a gira
Ponto/Curimba Céntico trazidos pelas entidades, algumas vezes
usadas para chamar a entidade outras para
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identificar-se

Pemba

Geralmente referido como giz, na pratica umbandista
a pemba tem a representagao capaz de canalizar
magias a partir do que se é desenhado

Cavalo/Aparelho

Humano que recebe corrente

Guinada Caminho que faziam com o gado ainda em vida
Espada Faixa utilizada pelos médiuns em torno do pescoco
Arrancho Casa
Ori Cabeca
Axé Energia sagrada dos orixas
Agd Expressao ioruba que significa licenga ou ato de
pedir licenca
Babalorixa Também conhecido como pai de santo, mestre de
maior patamar hierarquico em um terreiro
Jurema Representacdo da mata sagrada
Macumba Instrumento africano advindo de uma érvore

Folha/Bandeira

Moeda/Dinheiro

FONTE: LEVANTAMENTOS FEITOS POR JOAO PEDRO PEREIRA NUNES E

LUCAS DO NASCIMENTO IBIAPINO

Como apresentado na Tabela 2, podemos notar variagbes de
palavras de cunho regionalista e muito coloquial, caracteristica desta
falange. Podemos ressaltar também que uma parte dos humanos que
buscam atendimento espiritual com a familia Légua podem ter um
pouco de dificuldade de entender essas expressdes e de se
comunicarem dado a suas peculiaridades linguisticas.

Para Felipe Légua (2021) a sua falange costuma usar destes
palavreados porque foram criados no mato, criados dentro dos
saberes populares e nao tiveram contato algum com nenhum grau de
escolaridade, mas essa forma de se comunicar é motivo de orgulho
para ele e seus irmaos.

Mas o que tudo isso tem relacionado com o comunitarismo?
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6 — O sentimento comunitario entre a comunicagdo humana e
espiritual com os encantados da Familia Légua na Tenda Sao
Joao Batista. O que a netnografia nos explica em termos de
evolugio estando dentro dessa comunidade? Debates
necessarios e prementes

Sentimentos comunitarios de agraciamento no terreiro séo
partihados pelos médiuns em detrimento de seus enlaces e da
maneira como tém se envolvido com os encantados e ndo s6 da
familia 1égua no terreiro, mas com todas as entidades que permeiam
a regulacdo da tenda Sao Joao Batista.

Um grande exemplo se tornou a Moga, Rainha do Cemitério,
sempre em suas consultas no terreiro, atendendo pessoas que
buscam a forca de trabalho da casa para resolugdo de algum
problema ou questdo, tendendo assim a passar muito tempo em
terra, sobre o aparelho mais conhecido como Mae Creuza, a mée de
santo da casa, mantendo assim o convivio diario.

E notério muitas das vezes as confusdes dos novos médiuns
em proferir a palavra a Creuza, constantemente ndo conseguindo
distinguir entre Creuza pessoa ou Moga, como chamamos a Rainha
do Cemitério.

O envolvimento com o0s encantados da familia Légua tém
mostrado a muitos o caminho para construir seu 6ri, a considerar
mais que s6 um filho de santo, a buscar o bem estar em suas vidas,
como pessoas, praticar a caridade e 0 amor, a desejar 0 bem, mesmo
diante de dificuldades, a ndo mais negar um pedido de ajuda de
quem precisa, auxiliar os necessitados e reverberar todas essas
vibragdes a todas as camadas do perispirito buscando o axé para
todos.
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Destarte, s6 assim poderemos evoluir nesta encarnacao,
desprendendo-nos do material e focando na evolugdo que todas
essas entidades nos ensinam, pois assim como precisaram passar
pela existéncia em terra, ndés também precisaremos para que em
algum momento sejamos congracados pelo supremo divino,
cessando assim o ciclo karmico, ndo necessitando mais estadia em
terra.

Sabemos que este trabalho buscou compreender e mapear o
maior numero de expressdes usadas pela familia Légua no
atendimento com humanos e também a pesquisar sobre o inicio da
tenda Sao Jodo Batista na cidade de Picos, Piaui.

Foi durante essa ardua pesquisa que pudemos perceber que
a espiritualidade é cheia de mistérios até entdo desconhecidos pela
grande parte da massa populacional, enfatizando em especial as
religides afro-brasileiras que por séculos sofrem com a intolerancia
religiosa.

Para Maria Clara Lima (2021) uma das maiores formas de
suas correntes se comunicarem é através do sentimento, da ligagao
interna e por meios de imagens que sd@o categoricamente
desenvolvidas durante o processo comunicacional do plano espiritual
e terreno.

Existe uma ligago entre a comunidade S&o Jodo Batista e
sua comunidade espiritual, ndo ha vacuo comunicacional na casa,
isso devido a elementos fortemente presentes que nos fazem refletir
que por mais que alguns pensem que dentro da espiritualidade ndo
ha uma comunicagdo lUcida, podemos chamar assim, mas que
sempre vai existir o poder comunicacional seja verbal, corporal ou
nao verbal.
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Consideragoes Finais

A presente pesquisa, buscou informar e desconstruir ideias
pré-concebidas a longo prazo e mantidas por desrespeito a cultura
afrodescendente, distintas questdes foram levantadas e explicadas,
mas nem todas foram respostas desejadas. Foram pontos, ainda que
breves, que tiveram o intuito de despertar novos olhares e
consideragdes acerca dessas religibes e suas maneiras de
comunitarizar seus ritos e crengas. No minimo é um exercicio social
de empatia de compreender as multiplas faces comunicacionais do
que ocorre hoje em nossa sociedade e seus respectivos grupos e
comunidades.

Muito do que buscamos diretamente nas fontes, as entidades
a propria espiritualidade e sua mistica em termos etnogréficos, foi nos
mostrado incompreensivel, datadas talvez pela inexperiéncia em
pesquisa, no pouco tempo de vivéncia da propria religido, ou pelo
préprio mistico, que nos permeia e constitui lagos e envoltos que s6 a
vivéncia do mistico pode nos ajudar a decifrar.

Entendendo ao longo do processo a dificuldade de
conceitualizagdo sobre terminologias e significancias de muitos
aspectos. Aspectos estes que se mostram envoltos nas vivencias,
nos conceitos e nas interpretagdes e suas diversas influéncias
sofridas. Destacando aqui a data de inicio da culturalidade a
umbanda como inicio € seu caminho como de verdade, sofrendo ao
longo do tempo mudangas e insignificAncias, mas mantendo sua
sintese.

Podemos concluir que o plano espiritual requer um nivel de
entendimento que, o humano as vezes nao conseguimos
compreender apenas com nossa capacidade mental e fisica de
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estudos, mas temos que mergulhar no plano espiritual e nos
compreendermos internamente para que as respostas que tanto
procuramos se envolvam neste sincretismo e misticismo que
buscamos estudar e compreender durante esse estudo.

Evidenciamos a construgdo do material de dificil
compreensd@o e estudo, por tratar-se de um objeto antropoldgico,
contudo, seré de grande serventia a nivel informacional a tenda Sao
Jodo Batista, seus médiuns, a comunidade que os engloba e para
construcdo de material escrito no terreiro, para recapitulagdo de
ideias e construcdo de saberes dos médiuns da casa a partir da
finalizacdo deste trabalho.

Que este texto sirva de inspira¢éo, de instrumento de novos
textos e de polémicas positivas sobre o objeto retratado.

Agraciamos a toda construgdo e todos que participaram
entidades, pessoas, médiuns. Aos pretos velhos e caboclos pelos
seus trabalhos na oragao, forca que mantém a tenda como local de fé
e forca. A Rainha do Cemitério e Chica Baiana, consulentes de
grande importancia e suporte para nés, axé.
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RESUMO

O presente artigo traz uma reflexdo sobre como as redes sociais tém
sido utilizadas para a divulgagdo dos projetos do Clube de
Desbravadores Asas da Alva na cidade de Monsenhor Hipdlito
(Sertdo do Piaui) e estdo conectadas com agdes comunitaristas.
Nota-se que enquanto séo feitos questionamentos sobre como essas
acdes podem ser um divisor de aguas para a pregacgao do evangelho
e para a divulgacdo dos ideais do mesmo, refleindo sobre a
importancia que estas tém cada vez mais diante do publico,
principalmente nesse momento em que a maioria das pessoas esta
envolvida dentro dos contextos da virtualidade. Faz-se necessério um
estudo aprofundado sobre quem gerencia as redes sociais do Clube,
como sdo feitas as divulgagdes e a forma com que as mensagens
repassadas ali sdo recebidas pela comunidade. Essa analise traz
ainda uma abordagem explicativa sobre quais a¢des solidarias séo
realizadas pelo Clube antes e durante pandemia, refletindo assim,
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sobre a relevancia de clubes que se voltem para as necessidades da
comunidade. Além disto, utiiza como base a comunicagao
comunitaria, ja que esta inserida na proposta do tema, e consegue
ligar de diferentes formas objeto e publico.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo; Redes sociais; Igreja;
Desbravadores; comunitarismo.

Introdugao

Com o crescimento das redes sociais € sua popularizagao
em praticamente todos os cantos do pais, essas terminaram por
tornar-se ferramentas mdltiplas e abrangentes. Uma dessas
representagdes é a divulgacdo de eventos e agdes solidarias, entre
milhdes de outros tipos de sociabilidades.

Este artigo fala de solidariedade, de esperanga, de
congragamento, da possibilidade de convergéncia entre o virtual e 0
cara a cara e como as redes virtuais integram o ciberespago e o
mundo palpavel por meio de agdes edificantes.

Trazemos o0 estudo de caso do trabalho do Clube de
Desbravadores Asas da Alva, um ministério da Igreja Adventista do
Sétimo Dia (IASD) da cidade de Monsenhor Hipdlito, no Sertdo do
Piaui. Destaca-se como o grupo buscou acompanhar as novas
tecnologias, consequentemente, o avango da comunicacao, levando
muitos a compreenderem como as mediagdes informacionais s&o
relevantes para as igrejas e para a comunidade em geral daquela
cidade.

O Clube Asas da Alva de Monsenhor Hipélito tem o intuito de
ficar cada vez mais préximo da comunidade em que esta inserido. Ele
vem se adaptando as novas midias sociais, através da criagao de seu
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Instagram e de movimentagdo em grupos de WhatsApp. Seus
membros buscam levar a mensagem do evangelho, enquanto cuida
daqueles que precisam de ajuda e apoio diante de iniUmeras causas,
mostrando através das agbes um pouco do amor de Jesus, e a
mensagem que 0 mesmo pregava. Em tempos pandémicos torna-se
um alento entremeio a tanto caos gerado pela incidéncia da COVID.

Segundo o IBGE - INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA (2022), Monsenhor Hipdlito tem esse
nome em homenagem ao religioso cristdo catolico, que nasceu no
lugar antes chamado Riach&o (por causa do rio do mesmo nome que
passa na regiéo) e que teve grande trabalho naquela parte do Sertdo
piauiense. O sacerdote de nome de batismo Jodo Hipdlito de Sousa
Ferreira, era filho do fundador da fazenda que deu origem ao
povoado que depois tornou-se cidade em 26 de julho de 1957, apds
ser emancipada do municipio de Picos. Por isso 0 nome Monsenhor
Hipdlito, tendo como gentilico hipolitano. Os mesmos dados do IBGE
(2022) destacam que a cidade tem uma populagéo estimada para o
inicio da terceira década do século XXI em 7.785 habitantes. Fica a
370 quildmetros da capital, Teresina (cinco horas e meia de viagem)
e a 65 quildmetros de Picos (uma hora de viagem). Tem também uma
area territorial de 401.568 quildmetros quadrados. Os dados
censitarios destacam que Monsenhor Hipdlito tem uma porcentagem
de 95,5% de cristdos catdlicos e 5,5% de cristdos evangélicos.

Até o dltimo Censo (de 2010) ninguém declarou-se espirita,
umbandista, ateu ou membro de outras denominagdes religiosas em
solo hipolitano. Em meio a essas sete milhares e meio de pessoas,
ha 20 jovens que tiram tempo durante o seu dia para procurarem
acalentar os lares daqueles que muitas vezes sdo esquecidos pela
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sociedade em geral. Esses fazem parte do Clube de Desbravadores
que tem como objetivo a pratica da empatia, o exercicio desta ¢ feita
através de agbes solidarias em toda a cidade e fora dela,
demonstrando assim, que ainda é possivel ter respeito pelo proximo
em meio a um mundo coberto por pela violéncia.

A Biblia é o livro mais vendido no mundo. Segundo o
Redencédo (2021) mais de 300.000.000 de biblias séo distribuidas
anualmente no planeta. Ela é utilizada como fonte de informagé&o para
diversas religides, como no cristianismo e judaismo. A partir dos
estudos da histéria de Jesus e de outros personagens, eles baseiam
suas crengas € procuram seguir seus ensinamentos, refletindo assim,
a vida e passos de Jesus Cristo.

O grupo dos Desbravadores tém a Biblia como um manual
que direciona seus ideais e principios. Acreditam nos ensinamentos
adquiridos da mesma. Por isso, o livro € a parte de maior importancia
para 0s membros. E através dela que eles aprendem sobre Deus e
buscam refletir seu carater bondoso e justo, e consequentemente,
seguem seus exemplos, a partir disso, os utilizam como fonte de
inspiracdo em meio a realidade de cada um. Por seus ideais, e sua
crenga na Biblia, os Desbravadores entendam que o Clube deve ser
para as pessoas 0 que Jesus foi para a comunidade de sua época,
dessa forma os membros do Clube se dedicam a levar o amor por
meio de agdes e também de mensagens repassadas através das
redes sociais, sendo uma forma de atingir um nimero maior de
pessoas, além de aproximar aqueles que estdo distantes e ndo se
sentem a vontade para falar de suas necessidades no Clube. Estes
carregam uma enorme responsabilidade, j& que, representam todo
um grupo de pessoas e principalmente levam o nome de Jesus.
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1 - Um pouco mais sobre os Desbravadores. Um trabalho
religioso e comunitario integrando principios e agoes coletivas

O Clube de Desbravadores € um ministério da Igreja
Adventista do Sétimo Dia que trabalha com criangas e adolescentes.
Tem o intuito de contribuir para a educagdo dos mesmos, levando
uma mensagem de esperanga, via Seus membros, para a
comunidade em geral, notadamente a jovem. O Clube é aberto para
pessoas de 10 a 15 anos. Para fazer parte € necessaria uma
autorizagao dos pais ou dos responsaveis legais.

O ministério também € composto por jovens com mais de 15
anos, que fazem parte da lideranga, incluindo conselheiros que séo
diretamente responsaveis pela integridade fisica dos participantes
durante as atividades. Embora seja um movimento da Igreja
Adventista do Sétimo Dia, o grupo ndo é restrito somente para
pessoas dessa denominagao religiosa, individuos de outras crengas
também podem participar desde que executem uma prova sobre as
diretrizes do Clube e sigam seus ideais.

Séo realizadas diversas atividades no Clube, buscando
melhorar tanto a capacidade fisica, como também auxiliar a saude
mental dos membros. Além disso, visa conscientizar a populagéo
sobre a importancia do cuidado com o meio ambiente, através de
agbes sociais como a limpeza de ruas e revitalizagdo de pontos
turisticos desvalorizados pela comunidade.

Para os Desbravadores a Biblia € um guia, é através dela
que Deus fala aos seus coragdes, por isso, a mesma € levada para
todas as reunides, visto que as meditagdes sao feitas com bases em
seus versiculos. Além dela, o desbravador sempre leva consigo o
lengo que serve como uma identificagdo mundial dos membros. Esse
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acessorio representa a lealdade entre Deus e o desbravador. No
Clube existem dois tipos de uniformes, o de atividade e o de gala. A
vestimenta de atividade, como o proprio nome sugere, € voltada para
trabalhos mais praticos realizados pelos membros, utilizados de
forma mais rotineira, enquanto a vestimenta de gala é usada para
eventos e cerimdnias que exigem mais formalidade. Conforme os
ideais seguidos, a farda deve ser utilizada com uma faixa; nessa faixa
sdo colocadas as especialidades adquiridas ao longo dos trabalhos
concluidos. Esse acessério é utilizado nos uniformes de gala.

As especialidades sdo exercicios feitos de forma teérica e
pratica, elas se dividem entre diversas areas, sendo realizadas por
pessoas com experiéncias nesses campos, ao conseguir executa-las
eles recebem uma insignia representando a especialidade adquirida.

Entre os simbolos estdo o tridngulo, ele representa a
Trindade e também os trés objetivos do Clube, séo eles: crescimento
fisico, mental e espiritual. Tem-se também o escudo que simboliza a
fé e a protecdo por meio da confianga em Deus e a espada,
caracterizando a Biblia que é a arma do desbravador em meios as
dificuldades e tentagdes.

As cores também tém significados, cada uma delas
corresponde a um ideal a ser seguido. A branca representa a pureza
que deve ser vista na vida de cada desbravador. A azul destaca a
lealdade do mesmo para com Deus. A amarelo é a exceléncia que
buscam sempre ao seguir os ideais. A vermelho é o sacrificio e a
redencao, refletindo também o sangue de Cristo.

A saudagé@o Maranata é outra das formas de reconhecimento
entre desbravadores, quando os mesmos ficam em posi¢do de
sentido, com o antebrago direito levantado, a mé@o espalmada, e o
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polegar recolhido a mdo. Quem o faz esta dizendo que ama, aguarda,
anuncia e apressa a volta de Cristo.

No Clube existem cargos que s&o a base para a disciplina,
cada um deles tem uma responsabilidade especifica e € importante
para manter a ordem. Tem-se o diretor e o instrutor, que cuidam de
todo o ministério, os mesmos contam com a ajuda dos conselheiros,
responsaveis por cada unidade. Além disso, tém também pessoas
que se tornaram lideres, para isto, a pessoa deve cumprir diversos
requisitos, um desses é responder o caderno de classes. Por fim,
quando investido o Lider passa a usar um lengo diferenciado.

Nas reunides semanais sdo recitados os principios do Clube,
feitas meditagbes, momentos de lazer como o cantinho da unidade e
a ordem unida, onde os integrantes s&o ensinados alguns comandos
e instruidos a terem disciplina, além de obedecerem e respeitarem as
autoridades. Em momentos especificos, sdo passadas também
especialidades para a equipe.

Mas como esse grupo se comunica e age comunitariamente
com a comunidade hipolitana?

2 - A IASD em Monsenhor Hipdlito. Adventistas entremeio a um
Sertdo eminentemente cristdo catélico. Rumos para um maior
comunitarismo

E latente que o numero de cristdos evangélicos vem
crescendo no Brasil. Segundo o G1 (2022), trazendo dados da mais
atual pesquisa do Instituto Datafolha sobre denominagdes religiosas
em nosso pais, dos brasileiros, 50% consideram-se cristaos catolicos,
31% consideram-se cristdos evangélicos e 10% dizem que ndo tém
religidgo. Os dados destacam que do publico evangélico, 58% ¢é de
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mulheres e 42% é de homens; 43% dos evangélicos séo pardos e
30% brancos e quase metade desse publico (49%) tem ao menos o
Ensino Médio completo; 69% ganha até trés salarios minimos. A
regido Nordeste € a que tem proporcionalmente 0 menor nimero de
evangélicos no Pais, 27%.

O IBGE (2022) aponta que ha menos de 300 evangélicos em
terras hipolitanas. Estes estdo divididos em pentecostais e
missionarios, existindo também um grupo de pessoas que se intitulam
como néo determinada, ja que nao se identificam com nenhuma das
citadas anteriormente. No entanto, os adventistas ndo estdo na
porcentagem total dessa pesquisa do IBGE, dado que a igreja s
surgiu em Monsenhor Hipdlito no ano de 2012, ou seja, apenas dois
anos depois do Ultimo levantamento oficial.

Essa igreja (IASD, 2022) esta presente em 212 paises,
pregando em 516 linguas e dialetos, com 18.000.000 de membros
ativos (56,5% sendo mulheres), tendo uma rede mundial de hospitais,
meios de comunicacao e instituicdes de ensino superior.

A lgreja Adventista do Sétimo Dia surgiu na cidade de
Monsenhor Hipdlito no ano de 2012, através de dois cidadaos que
conheceram a mensagem adventista em cidades distintas. E, em
conjunto com o Pastor local, decidiram convidar uma equipe de
jovens para realizar um projeto chamado missdo Calebe. A misséo
Calebe é um programa comunitario que procura atender as
necessidades da populagdo das cidades escolhidas e levar a
mensagem do advento a mais pessoas.

Ap6s o Calebe foram batizados um grupo préximo a 25
pessoas, e juntos esses membros optaram por alugar um ponto onde
pudessem realizar os cultos e atividades da igreja. Algumas dessas
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pessoas desistiram, mas outras permaneceram, abrindo assim, uma
igreja que até o final de 2021 contava com 55 membros ativos. Ap6s
praticamente uma década congregando em um ponto alugado, os
integrantes contando com o apoio de doadores, voluntarios e a ajuda
da missdo Piauiense, construiram um templo proprio, para que
pudessem adorar a Deus.

No dia 11 de junho de 2019, através de Arielisson Melo, foi
fundado o clube de Desbravadores intitulado Asas da Alva na cidade
de Monsenhor Hipdlito, atualmente ele possui 20 desbravadores,
sendo 13 da lideranga e 7 membros. O Clube procura ajudar a
comunidade de varias maneiras e suas agdes tém sido cada vez mais
vistas pela populacéo.

O grupo tem proporcionado a comunidade atividades fisicas,
como caminhadas e passeios ao ar livre, além de trazer
ensinamentos a respeito do cuidado com a natureza. Algumas das
tarefas que tem sido realizadas pelo Clube em Monsenhor Hipdlito,
visam ajudar pessoas carentes, atraves da doagdo de cestas béasicas
e revitalizagdo de casas. Em 2021, os Desbravadores realizaram
também visitas a pessoas que estavam passando por problemas ou
que perderam entes queridos.

Em sentido especial foram os adventistas do sétimo
dia postos no mundo como atalaias e portadores de
luz. A eles foi confiada a Ultima mensagem de
adverténcia a um mundo a perecer. Sobre eles
incide maravilhosa luz da Palavra de Deus. Confiou-
se-lhes uma obra da mais solene importancia: a
proclamagcdo da primeira, segunda e terceira
mensagens angélicas. Nenhuma obra ha de téo
grande importancia. Nao devem eles permitir que
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nenhuma outra coisa lhes absorva a atencéo
(WHITE, 1949, p. 288).

O conjunto Asas da Alva fez uma ceia para uma pessoa que
ja fez parte do Clube, mas por motivos de forga maior teve que sair.
Além disso, 0 grupo ja planeja outros projetos, como acampamentos,
e a limpeza de alguns lugares da cidade que estao poluidos e sujos,
tudo isto pensando no bem-estar na comunidade e também na
disciplina dos Desbravadores.

3 - Ainternet como aliada da comunicagao. Pontos para rumos a
uma comunica¢ao mais comunitaria

Na letra da musica Pela Internet, do cantor e compositor
Gilberto Gil (2021) tem-se um refrdo que diz “Eu quero entrar na rede,
promover um debate, juntar via Intemet um grupo de tietes de
Connecticut”. Esta frase faz parte da letra de uma das muitas
cangdes de Gilberto Gil, e traz uma reflexdo sobre o poder e a
influéncia que as midias digitais tém sobre a sociedade
contemporénea, ja que, todos sentem a necessidade de estar
conectados, principalmente se considerar a facilidade que a internet
vem proporcionando para diversas areas.

A musica fala sobre comunicar-se com o0 mundo de maneiras
alternativas, como, por exemplo, através do uso das redes sociais,
que vem se tornando ao longo dos tempos, uma ferramenta de
grande importancia para a consolidacdo de um grupo mais unido
entre si e em prol de outros. Atualmente, a propria populagdo tem
acesso direto e rapido as informagdes do grupo em que esta inserido.
E claro que essa afirmagdo é polémica em alguns sentidos,
principalmente porque as conexdes ndo S&0 unissonas e,
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principalmente, a rapidez e a utilizagdo das interconexdes sédo
diferenciadas, muitas vezes ligadas ao poder pecuniario de consumo
de seus publicos.

Com as mudangas na circulagdo e divulgacdo de
informagdes, a comunicacao foi se modernizando e se adaptando as
novas tecnologias e realidades. Hoje (nesta terceira década do século
XXI), ndo apenas veiculos tradicionais tém espago perante a
sociedade, mas o publico tornou-se também, propagador de
informagdes.

Se houver uma mobilizagéo social por parte da comunidade e
a utilizagéo correta dos meios de comunicacdes alternativas, eventos
e acontecimentos marcantes da comunidade podem vir a tornarem-se
ainda mais conhecidos. Por meio das redes sociais a populagao pode
divulgar assuntos de seu interesse, visto que, ouvir suas demandas ¢
o método mais eficaz para entender suas propostas e dilemas.

Desta maneira, Cicilia Peruzzo (2006) reflete que a
comunicagao popular e comunitaria tem o povo como protagonista e,
ao mesmo tempo esse povo é receptor e participe do processo
comunicacional de maneira ativa. Quando a populagdo une-se por um
objetivo em comum, e utiliza a comunicagdo como base, € possivel
ter o desenvolvimento de novos aprendizados, vivéncias € histdrias. A
troca de experiéncias é de suma importéncia para o avango e
melhorias da comunidade como um todo, além disso, colabora de
maneira significativa no processo de aproximagdo nao apenas entre
grupos, mas entre pessoas. Passados mais de uma década e meia
desses ensinamentos 0s mesmos permanecem atuais e destacam
congragamentos. Cicilia Peruzzo (2022) também destaca sobre a
importancia da comunicagdo local na cotidianidade e do
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congragamento de ideias. Partindo desse pressuposto, é nitido como
determinados circulos se tornam parte da identidade e experiéncia
das pessoas, cada um por sua vez, tenta incluir-se nessa perspectiva
de conjunto, seja no ambito profissional, social ou religioso.

Com o crescimento das redes sociais, estas tém cada vez
mais forca diante da opinido publica. A forma que cada postagem é
feita tem grande impacto perante a sociedade, formando opinides,
além de dar visibilidade para diversos assuntos. Ao fazer uma
postagem ja gera uma expectativa em relagdo a aprovacdo da
comunidade em que esta inserida.

O Instagram é uma das redes sociais mais utilizadas, através
dele é possivel conectar diferentes lugares, conhecer pessoas, como
também cada vez mais ser recorrido como instrumento de trabalho,
uma vez que nele pode-se fazer a divulgacdo de seu interesse e
assim conectar os que possuem 0s mesmos gostos, criando um
grupo de consolidagéo desse tema, trazendo gradativamente mais
pessoas para perto.

Orlando Berti (2020) destaca, principalmente em analise
sobre o inicio do periodo pandémico acerca de quanto o Instagram foi
utilizado como rede para compartilhamento de informacées, dicas e
vivéncias coletivas decorrentes de tudo o que foi vivenciado e sofrido
pela COVID-19.

Além disso, o Instagram € um meio eficaz de dividir
momentos e histdrias com outros, através de postagens € possivel
desenvolver um nivel maior de conhecimento com pessoas que estao
distantes, as enquetes possibilitam o dialogo entre os cidad&os e
garantem a possibilidade de futuras amizades.
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4 - A importancia das redes sociais para o clube Asas da Alva

As redes sociais podem contribuir de forma positiva para a
divulgagdo de agdes realizadas através do Clube e para o
fortalecimento deste, entre 0s membros e a sociedade.

Também nota-se que as redes sdo canais que ligam
diretamente o Clube e o publico-alvo, tornando possivel a
comunicagao direta entre varias pessoas em diferentes ambitos,
sendo também uma ferramenta que pode alcangar pessoas em todos
0S espagos.

0 Engajamento de Propagacdo diz respeito a agdes
que geram a replicagdo das mensagens postadas
por uma pagina, ou seja, quando um fa curte,
comenta ou compartilha, promove a propagagéo da
mensagem aos seus contatos. Ao receber o
conteido vindo de amigos, outros usuarios podem
compartilhd-lo, mesmo ndo sendo fas da pagina
(PORTO, 2014, p. 52).

O Clube de Desbravadores Asas da Alva pdde usar o
Instagram como recurso para divulgar suas atividades, compartilhar
experiéncias e convidar a sociedade para participar de seus eventos,
e consequentemente, mobilizar as pessoas para se envolverem nas
causas sociais, gerando, portanto, interesse por temas debatidos nas
reunides.

Uma das maneiras que podem ser utilizadas pelo Clube seria
realizar enquetes que ajudem o publico a entender como funcionam
as suas diretrizes, atraindo o interesse de pessoas que até pouco
tempo, ndo sabiam o que eram desbravadores ou se este existia.
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FIGURA 1 - UMA DAS MANEIRAS DE COMUNICAQAO DOS
DESBRAVADORES ASAS DA ALVA EM MONSENHOR HIPOLITO, SERTAO DO
PIAUI

asasdaalvadbv LN B -

17 publicacées 49 seguidores 32 seguindo

Clube Asas da Alva
jreja Adventista dc no Dia

Clube de Desbravadores Asas da Alva. g5

Unido Nordeste Brasileira - (UNeB). Br

Misséo Piauiense - 6° Regido. [

Monsenhor Hipélito - Piaui - Brasil

FONTE: INSTAGRAM DESBRAVADORES ASAS DA ALVA, 2022.

Além do Instagram, outras redes sociais também podem ser
utilizadas para o crescimento e desenvolvimento do Clube de
Desbravadores como os web sites. Nestes podem ser postados
textos sobre criticas, momentos relevantes e assuntos que sejam
tratados com integrantes. Desse modo, a comunicacdo torna-se a
maneira mais eficaz de conseguir repassar informagdes para varios
lugares. A partir do momento que existe um local fixo de
conhecimento, facilita para a popula¢do que tem interesse sobre o
assunto, e consequentemente identificar o Clube mais perto de cada
um.

No ministério as redes sociais sdo indispensaveis,
principalmente no contexto da pandemia. Antes desse periodo, as
redes ja eram utilizadas para evangelismos, mas foi no periodo de
incidéncia da COVID-19 que se tornaram a unica forma de
propagagdo da mensagem pregada. Reunibes tiveram que ser
reajustadas para que acontecessem de forma virtual, desafios frente
as redes sociais foram langados, e as mesmas se tornaram a maior
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forma de comunicacdo entre membros do grupo, e a forma mais
eficaz de interagir com a comunidade e levar um pouco de
tranquilidade e ajuda para aqueles que estavam com dificuldades.

Mesmo ap6s a reabertura do Clube depois dos
afrouxamentos das regras antes apertadas para conter a COVID-19,
as redes sociais continuaram sendo necessarias e significativas, pois
ja faziam parte do cotidiano dos Desbravadores. Iniciativas por meio
das redes sociais continuaram a ser propagadas, porque agora a
realidade passou a ser diferente e a prépria comunidade havia visto a
importancia dessas ferramentas. Elas passaram a ser vistas nao
apenas como lugares para conversar, mas como um meio de
comunicagao entre igrejas, clubes, universidades e outras instituigdes
tornando-se o meio mais utilizado para a aproximagdo e construgao
de contetdos. Sdo pontos de prova do quanto a comunicagao
mediada pela virtualidade também ajuda na comunitarizacdo de
ideias.

Contudo, mesmo que a internet seja responsavel por novas
oportunidades e divulgagéo de informagdes, é preciso tomar cuidado
com os topicos apresentados dentro da mesma. Enquanto, é de suma
importancia para o desenvolvimento de profissdes e conhecimentos,
também traz riscos. E preciso ter cautela para ndo entrar em panico
diante da onda de informagbes e acabar, confundindo a realidade
com o que é apresentado nas redes, pois, a mesma pode ser um
sonho lindo, mas também pode tomnar-se o pior dos pesadelos.

Como pontuou Gilberto Gil (2021) logo nos anos 90, “Estou
preso na rede que nem peixe pescado, € zapzap, é like, é Instagram,
é tudo muito bem bolado” (GIL, 2021).
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5 - Aimportancia dos Desbravadores na pandemia da COVID-19

No ano de 2020, o mundo foi afetado por um virus que
estava contaminando a populagao de maneira rapida e levando a vida
de muitas pessoas queridas. Diante de tantas noticias dificeis o Brasil
entrou em quarentena, os cidaddos s6 podiam sair de casa em casos
importantes, e 0s Unicos servigos oferecidos presencialmente eram
0s essenciais, as escolas e igrejas foram fechadas e agora se tinham
que cultuar a Deus de suas residéncias.

O Clube de Desbravadores também teve que fechar para
evitar contaminagdo de mais pessoas e foi necessario pensar em
formas criativas para se reunir com 0s amigos mesmo que a
disténcia. Em meio a essa realidade, passou-se a serem utilizados
aplicativos online para que as pessoas pudessem conversar. O Clube
Asas da Alva permaneceu desenvolvendo suas atividades de forma
virtual, mas no ano de 2021 a dire¢do decidiu realiza-las de forma
presencial ja que o governo ja permitia, e assim foi feito, mas com
todos os cuidados possiveis, cumprindo algumas regras como
distanciamento, uso de méscara e alcool em gel.

O Clube tem um papel significativo na sociedade, por isto, 0
trabalho missionério deveria continuar principalmente em uma época
que as pessoas estavam tdo carentes e necessitadas. Nesse
contexto, toma-se de suma importdncia a presenga dos
Desbravadores, visto que, com a ajuda dos mesmos €& possivel
procurar novas formas de enxergar a vida, como também sentir-se
acolhido.

O acolhimento €, sem ddvida, uma chave muito poderosa
que permite a continuagdo da vida, e quando colocado na situagao
atual, vem a ser ainda mais essencial.
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O Clube possui um perfil no Instagram. Ele chegou a ter um
periodo de desativacdo, mas depois foi reativado. O tempo em que
passou parado era porque nao tinha ninguém para assumir
exclusivamente as redes sociais, de preferéncia um jornalista. As
postagens sao feitas pelos proprios membros, que embora saibam
lidar com a internet, ndo possuem qualificagao profissional na area da
comunicagao.

Trabalhando em tantas linhas de frente, o desafio de
gerir a atengdo do publico, ainda que em paginas
segmentadas, torna-se ainda maior’. Segundo
Venetianer (1999), o principal fator do sucesso da
presenca na internet depende da capacidade de
conceber e oferecer contetdo de valor (COSTAS,
2019, p. 130).

O Clube também tem um grupo de WhatsApp com 15
pessoas, muitos assuntos importantes sdo debatidos nele, enquanto
os administradores deixam os participantes a vontade para
conversarem e aprofundarem seus lagos de amizades, além de
deixa-los livres para dar suas ideias a cerca dos assuntos propostos.
Nesse ambiente sdo dadas todas as informagdes sobre as datas e
horérios das reunides, como também de agdes a serem realizadas.

Faz-se necessaria uma mudanga na forma como as redes
sociais sdo utilizadas pela administragdo do Clube, se bem
trabalhada elas podem chegar a muitas outras pessoas, o Instagram
nao deve ficar preso apenas a pessoas que ja fazem parte do grupo,
mas devem alcancar outras realidades, e consequentemente uni-las,
ou no minimo apresenta-las. Uma dessas consequéncias pode ser as
proprias reflexdes geradas comunitariamente, ndo so6 para eles, mas
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também para toda a sociedade de Monsenhor Hipdlito sobre a
importancia do trabalho de um grupo que tem feito, e faz, um trabalho
edificante. Isso mostra um dos pontos da prépria importancia da
comunicagdo comunitéria e também um aumento da sensagéo de
pertencimento, destaques que sdo muito elucidativos mediante o que
é trazido nos conceitos de Alain Bourdin (2001). O autor
complementa que ndo é so estar, mas também sentir-se parte do
processo e atuar para a evolugao coletiva.

6 — Um olhar comunicacional sobre o Clube de Desbravadores

A comunicagdo comunitaria engloba muitos aspectos
cotidianos que séo de extrema importancia para a sociedade, ja que,
traz debates e une pessoas que tem um objetivo em comum, da
mesma forma que da voz aqueles que séo ignorados pela sociedade.
Ela leva informagéo e contribui para uma inclusdo das pessoas em
movimentos populares, permitindo que haja uma troca concreta de
experiéncias, ndo se resumindo apenas a tedrica, mas vivenciando
na préatica a diferenca existente.

Nesse aspecto, o Clube de Desbravadores também se torna
uma forma de comunicagé@o comunitaria, uma vez que, por intermédio
desse ministério € possivel unir esses conceitos e transforma-los em
realidade. O Clube leva projetos que ddo lugar de fala a outros
cidaddos, permitindo que unam-se ao movimento através da
disponibilizagédo de uma série de atividades, isso traz uma grande
mudanga para o local em que esta inserido.

Nos dias atuais, muitos jovens tem seus talentos
desperdicados por falta de oportunidade, além de ndo terem uma
forma de ocupar seu tempo de maneira produtiva, tempo este que
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poderia estar sendo utilizado para contribuir com a cidade e com o
proprio psicologico da crianga e do adolescente, pois ter um espago
em que possa se expressar contribui de forma positiva para o
desenvolvimento dos mesmos.

A comunicagdo é de extrema importancia para que estas
atividades e esses movimentos se mantenham ativos, ja que esta
presente em todos os lugares. Sem a mesma nao seria possivel fazer
parte de causas tao importantes, porém complexas, visto que estes
existem através da unido e do didlogo entre as pessoas de uma
determinada comunidade. Esse contato gera uma construgdo de
novas possibilidades perante a sociedade. Comunicar-se ndo se
resume s6 ao ato de falar, seja através de uma foto, um video, ou
apenas um olhar, novos conceitos sdo formados e repassados para
geragoes futuras.

Ao aproximar todos esses fatores, é possivel visualizar o
significado do jornalismo para as institui¢des cristds, que ainda nao
conseguiram acompanhar totalmente as novas ferramentas
tecnoldgicas, por isto, € a importancia dos voluntarios que tem
experiéncias profissionais na area da comunicagdo e que estao mais
abertos as sugestdes e mudancas impulsionadas pela modernidade.

Um individuo qualificado é de suma relevancia para todas as
areas, e no ambito religioso ndo é diferente, ter alguém capacitado
que possa trabalhar todos os pontos comunicacionais torna possivel
compreender melhor as situagdes vividas ali e assim trabalha-las no
dia a dia.

No momento atual, faz-se necessario para o Clube de
Desbravadores, profissionais que ndo estejam presos dentro de
informagbes soltas, é cada vez mais indispensavel que haja
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profissionais sérios que de fato procurem informagdes verdadeiras,
que apurem fatos e que ndo se deixem levar pela facilidade de
apenas replicar noticias, mas sim, de fazer o seu trabalho, mesmo
que voluntério de forma objetiva e perspicaz.

Esses dois mundos se complementam, publico e
comunicador devem andar de forma continua € na mesma diregao.
Mesmo seguindo um padréo ja pré-estabelecido, as igrejas precisam
buscar um novo caminho frente as tecnologias, dessa forma,
caminhando junto com os profissionais da comunicagédo. Ter esse
objetivo de base serve como um direcionamento entre ambos,
consequentemente, acaba por atingir mais pessoas, trazendo-as para
dentro da igreja ou apenas apresentando outra perspectiva para elas.

Entendendo esses pontos, faz-se uma reflexdo sobre como
cada individuo capta as mensagens recebidas através da
comunicagdo por meio do Clube de Desbravadores, e leva
novamente a questionar a falta de profissionais da area no Clube
Asas da Alva, ja que cada vez mais é visto a diferenga que isso traz
para o local inserido, além de esclarecer também o valor dos
Desbravadores e sua ligagdo com o jornalismo. Essa ideia precisa ser
construida, mesmo que aos poucos, entender a sua importancia ja
faz com que novos horizontes sejam explorados.

Ao analisar a influéncia do Clube em Monsenhor Hipdlito é
notavel que as agdes realizadas tém contribuido para a comunicagdo
local. Por ja estarem conhecidos dentro da cidade, sempre que as
pessoas veem jovens usando lengos amarelos em fila ja associam a
alguma acdo que esta prestes a ser realizada, sentindo-se mais
confortavel para iniciar uma conversa sobre seus ideais e até mesmo
sobre as necessidades do lugar, desse modo ha uma comunicacao
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entre membros do Clube e cidaddos. Por meio da ordem unida, existe
também uma comunicagao alternativa entre os Desbravadores e seus
respectivos lideres, pois quando escutam os comandos ja o0s
executam de maneira rapida e voluntaria por entenderem ali os
significados presentes.

Outra informacdo adquirida através deste estudo é a
percep¢do da propria comunicacdo que ja existe entre desbravador e
comunidade, esta acontece através das redes sociais dos membros
do grupo, por meio de postagens na qual as pessoas curtem e
comentam, mesmo que de forma indireta. As mensagens
apresentadas pelos Desbravadores circulam, e mostram a influéncia
que o Clube exerce.

E visivel que quanto mais proximo da comunidade, mais
torna-se parte daquela de maneira que possa ajudar em questdes da
mesma, o desbravador € mais que apenas um ajudante, ele € um
amigo que tem o intuito de contribuir da melhor forma possivel, tanto
na sua propria comunidade, como em cidades vizinhas. Esse dialogo
permite que ambos consigam evoluir da melhor maneira possivel, e é
por meio da comunicagdo que isso acontece, seja comunitario ou
alternativo, os resultados desses encontros sdo como pegas de um
quebra-cabeca, que juntos, tornam-se uma bela imagem.

E importante que esses aprimoramentos sejam realizados
juntos, visando o melhor para ambos. Ter como aliada a comunicagéo
é importante ndo so6 para informar, mas para instigar aqueles que nao
conhecem o Clube a terem interesse em conhecer.

Por fim, destaca-se que o jornalismo é responsavel por
buscar informar e conectar realidades distintas, desse modo é
trabalho da comunicagao em ter cuidado com aquilo que joga para o
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mundo, uma noticia pode ter diversas interpretagdes, e um detalhe
pode fazer toda diferenca, justamente por isso recomenda-se que
haja profissionais capacitados desse campo para cuidar da parte de
redes sociais e afins, pois cabe a eles elaborar estratégias de
proximidade e conseguir conectar publico e Clube, como também
acontece em outras areas. Quando esses polos se conectam de
forma clara, consegue-se ter um aproveitamento melhor e uma viséo
ampliada, visto que torna-se possivel entrar dentro daquele
determinado mundo e sentir-se parte do mesmo.

Consideragoes

No decorrer deste artigo foi visto que a comunicagdo €
fundamental para as igrejas, j@ que as mesmas trabalham
diretamente com pessoas, € tém uma grande influéncia na forma
como estas véem o mundo, e também como lidam com as
dificuldades do dia a dia. Através do contexto virtual, 0 mundo real
acaba sendo um espelho que reflete os assuntos discutidos na rede
social, dependendo da importancia e do impacto que certos temas
causam, a realidade torna-se palco de debates ao longo de dias ou
semanas.

Ao analisar a influéncia do Clube de Desbravadores na
cidade de Monsenhor Hipdlito € notavel que as agdes realizadas tém
contribuido para a comunicagao local, sempre que as pessoas veem
jovens usando lengos amarelos em fila indiana j& associam a alguma
acao que esta prestes a ser realizada, ja sentindo-se mais confortavel
para iniciar uma conversa sobre seus ideais e até mesmo sobre as
necessidades da cidade, havendo desta forma uma comunicagao
entre membros do Clube e cidadaos, através da ordem unida, existe
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também uma comunicagao alternativa entre os Desbravadores e seus
respectivos lideres, quando escutam os comandos ja os executam de
forma rapida e voluntaria por entenderem ali os significados
presentes.

Com base nas informagOes adquiridas através deste estudo,
ja nota-se o desenvolvimento da comunicagdo entre desbravador e
comunidade, por meio das redes sociais, 0s proprios membros do
grupo fazem postagens na qual as pessoas curtem e comentam,
mesmo que de forma indireta mensagem apresentada pelos
Desbravadores circulam, ndo tirando a importancia da rede social
prépria do Clube.

Neste estudo também é esclarecido que embora haja uma
interagdo entre membros do Clube e admiradores do movimento e
ainda que o grupo tenha uma grande influéncia na comunidade, é
necessario que haja uma melhoria na forma como as redes sociais
sdo gerenciadas, e que no momento, ha uma real necessidade de um
profissional da area da comunicagao para um maior fortalecimento da
imagem do Clube diante dos seguidores, € também para os novos
curiosos que chegarem.

Para alcangar os resultados propostos, foram utilizados
materiais bibliograficos, e feitos estudos sobre personagens
marcantes da historia da Igreja Adventista do Sétimo Dia, como a
conhecida pelos mesmos como “Profetiza’, Ellen G. White, também
foram utilizadas pesquisas feitas nas redes sociais do Clube, e a
leitura de artigos cientificos que tiveram como tematica o Clube de
Desbravadores.

Resta ainda, para finalizar, ressaltar que o Clube de
Desbravadores tem muito a acrescentar na comunidade, e que o
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trabalho realizado pelo mesmo tem impactado a vida de muitas
pessoas, essa obra deve continuar e se possivel, € de suma
importancia que exista um trabalho ligando o Clube ainda mais ao
meio jornalistico e comunicacional. Saber a maneira de conservar
com o publico é o ponto chave que conecta assunto e pessoas, esse
contato traz beneficios para ambos os lados, sendo essencial para
que haja de fato, um propdsito comum de reflexao e aprendizado.
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A COMUNICACAO EXERCIDA PELA
ASSOCIAGAO ATLETICA ACADEMICA
MIDIATICA, DE PICOS, EM SUAS REDES
SOCIAIS. QUESTOES DE COMUNICAGAO

ALTERNATIVA E COMUNITARIA

Evandro Alberto de Sousa
Junior do Vale Lucena
Orlando Mauricio de Carvalho Berti

RESUMO

Este trabalho busca analisar a comunicagdo empregada pela
Associagdo Atlética Académica Midiatica, grupo do movimento
estudantil do curso de Jornalismo da Universidade Estadual do Piaui,
do campus professor Barros Araujo (na cidade de Picos) em suas
redes sociais: Instagram e grupo de WhatsApp; e também do site
‘Midiatica Lab”. A fim de compreender e identificar o propdsito pelo
qual a Atlética Académica Midiatica foi criada, como se deu seu
tempo de atividade, a causa da sua inatividade atual, a forma
comunicacional que ela empregava em seus discursos e também
como o distanciamento social levou ao afastamento de causas sociais
e ao esfriamento das comunicagbes de grupos integrados com
objetivos em comum. Para isso, utilizou-se procedimentos
metodoldgicos balizados em pesquisa bibliografica, entrevista oral e
pesquisa documental justamente para entender as questOes
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comunicacionais alternativas e comunitarias realizadas por este
grupo.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo Comunitaria; Atlética Académica;
Atlética Midiatica; redes sociais; comunica¢do contra-hegeménica;
discurso nas midias.

Introdugao

Existem diferencas no papel de cada instituicdo estudantil
que permeia 0 universo académico. As mais comuns sdo os CAs, 0s
DAs e os DCEs. Cada um possui fungdes distintas, mas que também
podem ter empregos em comum. Um Centro Académico (também
conhecido por CA) € uma entidade que representa estudantes de um
determinado curso de graduacdo, a fim de manter um canal de
comunicagdo direto e limpo com seus estudantes, promovendo
discussoes, reunides e debates; sua principal fungdo é manter uma
comunicagao com entidades e érgdos de representacdo estudantis e
realizar mediagdes junto a coordenacdes de cursos, diregdes de
unidades universitarias e até com a administragdo superior das
instituicoes de ensino (dire¢des gerais, pro-reitorias, reitorias e
chancelarias). Ja o Diretério Académico (também conhecido por DA)
é semelhante ao CA em fungdes e representatividades, mas neste
caso, € uma entidade representativa de estudantes de diversos
cursos, podendo representar um maior numero de académicos e seus
multiplos interesses e pautas; em muitos casos um DA tem a mesma
funcdo, em termos de representacdo de cursos, de um Diretorio
Central de Estudantes (DCE). Os DCEs convergem vérios CAs ou
varios CAs e DAs. O importante do entendimento das organizagdes
estudantis € que as mesmas tém poder de mediagdo de
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representatividade entre seus pares e sdo feitas de estudantes para
estudantes.

Outro tipo de representatividade académica sao as Atléticas
Académicas (AAs). Elas possuem fungbes representativas de
interesse evolutivo do curso e também fungdes recreativas como
execugdo de campeonatos esportivos, atividades extracurriculares e
semelhantes,

[.] sendo  atualmente, regidas  por  seus
proprios estatutos, prezam ndo s6 pelo
desenvolvimento e representagdo do desporto
universitario, mas também pela integracéo de toda a
comunidade académica (alunos, professores,
funcionérios) através de eventos sociais e culturais,
assumindo assim, um papel fundamental na
reivindicagdo e incentivo ao desenvolvimento de
politicas de esporte e lazer nas universidades
(PEREIRA; SILVA, 2019, p. 118).

Este artigo trata sobre a Associagdo Atlética Académica
Midiatica. Ela é a AA universitéria do curso de bacharelado em
Jornalismo da Universidade Estadual do Piaui (Uespi), campus
Professor Barros Araujo, em Picos, Sertdo do Piaui. A cidade fica
localizada na regido Centro-Sul do estado, a 307 quildmetros da
capital, Teresina.

O curso de bacharelado em Jornalismo, representado pela
Atlética estudada, ndo possui Diretdrio Académico ou Centro
Académico ativos e esta era, até entdo, a Unica representatividade
estudantil especifica dessa graduagéo.

Com ampla participagdo online através da plataforma
Instagram, sua primeira publicacdo na rede social deu-se no dia 08
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de margo de 2020. Esta publicacéo trazia um apelo “Lute como uma
jornalista” fazendo alusao ao Dia Internacional da Mulher no contexto
histdrico recente a data, que eram agressdes machistas e misoginas
sofridas por mulheres joralistas nas semanas anteriores.

Como papel social e militante das causas estudantis diante
da pandemia da COVID-19 que se instaura desde margo do ano de
2020, até o presente momento de conclusdo deste estudo (no
segundo semestre de 2021), o ensino presencial ficou suspenso
como forma de prevengao a disseminagéo e contaminagéo pelo Sars-
cov-2, virus causador da COVID-19, a Atlética Midiatica buscou
realizar debates para manter a comunidade académica integrada
através de transmissGes ao vivo com convidados das areas de:
Comunicacdo, Administragdo e Contabilidade, como também
autoridades do poder legislativo estadual do Piaui, a exemplo da
deputada Teresa Brito (PV).

Ainda em face das dificuldades dispostas e colocadas devido
a pandemia da COVID-19, a Atlética Midiatica colocou-se a
disposicdo dos estudantes ndo s6 os quais representava,
bacharelado em Jornalismo, mas sim de toda a comunidade
académica da Universidade Estadual do Piaui, levando a proposta de
‘Auxilio Emergencial Estudantil” a estudantes que tiveram seus
contratos de estagios remunerados rescindidos por complicagdes do
agravo econdmico e social da situagao pandémica e também dos que
moravam de aluguel na cidade de estudo (Picos) estando longe de
casa.

A Atlética Midiatica levou o projeto de assisténcia estudantil
até a reitoria da universidade e apés longos debates o projeto foi
aceito e entdo iniciou-se a triagem dos estudantes que estavam
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necessitados, neste ponto a atlética teve papel importante para o
mapeamento da reitoria. No dia 14 de maio de 2020, a Atlética
Midiatica langou um formulario totalmente online e remoto, para que
estudantes em situagdo de vulnerabilidade social pudessem informar
sua circunstancia e estado social, estas informagdes foram captadas
e entregues ao Conselho Diretor e a PREX - Pré-reitoria de
Extensé@o, Assuntos Estudantis e Comunitarios da Universidade
Estadual do Piaui, como trouxe o Diario Oficial do Estado do Piaui
(2020), edicdo N°130, de 15 de julho de 2020.

Busca-se neste artigo destacar, compreender e debater a
comunicagdo exercida pela Midiatica, de Picos, em suas redes
sociais entremeio as questdes de comunicacdo alternativa e
comunitaria.

As entrevistas concedidas para estudo e anélise do objeto
foram realizadas com os agora ex-diretores: Jodo Pedro Pereira
Nunes, ex-vice-presidente da Atlética Midiatica; e Maria Cecilia de
Souza Pires Matos, ex-presidenta. Os depoimentos foram colhidos
nos dias 19 de agosto e 24 de agosto de 2021. As entrevistas foram
concedidas por meio da plataforma de converséo de videoconferéncia
‘Google Meet” em face da impossibilidade geografica impostas pela
pandemia da COVID-19 até o presente momento deste estudo.

1 - Atlética Académica Midiatica e a Universidade Estadual do
Piaui

A Atlética surgiu no final do segundo semestre de 2019, em
uma reuniao no proprio campus da Universidade Estadual do Piaui de
Picos. Participaram alunos do primeiro, terceiro e quinto periodos.
Nesta reunido foram definidos, por meio de votagdo, aspectos
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essenciais como: nome, cores, mascote e atividades que seriam
desenvolvidas pela atlética, ainda que preliminarmente.

Desde sua fundag&o, era claro o objetivo de que a instituicao,
atlética, nasceu com o objetivo de atrair visibilidade social ao curso,
entretenimento aos discentes e associados, e também como
laboratério de experimentagdo em Comunicagao.

Até o ano de 2017, o curso tinha a nomenclatura de
‘Comunicagdo Social com habilitagdo em Jornalismo e Relagdes
Publicas” sendo autorizado em 2001, mas com 0 primeiro ingresso
apenas no ano seguinte, 2002. Era uma graduagéo de cinco anos e
meio (11 periodos). Com as novas diretrizes técnicas, atualmente o
curso tem a nomenclatura “Bacharelado em Jornalismo”, conta com
quatro blocos ativos em andamento (primeiro, terceiro, quinto e
sétimo), possuindo uma média de quase uma centena alunos
matriculados. O novo formato de curso é em tempo integral e tem oito
periodos (quatro anos) de duragdo. O curso conta com seis
professores efetivos, um deles é o reitor da instituigdo, professor
Evandro Alberto de Sousa (também co-autor deste texto).

Diante deste raio-x do funcionamento do curso, entende-se a
necessidade de criar novas participagdes do curso e expandir as
existentes, dentro e fora do campus. Com este sentimento, a Atlética
Académica Midiatica foi fundada. Tornando a participagdo dos
académicos mais ativa, durante o tempo de sua atividade.

Em sua atividade, a Atlética Midiatica fugiu da ideia de uma
atlética académica tendo como pontos principais as festas e
campeonatos esportivos, como destacam Brisa Pereira e Luciano
Silva (2019). A Midiatica trouxe muitas outras pautas importantes
para o desenvolvimento dos seus participantes e também de pessoas
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externas a ela, como outros alunos de cursos diferentes e também de
outras instituicdes de ensino superior. Pautas como empoderamento
feminino, melhorias para a sociedade académica e do curso, debates
politicos e necessarios para o alunado da Uespi que estavam
inseridos em uma realidade sem muito engajamento entre os seus
proprios participantes.

Para entender a histéria de atuagdo do objeto analisado,
iremos nos amparar nos aspectos teodricos-metodologicos de autores
que dissertam sobre a comunicagdo popular, alternativa e
comunitaria, através de um estudo de caso da Atlética Académica
Midiatica.

Como forma de amparar a pesquisa proposta, a pagina oficial
da Atlética Académica Midiatica, na rede social Instagram é utilizada
como método cronolégico de abordagem dos fatos e também como
método de atestar com confianga periodos, eventos e as datas
destes, visto que a plataforma registra a data em que a publica¢éo foi
realizada

[...] A internet também se destaca pelo modo agil e
instantdneo como as informacdes podem ser
apuradas, publicadas e dispersas por todos os
limites da rede; a perenidade das informagdes, que
ficam arquivadas (e muitas vezes acessiveis a
maioria das pessoas) por tempo indeterminado; e
talvez um dos fatores mais importantes, a
interatividade digital: a Internet possibilitou uma
grande variedade de opgdes de interagdo online
entre usuarios, até entdo ndo explorada pelos meios
de comunicagdo convencionais (MIANI; SILVA,
2011, p. 2).
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Desta forma, o estudo se desenvolve a partir da historicidade
levantada pelos secretarios, em especial pelos fatos narrados pela
diretora e vice-diretor da Associagao Atlética Académica. A partir de
entrevistas concedidas por estes, sera possivel compreender as
etapas de fundagao, atividade e inatividade do objeto. As entrevistas
ocorreram por meio da plataforma online de videoconferéncia, devido
ao momento de distanciamento social exigidos pela pandemia da
COVID-19 a qual aconteceram em paralelo a execugdo desta
pesquisa.

Os entrevistados desta pesquisa sdo Maria Cecilia de Souza
Pires Matos, diretora da Atlética em anélise, de janeiro de 2020 a
janeiro de 2021; e Jodo Pedro Nunes, vice-diretor da Midiatica de
2019 a janeiro de 2021; ambos académicos do curso de bacharelado
em Jornalismo na UESPI, campus Professor Barros Araujo. A
entrevistas tiveram como objetivo balizar este estudo a partir da
oralidade dos diretores que estiveram a frente do projeto enquanto
este esteve ativo.

Um empecilho para esta pesquisa € a ocorréncia das atas e
registros de reunides terem sido perdidas, o que chama atencao é a
condicdo recente de criagdo e atuacéo do objeto e em contraponto a
isto, a perda das informagdes documentadas e atestadas através da
fidelizacdo de atas documentais, dificultando, inclusive, a
historicizagao.

2 - Comunicagao Alternativa e Comunitaria

A comunicagdo exercida dentro dos espagos educacionais,
como as universidades, garantem uma integragdo do conhecimento
entre pessoas de um grupo que se correlaciona. Um exemplo disso
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sdo os movimentos estudantis e académicos que se encontram no
campo presente e também nos espagos de didlogo virtuais, como
grupos no WhatsApp e Telegram, além de perfis na rede social
Instagram onde agendam reunides, protestos, coletivizagdes e outras
atividades afins a estas.

A comunicagdo nas ciberculturas ajuda na organizagéo de
grupos e também reinventa a forma como dialogos sé@o construidos e
pautas sao discutidas.

A hipotese é de que a comunicagdo popular,
comunitaria e alternativa poderia se revigorar ao
assumir a cibercultur@ como estratégia de
redefinicdo de praticas organizativas pois ajudaria a
configurar processos de participagdo ativa e
autogestionaria da comunicagao (PERUZZO, 2011,

p. 2).

Deste modo, a comunicacdo participativa exercida pela
Atlética Midiatica, teve como base a pluralizagao das ideias e a busca
da concretizagédo das ideias de comunitarizagdo, aliando o que era
visto em sala de aula ao que era sentido fora dela.

O objetivo da comunicagdo popular é tornar a nossa — em
uma acdo de pertencimento — comunicagdo mais plural, facil, e
participativa, dando voz e vez para grupos segregados e/ou que nao
tem acesso — no sentido de participar - aos grandes veiculos
comunicacionais, os mass media, como destaca Cicilia Peruzzo
(2011), que os moradores de grandes centros ja s&o mais notaveis.
Anos depois a autora insere em outro trabalho um conceito
continuado destas formas de comunicagéo.
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A comunicagdo comunitaria, popular e alternativa se
caracteriza como expressao das lutas populares por
melhores condi¢des de existéncia que ocorrem a
partr dos movimentos populares e demais
organizagfes civicas-comunitarias e representam
um espago para participagdo democratica dos
segmentos organizados da populagdo na feitura da
comunicagao a partir de suas demandas e visdes de
mundo (PERUZZO, 2020, p. 7).

O objetivo da comunicagdo popular é integrar e manter o
dialogo convidativo e participativo para os membros inseridos em
uma determinada comunidade.

Diante de toda a dificuldade interposta pela pandemia do
virus da COVID-19 nossas relagbes foram colocadas em face da
comunicagdo mediada por computador, através de videochamadas,
chamadas em grupo e outras formas de conexdo digital, tudo
mediado através de aparelhos que acessam a rede mundial de
computadores. O antes fortalecido cara a cara, no sentimento de ver,
de estar proximo, deu lugar a mediagao por telas (de computador, de
tablets e de celulares).

Com o distanciamento social ocasionado pela pandemia da
COVID-19 a partir de margo do ano de 2020, nossas interagoes
comunicativas foram colocadas a mercé da mediagdo por
computador, como destaca Cicilia Peruzzo (2011) e com isso tivemos
também um distanciamento do calor e apre¢o sentimentais frutos da
proximidade das comunidades no seu espaco fisico, como isto pode
ter afetado uma entidade que nasceu diante da conectividade
disponivel na cibercultura?

A comunidade académica dispersa causou uma
contrariedade com a ideia de conectividade que temos nos dias
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atuais, pois nem a revolugdo comunicativa deliberada pela rede
mundial de computadores e seus internautas conseguiu manter uma
proximidade, mesmo que digital, por um longo periodo.

A internet se tornou, mais do que antes, um espago de
dialogo e debate para acdes que antes eram executadas e tinham
seu desenvolvimento no dmbito fisico.

O fato da rede digital ter se revelado, na medida do
avanco nas novas tecnologias desde o inicio no
século XXI, como um ambiente propicio para a
pratca de uma comunicagdo livre e com
possibilidades de interatividade até entdo
impensaveis, torna esse ambiente adequado para a
emergéncia de novas alternativas de comunicagéo
(MIANI, SILVA, 2011, p. 6).

A internet garante espago de voz a grupos e comunidades
que tinham este acesso negado ou dificultado até outrora. No
entanto, a presenca digital bem firmada ndo anula a necessidade de
uma aparicdo no mundo fisico. O caso da inatividade da atlética
destacada neste artigo traz esta constatacdo a luz do estudo deste
caso.

A comunicacdo popular garante a participagao plural dos
individuos inseridos no grupo ao qual se comunicam. Ter espago de
voz afirma o local de fala e de opinides que sejam diversas, tornando
os debates mais edificantes, englobando realidades distintas e
pensamento, conceitos e opinides que trazem mais caminhos de
interpretagéo do individuo para o todo do grupo geral.

O objeto deste estudo pode ser caracterizado como
representagao de encarmacao, pois este assumiu, enquanto manteve-
se ativo, um papel de estar a frente dos discentes em pautas ligadas
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ao cunho social e de bem coletivo. A Atlética ampliava a voz dos
discentes através de muitas aberturas, dentre elas, o grupo geral no
aplicativo de mensagens instantaneas, WhatsApp, sobre este Maria
Cecilia de Souza Pires Matos (2021) afirma:

No grupo geral da Atlética no WhatsApp, nos
estimulamos as pessoas a defenderem seu discurso
e, ali, a gente conseguia analisar os discursos
dessas pessoas, a gente conseguia se expressar e
tudo isso num grupo de WhatsApp porque as
pessoas ndo ficavam com aquela presséo de tipo
“Meu Deus! E se eu errar na frente da sala? De um
professor?”.

Dessa forma, os participantes do didlogo eram convidados a
exporem suas opinides, ocasionando uma exposicao de discursos e
ideias variadas, que agregavam a todos que estavam em conjunto no
grupo, tornando a comunicagdo popular. Mas, além de popularizem
as ideias estudantis, também haviam outras pontuagdes
comunicacionais necessarias, uma delas era o rumo de ser contra-
hegemonica.

3 - Comunicagao contra-hegemonica

Chega até assustar quando vé-se inicialmente o termo contra
aparecendo em algum texto. Contra, notadamente para este estudo e
para as questdes contemporaneas relacionadas a sociabilidades,
muitas vezes ndo quer dizer somente contrério, mas também
alternativo. A comunicagéo contra-hegeménica é o conceito de
comunicagdo que vai contra a grande onda comum da sociedade,
tendo seus preceitos baseados em sair do padrdo e pluralizar
questdes que norteiam o pensamento comunicacional da sociedade
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no ambito da cultura, comportamento e a propria comunicacdo
exercida.

Este trabalho encontra-se embasado através de pesquisas
bibliograficas como forma de entender teoricamente os conceitos,
pilares, formas e saberes da comunicagao contra-hegeménica.

Para entendermos este conceito, antes, porém, precisamos
compreender o seu anténimo, a hegemonia. Entende-se por
hegemonia a massificagdo de um publico determinado a fim de fazé-
lo pensar e agir de forma semelhantes entre seus membros.
‘Hegemonia pressupde a conquista do consenso e da lideranca
cultural e politico-ideologica de uma classe ou bloco de classes sobre
as outras”, como afirma Dénis de Moraes (2010, p. 54).

As redes sdo um espago ciclico de conhecimento e saber
sendo um meio de propagacao de conhecimento, uma vez que “...]
se destaca pelo modo &gil e instantdneo como as informagdes podem
ser apuradas, publicadas e dispersas por todos os limites da rede”
(MIANI, SILVA, 2011, p. 2). A comunicagdo do objeto analisado era
feita exclusivamente de forma digital, através de publicagbes na rede
social “Instagram”’, site “‘Midiatica Lab” e grupos de conversacgao
através do aplicativo movel de mensagens instantdneas WhatsApp.

O preceito basico da hegemonia é a dominancia pois dedica-
se a domar os pensamentos e elementos que compunham 0s seios
politico, social, comunicacional, cultural, laboral e organizacdo
econdmica dos individuos que compdem o grupo através do
consentimento destes, como bem reflete Laércio Goes (2007). Os
individuos tornam-se pélos passivos de tomada de decisdo e assim
sao facilmente manipulados. A acdo de contra-hegemonia é ficar no
oposto de toda essa dominagdo que esta imbuida em discursos que
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pregam esse aplanamento de opinides, que deixa os individuos
amontoados em formas comportamentais que se caracterizam em um
ciclo vicioso na zona de conforto criada pelos generais da hegemonia.

Hegemonia é um termo militar de origem grega,
derivado de eghestai, que significa conduzir, guiar,
liderar, ou do verbo eghemoneuo do qual deriva
estar a frente, comandar, ser o senhor. Por
eghemonia, o antigo grego entendia a diregdo do
exército. Hegemdnico era o chefe militar, o
comandante do exército ou a supremacia de uma
cidade frente as demais (GOES, 2007, p. 2).

Com base neste conceito, atribuiremos as entidades que
estdo no comando da hegemonizagao dos individuos como “generais”
pois sua agdo de normatizar e padronizar comportamentos
assemelham-se aos generais de forcas armadas.

Deixar a populacdo homogénea garante que esta seja
conduzida de forma suave e facil, garantindo uma massa
transformada em for¢a politico-social “forjando uma unidade de
objetivos que resulte na coordenacdo de iniciativas e principios
ideologicos” (MORAES, 2010, p. 56). Essa forgca garante que os
interesses dos generais, de acordo com os preceitos por eles
imbuidos, sejam conquistados.

A comunicagdo contra-hegemdnica tem seu comportamento
na contraposicao das ideias que levam os individuos ja aplanados a
voltarem a pensar de forma critica, questionar a comunicagdo do
meio que estd inserido, agir de forma livre e solta das amarras
ideoldgicas impostas por outrem. E, novamente, destacamos que traz
a ideia também de pluralidade de vozes e de novas vozes, levando a
pontos comunitaristas também, dado as possibilidades de
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congragamento elencados por esses caminhos. Mas quais sdo as
acdes e contra-pontos a serem tidos como contra-hegemonicos
comunicacionalmente pela Atlética Midiatica?

4 - Intervengdes comunicacionais da A.A.A. Midiatica. Reflexdes
necessarias sobre comunicacao alternativa e comunitaria

Ao ter suas atividades presenciais suspensas devido ao
agravamento da pandemia de COVID-19, a Atlética Miditica
elaborou novas formas de manter a comunidade académica ativa e
unida a fim de ndo terem sua interatividade interpessoal abalada
como o distanciamento social. Esse periodo iria coincidir com o
primeiro semestre letivo de 2020.

A partir disso a Midiatica langou o projeto “LIVE MIDIATICA”
que consistia em trazer profissionais de diversas areas para
discutirem assuntos pertinentes ndo s6 com os membros da Atlética,
mas também com os demais usuarios da rede em que a LIVE era
transmitida. Neste caso, optou-se pelo Instagram, através do perfil
oficial da Midiética. Por meio de recurso gratuito (live do Instragram)
que permite transmissdes de até uma hora, foram realizadas durante
as primeiras semanas da pandemia varios momentos do tipo.
Procurava-se mostrar o lado contra-hegeménico e comunitario dessa
interface estudantil de mediacao de ideias comunicacionais vindas do
curso de Jornalismo da Uespi de Picos.

Com a novidade da pandemia, o distanciamento social foi
adotado como forma de prevengéo a contaminagdo pela COVID-19,
muitas pessoas tiveram dificuldades em se adaptar com a nova rotina
longe de toda a interagdo social, a partir desta percepgéo feita pela
diretoria da Atlética Midiatica, a estreia do projeto teve como tema
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‘Saude mental da juventude e da classe trabalhadora em tempos de
crise”, para discutir o tema, a atlética optou por convidar uma
estudante do curso de psicologia e assim aproximar o publico.

FIGURA 1 - BANNER DE DIVULGAC}IAO DA PRIMEIRA EDIGAO DA “LIVE
MIDIATICA”

SAUDE MENTAL DA
JUVENTUDE E DA
CLASSE TRABALHADORA
EM TEMPOS DE CRISE.

FONTE: INSTAGRAM DA ASSOCIAGAO ATLETICA ACADEMICA MIDIATICA
(2021).

‘Obtendo grande repercussdo pela nova forma de
abordagem, a Atlética Midiatica decidiu continuar o projeto das
transmissdes ao vivo e trouxe outros profissionais de diversas areas,
sendo sempre temas que estavam em pauta na pandemia” (NUNES,
2021, p. 1). Diante das dificuldades enfrentadas pela Universidade
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Estadual do Piaui, os diretores da Atlética Midiatica ousaram em
trazer para a discussdo do projeto, uma deputada estadual
responsavel pela Comissdo de Educagao da Assembleia Legislativa
(ALEPI), Teresa Britto (PV).

A estratégia deu certo e reforgou a identidade de uma
entidade que se preocupava com o desenvolvimento do curso ao qual
representava e também da instituicdo que estava inserida e tinham
grande amplitude social.

FIGURA 2 - BANNER DE DIVULGAGAO DA “LIVE MIDIATICA” COM UMA
REPRESENTANTE DO PODER LEGISLATIVO DO PIAUI

DA UESPI, POS PANDEMIA.

FONTE: INSTAGRAM DA ASSOCIAGAO ATLETICA ACADEMICA MIDIATICA
(2021).
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A diretora da Atlética Midiatica, Maria Cecilia de Souza Pires
Matos (também académica de Jornalismo), destacou a importancia
desta edigdo que teve ampla participagdo popular “A gente apontou
dedo na cara, a gente falou, a gente cobrou, a gente fez o papel que
a gente tinha que fazer, e a gente conseguiu muita coisa da LIVE”
(MATOS, 2021, p. 1).

Ainda em face das dificuldades dispostas e colocadas devido
a pandemia da COVID-19, a Atlética Midiatica colocou-se a
disposicdo dos estudantes ndo s6 o0s quais representava,
bacharelado em jornalismo, mas sim de toda a comunidade
académica da Universidade Estadual do Piaui, levando a proposta de
‘Auxilio Emergencial Estudantil” a estudantes que tiveram seus
contratos de estagios remunerados rescindidos por complicagbes do
agravo econdmico e social da situagao pandémica e também dos que
moravam de aluguel na cidade de estudo (Picos) estando longe de
casa.

A Atlética Midiatica levou o projeto de assisténcia estudantil
até a reitoria da universidade e apds longos debates o projeto foi
aceito e entdo iniciou-se a triagem dos estudantes que estavam
necessitados, neste ponto a atlética teve papel importante para o
mapeamento da reitoria.

No dia 27 de maio de 2020, a Atlética Midiatica langou um
formulario totalmente online e remoto, para que estudantes em
situagéo de vulnerabilidade social da Universidade Estadual do Piaui
pudessem informar sua circunstancia e estado social, estas
informagdes foram captadas e entregues ao Conselho Diretor do
campus Professor Barros Araljo e a Pro-reitoria de Extensdo,
Assuntos Estudantis e Comunitarios (PREX) da Uespi.

193



Comunicag¢do Comunitaria e pandemia no Sertao do Piaui

FIGURA 3 - BANNER DE DIVULGAQAO DO CADASTRO PARA O PROGRAMA
DE AUXILIO ESTUDANTIL

FONTE: INSTAGRAM DA ASSOCIAGAO ATLETICA ACADEMICA MIDIATICA
(2021).

Os diretores da Midiatica consideram que a aprovagdo do
‘Auxilio Aluguel Estudantil”, notadamente concedido aos e as
académicas mais carentes, como 0 marco de sucesso da instituicdo
estudantil pois deu a ela uma visibilidade maior perante os estudantes
da universidade como um todo, proporcionando interlocugéo entre a
instituicao e o alunado com menor poder financeiro.

‘O maior feito! Pra mim foi o maior feito da nossa atlética.
Uma atlética, até entdo, desconhecida na Uespi, que ninguém
conhecia”, afirma Jodo Pedro Pereira Nunes (2021), que também é
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académico do curso e um dos autores de um dos textos constantes
neste livro.

FIGURA 4 - TRECHO DO DIARIO OFICIAL DO ESTADO DO PIAUi QUE
REGULAMENTA O PROGRAMA ASSISTENCIAL
RESOLVE: .
Art 1° Aprovar, na forma do Anexo Unico, o Regulamento do Programa
de Auxilio Emergencial. durante a suspensio do calendario académico.
Art. 2° Esta Resolucio entra em vigor na data de sua publicacio.

NOUGACARDOSOBATISTA
PRESIDENTE DO CONSEL HODIRETOR.- CONDIR

ANEXOUNICO
REGULAMENTODO PROGRAMA DEAUXILIOEMERGENCIAL
CAPITULOI
DASDISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Fica cniado, no ambito das Politicas de Assisténcia
Estudantil, o Programa Auxilio Emergencial, durante a suspensio do
calendano académuco, a ser executado sob a responsabilidade da

Pro-Reitoria de Extensdo, Assuntos Estudantis e Commnitanios - PREX
FONTE: DIARIO OFICIAL DO PIAUi (2020).

Um importante instrumento de edificacdo e engajamento de
todos os discentes foi o laboratério de comunicagédo "Midiatica Lab”.

O espaco foi desenvolvido para desenvolver as habilidades
de escrita e reportagem dos discentes, divulgar matérias e noticias
sobre a Atlética Midiatica e também como forma de entretenimento.
Foi, durante todo o tempo que essa instituicdo estudantil funcionou
um grande elo de possibilidades de empiria, tdo necessaria no dia a
dia da universidade e das questbes jornalisticas, com a teoria, tao
premente e presente no dia a dia das salas de aula ministradas
durante os encontros no campus Professor Barros Aratjo.
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FIGURA 5 - PAGINA INICIAL DO SITE MIDIATICA LAB EM 26 DE AGOSTO DE
2021.

Sozinha ando bem, mas
com vocé ando melhor

@y,

A subverséao do
Patativa: erotismo,
rebeldia e pobreza

s da Siiva, mais conhecklo come

Atendendo a sua proposta de comunicagéo popular e plural,
a Midiatica também fazia publicagbes sobre temas sociais e
pertinentes como: ativismo negro e antiracismo, comunidade e
direitos LGBTQIA+, concientizagdo sobre a AIDS e outros. Nessas
publicagbes, a Atlética sempre tratava o texto como informativo e
educativo, abrindo espaco para o papel do jornalismo dentro de sua
atividade.

Mas, assim como a desmobilizagao social, muitas vezes mais
preocupada em sobreviver e ndo ser contaminada pela COVID-19 os
trabalhos da Midiatica terminaram sendo descontinuados por conta
da pandemia. Boa parte de seus membros ja estd em fase de
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formatura e também o fato de muitos estarem em outras cidades
terminou por paradoxalmente desmobiliza-los, ja que tiveram de
assumir papéis em seus lugares de regresso.

O que aconteceu com a Midiatica ndo é um exemplo isolado.
Ocorreu também com outros setores contra-hegemonicos da
universidade e da sociedade em geral.

Consideragoes Finais

A Atlética Académica Midiatica desenvolveu um importante
trabalho comunicacional e agregador, garantindo espaco e voz para o
publico discente até entdo silenciado em termos de
representatividade propria. Reconhece-se a importancia dos CAs,
DAs, DCEs e AAs entremeio a representatividade universitaria e,
principalmente, em termos contra-hegemonicos.

Através de didlogos online, debates em grupos de
mensagens instantneas e posicionamentos frente a autoridades do
ambito legislativo e universitario, a Midiatica conseguiu aglutinar os
discentes em um periodo de atividade que movimentou o curso de
Jornalismo do Campus Prof. Barros Araujo, em Picos. Mostrou-se
interacbes e vivéncias além da cotidianidade da sala de aula e
ampliou-se as possibilidades do que pode ser vivido em um curso de
graduagao, inclusive, ajudando o publico universitario a ter uma maior
visdo holistica. Através das entrevistas realizadas com os diretores da
Atlética, pode-se inferir que a comunicagao plural e comunitaria foi
realizada em diversos pontos da atuagéo da AA, desde sua formagéo
até a criagéo de projetos e laboratérios de comunicagéo para o curso.

Persistindo na sua atividade, a Midiética teve que se adaptar
as consequéncias impostas pela aparicao repentina da pandemia de
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COVID-19, que ocasionou no distanciamento social dos discentes e
dos diretores da Atlética. De acordo com as entrevistas, podemos
concluir que o distanciamento fisico e a entrada de novas prioridades
na vida dos membros e diretores foi o principal causador para o fim
da atividade da Midiatica.

O fim da atividade se deu de forma lenta e gradual, com a
saida de alguns diretores e a dispersdo dos membros, més apds
més. Chegando a total inatividade no inicio do segundo semestre de
2020. Em 2021 a Atlética foi oficialmente descontinuada.

Espacos como estes, em universidades, devem ser
preservados a fim de manter diversidade no ambito académico e
manterem as discussbes com os discentes sempre ativas e
geradoras de resultados.

Referéncias

ASSOCIACAO ATLETICA ACADEMICA MIDIATICA. Midiatica Lab.
2020.  Laboratéorio de  comunicagdo.  Disponivel  em:
<https://midiaticauespi.wixsite.com/site/noticias>.  Acesso  em:
26.ag0.2021.

DIARIO OFICIAL DO ESTADO DO PIAUI. Edigao N°130, 15 de julho
de 2020. Disponivel em:
<https://www.gp1.com.br/media/uploads/2020/07/17/y__diarios-
2020_doe-2020-0715_doe-2020-0715pmd.pdf>. Acesso em:
21.jul.2021.

GOES, Laércio Torres de. Contra-hegemonia e Internet: Gramsci e
a Midia Alternativa dos Movimentos Sociais na Web. Salvador; Anais
do IX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do da Regido
Nordeste, 2007.

198



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

INSTAGRAM. Perfil da Associagdo Atlética Académica Midiatica.
Disponivel em: <https://www.instagram.com/aaa.midiaticauespi>.
Acesso em: 26.ago.2021.

MATQOS, Maria Cecilia de Souza Pires. Sobre a fundagao, atividade
e fim da Associagdao Atlética Académica Midiatica. Entrevista
concedida a Junior do Vale Lucena, por meio de videoconferéncia,
em 24 de agosto de 2021.

MIANI, Rozinaldo Antonio; SILVA, Bruna de Lima. O Uso da Internet
na Comunicagdo Comunitaria: Analise do Portal indios Online.
Recife: Anais do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagéo, 2011.

MORAES, Dénis de. Comunicagdo, hegemonia e contra-
hegemonia: a contribuigéo teérica de Gramsci. Porto Alegre: Revista
Debates, v.4, n.1, 2010, pp. 54-77.

NUNES, Jodo Pedro Pereira. Sobre a fundagao, atividade e fim da
Associagao Atlética Académica Midiatica. Entrevista concedida a
Junior do Vale Lucena, por meio de videoconferéncia, em 19 de
agosto de 2021.

PEREIRA, Brisa de Assis; SILVA, Luciano Pereira da. Politicas de
Esporte e Lazer nas Universidades Federais de Minas Gerais: um
olhar sobre as associagbes atléticas académicas. Belo Horizonte:
Revista Licere — Revista Interdisciplina do Programa de Pos-
graduacao Interdisciplinar em Estudos do Lazer, n. 4, v. 22, 2019, pp.
95-136.

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. Desafios da comunicagao

popular e comunitaria na cibercultur@: aproximagdes a proposta
de comunidade emergente de conhecimento local. Oficios Terrestres:

199



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

Revista de Ciencias Sociales desde la Comunicaciéon y la Cultura
(UNLP), v. n. 27, 2011, pp. 1-24.

_ . Interfaces entre Comunicagdao Comunitaria e Relagoes

Publicas Populares. Salvador: Anais do 43° Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagé&o, 2020.

200



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

A sequir, em ordem alfabética, a lista das autoras e dos autores
dos textos deste livro:

Ana Caroline de Oliveira Morais

Nasceu em Picos, Piaui, no ano de 1999. Trabalha como fotdgrafa
desde 2017. Cursa o Bacharelado em Jornalismo na Universidade
Estadual do Piaui, campus Picos. Contribuiu como autora de um dos
capitulos do livro “Radiojornalismo e pandemia no sertdo central do
Piaui”, lancado em 2021. Desde crianga é apaixonada pela arte e
comunicacdo. E-mail: anacmorais@aluno.uespi.br

Ana Jilia Oliveira

Académica de Jornalismo da UESPI de Picos. Participa do quadro de
assessoria de comunicagao da prefeitura municipal de Aroeiras do Itaim,
atuando também como social midia do prefeito da cidade. Ja apresentou
programa gospel na radio AM Esperanca de Picos e também fez parte
de quadro de colunistas de um portal de noticias. Gosta de radio, de
escrita e redes sociais. E-mail: anajuliafaculdade@gmail.com

Evandro Alberto de Sousa

Professor, pesquisador e extensionista do curso de Bacharelado em
Jornalismo da Universidade Estadual do Piaui, campus Professor Barros
Aratjo (Picos - PI). Doutor e Mestre em Servico Social pela
Universidade Federal de Pernambuco. Pesquisador e extensionista na
area de Comunicagao e Jornalismo. Vice-lider do Grupo de Pesquisa em
Comunicagéo Alternativa, Comunitéria, Popular e Tecnologias Sociais da
UESPI. Reitor da instituicdo desde janeiro de 2021 e reeleito reitor em
novembro de 2021. E-mail: profevandro@uespi.br

201



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

Fernanda Maria Teixeira

Académica de Jornalismo na Universidade Estadual do Piaui (UESPI),
campus de Picos. Possui curso basico de Informatica pela MB
Informatica, em Alagoinha do Piaui, e curso profissionalizante de Design
Grafico pela Escola Millenium, em Picos. Dispde de conhecimento sobre
oratéria e tem como areas de interesse a fotografia, a leitura, escrita e
estudos de linguas e culturas de outros paises, possuindo conhecimento
basico da lingua japonesa. Atualmente trabalha com vendas e
divulgagdo de produtos através das redes sociais. E-mail:
fernandateixeira@aluno.uespi.br

Géssica Lima Feitosa

Académica de Jornalismo (Uespi - Picos); técnica em Desenvolvimento
de Software (IFPI/Picos); atuou como assessora digital, fotografa, social
media e redatora de um portal online; atua como social media e
freelance; integrou o Projeto de Extensdo, Assessoria de Imprensa e
Comunicagéo Integrada em Organizagdes do Terceiro Setor de Picos;
integrante da Liga Académica de Jornalismo Educagdo e Memoria
(JOEME) e do Projeto Memorias do Jornalismo Impresso Picoense no
Periodo da Ditadura Militar do Brasil. Aspiragdes: docéncia, pesquisa,
jornalismo, tecnologia, direito, politica, filosofia, psicologia; fotografar e
escrever. E-mail: gessicafeitosa@aluno.uespi.br

Isadora Freitas do Vale Lima

Graduanda em jomalismo na Universidade Estadual do Piaui
(UESPI/Picos); ja atuou em campanhas eleitorais, com experiéncia em
assessoria de comunicagdo com énfase em gerenciamento de redes
sociais. Atualmente, colabora com o Colégio Machado de Assis com
Endomarketing e social media. E-mail: isadoralima@aluno.uespi.br

Jodo Pedro Pereira Nunes

Graduando em jornalismo na Universidade Estadual do Piaui (UESPI —
Picos); pesquisador. Ja atuou como reporter estagiario no portal
RiachaoNet em Picos, atuou também como roteirista em campanha
eleitoral, também é cineasta popular e atuou como diretor e roteirista do

202



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

curta-metragem “A muié que mais amei”, produto baseado na obra de
patativa do Assaré. E-mail: joaopnunes@aluno.uespi.br

Junior do Vale Lucena

Académico de Jornalismo da UESPI de Picos (campus professor Barros
Araujo). Fotografo, Social Media e Académico do curso de Jornalismo.
Apaixonado pelo universo da fotografia jornalistica e assessoria de
comunicacdo e imprensa. E-mail: juniorvalelucena@gmail.com

Lia Rachel Silva Marinho Barbosa

Graduanda em Jornalismo na Universidade Estadual do Piaui
(UESPI/Picos); participou de projetos de extensdo: Liga Académica de
Jornalismo, Educacéo e Memoéria (Joeme) e assessoria de imprensa e
comunicacdo integrada em organizagbes do terceiro setor de Picos.
Além disso ja atuou em campanhas eleitorais, com experiéncia em
assessoria de comunicagdo com énfase em gerenciamento de redes
sociais. Atualmente colabora com a empresa Mel Wenzel com
endomarketing e social media, participando de projetos sociais como o
SerTao do Bem. E-mail: liabarbosa@aluno.uespi.br

Luana de Sousa Rodrigues Moura

E uma observadora nata, adora escrever e apaixonada pela pesquisa.
Graduanda em Jornalismo na Universidade Estadual do Piaui — UESPI,
Campus Picos, atualmente cursando o 7° periodo. Na Uespi participa da
Liga Académica de Jornalismo, Educagdo e Memoria (Joeme) e topa
tudo que envolva pesquisa e extensdo. Também faz parte do Grupo de
Pesquisa Nucleo Estudos de Participagdo Social (GP NEPAS) no
Instituto Federal de Educag&o, Ciéncia e Tecnologia do Piaui (IFPI) -
Campus Picos. E-mail: luanamoura@aluno.uespi.br

Lucas do Nascimento Ibiapino

Académico de Jornalismo pelo Campus Professor Barros Araujo (Picos,
Piaui). Apreciador da pesquisa nos campos jornalisticos e nas datagdes
da verdade e de suas nuances. E-mail: lucasibiapino22@gmail.com

203



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

Maria Renata Arrais de Sousa

Académica de Jomalismo na Universidade Estadual do Piaui (UESPI),
campus de Picos. Possui curso técnico em Administracdo pelo Instituto
Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia (IFPI), campus de Picos.
Trabalha com vendas e marketing digital. E possui amplo conhecimento
em oratoria, vendas, e lideranga. Atua como Conselheira no Clube de
Desbravadores da Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD) de Monsenhor
Hipdlito. E-mail: mariarasousa@aluno.uespi.br

Myvrian Hazy Braga de Aratjo

Académica de Jornalismo da UESPI de Picos (campus professor Barros
Araujo). "A vida de pesquisador n&o é facil! Os desafios, que surgem no
decorrer do percurso, proporcionam a criagao de fortalezas em meu ser.
E foi nesse caminho de desafios e fortalezas que cheguei até aqui.". E-
mail: myvrianaraujo@aluno.uespi.br

Orlando Mauricio de Carvalho Berti

Professor, pesquisador e extensionista do curso de Bacharelado em
Jornalismo da Universidade Estadual do Piaui, campus Poeta Torquato
Neto (Teresina — PI). Pés-doutor em Comunicagéo, Regido e Cidadania
pela Universidade Metodista de S&o Paulo. Doutor e Mestre em
Comunicagdo pela Universidade Metodista de S&o Paulo. Lider do
Grupo de Pesquisa em Comunicagéo Alternativa, Comunitaria, Popular e
Tecnologias Sociais da UESPI. E-mail: berti@uespi.br

Patricia da Conceigao Oliveira Soares

Académica de Jornalismo da Universidade Estadual do Piaui, campus
de Picos. Nasceu em 1999. Atua no setor de Comunicagdo da Clinica
Popular de Picos. E-mail: patriciasoares@aluno.uespi.br

Rafaela de Oliveira Alves

Académica do Bacharelado de Jornalismo na Universidade Estadual do
Piaui (UESPI), campus Picos. Trabalha como auxiliar de crédito e
cobranga na Loja Center Lar. Possui conhecimento intermediario na

204



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

lingua espanhola, e amplo conhecimento em oratoria, radiojornalismo e
comunicagao eclesiastica, visto que possui experiéncias como radialista
na radio FM Comunitaria Terceiro Milénio (em Dom Expedido Lopes).
Atua como lider e regente de corais na Igreja Assembleia de Deus em
Dom Expedito Lopes. E-mail: rafaelaalves@aluno.uespi.br

Stefanie de Jesus Leal

Aluna e mae, 22 anos, nascida em S&o Paulo. Gosta muito de escutar
musica, cozinhar, ler e assistir filmes/ séries. No campo jornalistico gosta
muito das disciplinas de jornalismo digital e plataformas multimidias,
como gosto de assistir bastantes filmes, achou fascinante a disciplina de
audiovisual. E-mail: stefanieleal16@gmail.com

Vinicius da Silva Coutinho

Graduando em Jornalismo na Universidade Estadual do Piaui
(UESPI/Picos); integrante dos Projetos de Extensao: Liga Académica de
Jomalismo, Educagéo e Memoria (Joeme) e Dialogos Comunicacionais,
na UESPI; foi Bolsista Voluntério do PIBIC (2020/2021) com o Projeto de
Pesquisa 'Memorias do Coronavirus no Piaui: o Portal O Dia e o Cidade
Verde.com e suas atuagbes na Construgdo de Memérias sobre a
Pandemia do Coronavirus, no Piaui'. Além disso, atuou como Social
Media na Agéncia de Marketing e Publicidade Ideia 7, também como
Monitor de programas de Réadio e TV na Agéncia icone Comunicagéo e
tem experiéncia em Assessoria de Comunicagdo com énfase em
Gerenciamento de Redes Sociais. Atualmente, colabora com a
Comunicagao Institucional da Prefeitura Municipal de Patos do Piaui —
PI. E-mail: viniciuscoutinho@aluno.uespi.br

205



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertao do Piaui

206



Comunicagao Comunitaria e pandemia no Sertdao do Piaui

Formato: 148 mm X 210 mm
Fonte: Arial Narrow, 11, 12, 14 e 18.
Papel miolo: alcalino 75 g/m?
Papel capa: Cartdo Supremo, 250 g/m?

Impressao: E-book



COMUNICACAO COMUNITARIA 3
PANDEMIA NO SERTAO DO PIAUI

EVANDRO ALBERTO DE SOUSA (org.)
ORLANDO MAURICIO DE CARVALHO BERTI (org.)

Qual o papel da universidade em refletir assuntos sobre a pandemia?
Como a Comunica¢do Comunitdria tem ajudado nesse papel? Este livro
trata sobre como o comunitarismo esta presente em instituigdes do
Sertdo Central do Piaui, capitaneados pela cidade de Picos. Sdo sete
textos refletindo essas perspectivas.
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