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Prefacio

“E verdade... deu no jornal”.. houve um tempo em que o “deu no
jornal" era prova quase irrefutavel de que um acontecimento, de fato,
tinha irrompido. Os veiculos jornalisticos viviam uma verdadeira “queda
de braco” pelos acontecimentos em primeira mao e as outorgas de “lider
em audiéncia”, “lider em credibilidade” acompanhavam
estrategicamente os slogans de alguns dos principais jornais do pais e
reafirmavam o principio da competitividade.

Mas no meio do caminho tinha um virus e acompanhado dele um
arsenal de ignoradncia mediado por plataformas que serviam/servem ao
bem e ao mal em milésimos de segundos. Nossos grupos de trabalho,
familia, amigos se encheram de especialistas em pavor e desinformacao.
A pandemia de Covid-19 se assolava aqui e onde estava o jornalismo? O
que pesquisadores da area e o proéprio jornalismo poderiam fazer em
tempos de desinformacao? Qual o papel da memodria jornalistica em
tempos de pandemia?

Arrisco dizer que Vinicius Coutinho, a época, estudante de
jornalismo no semiarido piauiense, foi um dos que se inquietou em saber
como a pesquisa em jornalismo poderia contribuir para que a
desinformacao nao chegasse primeiro que a informacao. Se em termos
jornalisticos, o Consodrcio de Veiculos de Imprensa (CVI) fora criado para
divulgar dados da Covid-19 que vinham sendo oferecidos em atraso ou
incompletos, a obra Entre verdades e memodrias jornalisticas sobre a
pandemia da Covid-19 toca também em outras feridas abertas: a chancela
de lugar de verdade e de memoadria em um momento em que o jornalismo
via-se constantemente descredibilizado.

Ao escolher compreender como o jornalismo se coloca como um
lugar de verdade e de memodria sobre a pandemia da Covid-19 a partir do
Consorcio de Veiculos de Imprensa (CVI), a luz de autores como Foucault
(1996,1982, 2014), Nietzsche (1977), Régo (2012, 2014, 2015, 2020), Halbwachs
(1990), Palacios (2010), Barbosa (2004), Nora (1993), Ferreira (2016),



Coutinho chamou para si, ainda em seu Trabalho de Conclusao de Curso
(TCC), a missao de avaliar o trabalho do Consércio de Veiculos de
Imprensa, questiona-lo, mas também abriu o leque para outros espacos
em que a lupa de pesquisadores ainda deve ser acionada. Se, outrora,
vivemos a rivalidade predatdria entre os meios jornalisticos, percebemos
que, ainda como concorrentes, eles podem se reunir em iniciativas que
reposicionam o lugar do jornalismo e permitem uma certa repactuacgao
com a sociedade.

Como orientadora do Trabalho de Conclusao de Curso de Vinicius, e
alguém que também se envolveu com o tema, leituras e escolhas de
percurso, reforco a necessidade de trabalhos como este nao apenas
darem volumes as prateleiras da universidade. E uma leitura para
estimular olhares para outras bibliografias e questionar o jornalismo nosso
de cada dia. Estejamos vigilantes ao trabalho que vem sendo

desenvolvido pelo nosso jornalismo, pois desinformagao mata.

Thamyres Sousa

Orientadora, co-autora e outras



Apresentacao

Nesta obra, mergulhamos no cendrio Unico da pandemia e
exploramos o papel crucial desempenhado pelo Consércio de Veiculos de
Imprensa na busca pela verdade e na preservacao da memoaria dos dados
sobre a Covid-19, no Brasil. O livro traz uma analise dos seis primeiros
meses de atuacao do Consodrcio, em 2020, e suas estratégias para
consolidacao como fonte confidvel de informacdes durante a crise
sanitaria.

Trabalhamos com um contexto em que a producao e a circulagao
de informacgdes confidveis para lidar com a crise eram uma necessidade
social ainda mais acentuada. Nesse sentido, o Consércio surge, apos o
Ministério da Saude tirar os dados sobre a pandemia do ar. A parceria,
praticamente inédita, entre diferentes veiculos de imprensa (G1, O Globo,
Estadao, Folha de Sao Paulo e Uol) que, em sua maioria, “duelam” por
audiéncia, reflete a importancia da transparéncia e da colaboracao no
combate a proliferacao do virus.

Assim, o jornalismo do Consércio desempenhou um papel
fundamental no combate a pandemia da Covid-19 e a desinformacao,
garantindo que o publico acessasse conhecimento atualizado sobre o
desenvolvimento da pandemia, as medidas de prevenc¢ao, os avangos
cientificos e as diretrizes governamentais. Essas informacgdes ajudaram a
reduzir a propagagao de desinformacao e de mitos prejudiciais, educando
0 publico sobre as melhores praticas de higiene, distanciamento social,
uso de mascaras e vacinagao.

A cobertura jornalistica trouxe a tona histérias impactantes
relacionadas a pandemia, como as experiéncias de pacientes,
profissionais de saude, pesquisadores e outros individuos envolvidos no
combate a Covid-19. Essas narrativas humanizadas ajudaram a sensibilizar
O publico. Em suma, ao fornecer informagdes precisas, os jornalistas
desempenharam um papel essencial na prote¢cao da saude publica e na

promocao do bem-estar da sociedade como um todo.



Além disso, como bem mostra esta obra, o conteudo jornalistico se
materializa também como um lugar de memodria sobre o contexto
pandémico. Ja que ao tempo em que acessamos as noticias veiculadas no
periodo, conseguimos extrair um recorte do que foi vivenciado no pais.
Isso serve também para este livro, que traz uma analise do contexto,
guiada pela cobertura do Consércio, parceria que foi descontinuada em
28 de janeiro de 2023.

Por fim, desejamos que esta obra contribua para a reflexdao e o
fortalecimento do jornalismo comprometido com a verdade e a memoria

dos fatos de um periodo tao marcante da nossa histéria.

Os autores
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Jornalismo: lugar de verdade e meméoria

Na transicdao do ano de 2019 para 2020, as pessoas em torno do
globo terrestre viram um virus se alastrar e, com sua agilidade e alta
mortalidade, fazer vitimas por todos os continentes. O SARS-CoV-2' ou
‘novo coronavirus’, como ficou conhecido popularmente, chegou aos mais
diversos cantos, até mesmo nos lugares que, mesmo com a globalizacao,
ainda sao considerados isolados. O virus fez a sociedade temé-lo e foi
mudando rotinas nas mais diversas esferas da vida.

De um lado, uma crise de saude mundial com pouca informacao
cientifica sobre esta mutacao do virus e do outro um cenadrio de
desinformacao, que ja vinha se protagonizando desde as eleicbes dos
Estados Unidos, em 2016, com o boom das fake news. O convivio com o
virus era algo novo, cheio de duvidas, medo e perguntas ainda sem
respostas. As incertezas sobre como lidar com o virus fizeram da
pandemia um momento ainda mais propicio a disseminacao de noticias
falsas, parcialmente falsas ou retiradas de contexto, sobre diversos
assuntos ligados ao virus. Com isso, vimos que, ao tempo em que o Virus
se manifestava, a desinformacao crescia.

Galhardi et al (2020) explicam que esse movimento atingiu o mundo
inteiro, a ponto de a Organizagao Mundial da Saude (OMS) denomina-lo
como ‘“infodemia”. O termo é empregado para denominar uma
disseminacao rapida e abrangente de informacgdes precisas e imprecisas
sobre algo, como uma doencga, que foi o que observamos acerca da Covid-
19. Um bombardeio de informacgdes de forma muito acelerada atingiu a
populacao e foi viabilizado principalmente pelas redes sociais.

Nesse contexto descrito, uma das instituicdes sociais mais
colocadas a prova e desafiada foi o jornalismo, que a todo momento sofreu
tentativas de descredibilizacdao. Contudo, essa discussao sobre

descredibilizagcao do jornalismo nao é recente, uma vez que autores como

! Nesta pesquisa, quando utilizamos o termo ‘Coronavirus’ estamos nos referindo a esta
versao do virus.
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Camponez (2004) e Leal; Jdacome; Manna (2014) ja sinalizavam esta crise
no campo. Moraes (2011) aponta que a crise no jornalismo pode estar
ligada a maior possibilidade de acesso a informagdes nao mediadas pelo
trabalho jornalistico como também aos erros crescentes de apuracao
causados pela pressao em torno da imediaticidade. J&d Camponez (2020)
chama atencao para os “deslizes” na atuacgao jornalistica.

Dai surge o nosso problema de pesquisa, pela necessidade de
entendermos como o jornalismo reage a esse cenario, tendo em vista que
a atuacao jornalistica tem sua esséncia ligada a verdade e também
assume um lugar de certa memodria dos conteudos que noticia. Num
contexto de desinformacao, faz-se ainda mais necessario este estudo, ja
qgue, como destacam Galhardi et al (2020, p. 4205), “as noticias falsas
disseminadas pelas plataformas digitais relacionadas ao SARS-CoV-2
podem influenciar o comportamento da populagao e colocar em risco a
adesao do cidadao aos cuidados cientificamente comprovados”.

Para tanto, a questao que nos trouxe até esta obra é como o
jornalismo se colocou como um lugar de verdade e de memodria sobre a
pandemia de Covid-19 num cenario de desinformag¢ao? Como perguntas
norteadoras temos: que estratégias o jornalismo utilizou nas suas
narrativas sobre a Covid-19 para estabelecer esse lugar de verdade? Que
regimes de verdade o jornalismo constituiu para regulamentar as
narrativas sobre a pandemia da Covid-19? Como o jornalismo fez uso da
memoria de si e como se colocou como um lugar de memoaria para
constituir esse lugar de verdade? O Consércio de Veiculos de Imprensa e
sua atuacao nos guiam neste processo.

Para desenvolvermos tentarmos responder a esses
guestionamentos, temos como base de estudo o case Consoércio de
Veiculos de Imprensa (CVI), que segundo a Folha de Sao Paulo (2020) “foi
criado durante a pandemia, devido a necessidade de se ter dados mais
precisos e proximos da realidade sobre o Coronavirus no Brasil”. O CVI foi
uma cooperacao estabelecida entre os veiculos de comunicacao Folha de

Sdo Paulo, O Globo, G1, UOL, Extra e O Estado de SGo Paulo (Estaddo) para
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informar, diariamente, os dados da pandemia da Covid-19, no Brasil. O
Consorcio atuou em conjunto com as secretarias estaduais de saude, que
forneciam os dados. A fundag¢ao do CVI se deu no dia 8 de junho de 2020
e foi amplamente divulgada pelos veiculos envolvidos. A partir disso, o
Ministério da Saude, que vinha comprometendo a transparéncia dos
dados, por conta de oscilagcdes nos numeros divulgados, deixou de ser a
fonte oficial primaria sobre essas informacdes (numeros de casos, ébitos
e recuperados da doenca) didrios da pandemia, perdendo espaco, de
certo modo, para o jornalismo.

Segundo matéria do O Globo (2020), desde os primeiros registros, o
governo divulgava os dados com os numeros de casos confirmados e
6bitos por Covid-19, as 17h. Na gestao de Eduardo Pazuello no Ministério
da Saude, as estatisticas comecaram a ser divulgadas somente as 22h, o
gue fazia com que a maioria dos noticiarios de canais de TV aberta nao
pudessem divulgar os nimeros do dia. Além disso, os dados passaram a
ser fornecidos incompletos pelo governo, com omissdées de numeros
consolidados da doenca, tabelas de quantitativos e mortes por data de
notificacao.

Se o jornalismo se tornou fonte de informacgao oficial primaria sobre
os dados da pandemia, possivelmente podemos dizer que ele se
apresentou como um lugar de verdade. Com isso, buscamos entender a
verdade e suas interfaces, envolvidas nessa atuac¢ao jornalistica sobre a
pandemia.

Em meio a pandemia também observamos que logo nos primeiros
dias de pandemia, as noticias rememoravam outros periodos de crise em
saude que o mundo vivenciou. Para isso, muitas vezes o jornalismo se
utilizou da memoaria de si, com noticias produzidas anteriormente, para
situar a realidade atual com a Covid-19. Mostrando que moléstias que
atravessam continentes sao parte do peso da vivéncia em sociedade e,
também, o que esta em especifico tem como peso social diferenciado em
relacdo as anteriores. Entdo, torna-se também um dos nossos eixos de

estudo o jornalismo como lugar de memadria e memoaria de si.
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E nesse emaranhado de verdades, memorias e reflexdes sobre a
atuacao jornalistica que esta obra se apresenta. Diante disso, a obra tem
como objetivo geral: compreender como o jornalismo se coloca como um
lugar de verdade e de memodria sobre a pandemia da Covid-19 a partir do
Consorcio de Veiculos de Imprensa. Para tanto, os objetivos especificos
sdo; investigar as relagdes coercitivas que provocaram a criagcao do
Consorcio de Veiculos de Imprensa (CVI); mapear as noticias publicadas
nos veiculos do CVI, Gl e Folha de Sdo Paulo, no periodo de junho a
dezembro de 2020; identificar as estratégias utilizadas nas narrativas
jornalisticas que constituem um lugar de verdade sobre a pandemia da
Covid-19 a partir do CVI e verificar como o jornalismo faz uso da meméria
de si e se coloca como um lugar de meméoria para se fortalecer como um
lugar de verdade.

O livro se justifica pela preocupacao em entender como o jornalismo
se apresenta como um lugar de verdade sobre a pandemia da Covid-19
para toda a populagao, tendo em vista um contexto de desinformacao e
tentativa de descredibilizagao da pratica jornalistica, principalmente, no
Brasil. A pesquisadora Ana Regina Régo (2020) tem se dedicado aos
estudos sobre essa questao e explica o contexto em que a desinformacgao
se protagoniza. Régo (2020) acredita ainda que a desinformacao é, em
muitos casos, utilizada como uma estratégia.

Como no cendrio de um magico em uma apresentacao
publica, tudo que é preparado para a visibilidade se coloca
sobre os holofotes e tem a intencionalidade de ocultar o que
ocorre atras das cortinas. A desinformacao que concorre
com sua parte essencial, a informagdo, surge neste
contexto, como sombra e luz, ora enganando, ora sendo

revelada, apdés cumprir com seus objetivos (Régo, 2020, p.
84).

Nesse cenario, Costa (2018) destaca que, além das influéncias
emocionais, a maioria dos leitores nao certifica as fontes das informacdes
antes de compartilha-las, o que torna mais facil a propagacao das fake
news. Castilho (2016) acredita que essas emocdes pessoais passam a ter

mais importancia do que os fatos. Assim, as pessoas tendem a acreditar
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naquilo que elas querem, muitas das vezes deixando de lado os conteudos
veridicos.

Sabemos que os efeitos da desinformacdao, dependendo das
instancias, podem ser gravissimos. Em se tratando de uma doencga com
alta taxa de transmissibilidade e de mortalidade, é essencial que a
sociedade seja informada com noticias veridicas diariamente. As
desinformacgdes proliferadas causaram mitos (sobre o virus, sobre
tratamento e medicamentos, sobre a China e etc), colocaram em xeque o
trabalho da ciéncia e fizeram com que uma grande parte das pessoas
acreditassem em tratamentos/medicamentos/curas sem eficacia contra
o virus, até mesmo comprometendo a salde. E, em meio a tudo isso, o
virus da Covid-19 s¢ se fortaleceu, espalhando-se ainda mais.

Em se tratando de uma crise em saude vivenciada pelo mundo todo
e que as informagdes sobre o préprio virus eram pouquissimas, a principio,
tem-se um peso muito grande sobre os conteudos produzidos e
noticiados pelo jornalismo, ao informar diariamente a sociedade. Diante
dessa problematica, observamos uma grande relevancia na atuacgao
jornalistica em tempos pandémicos, tendo em vista que a sociedade
necessita de informacdes sobre a situacao da cidade, do estado, pais e do
mundo, de forma veridica.

Portanto, entender como se deu a atuacao do jornalismo e o seu
lugar de verdade na sociedade faz-se necessario tanto para o campo
cientifico do jornalismo e da comunica¢ao, como também para a propria
pratica jornalistica e a sociedade que vive a desinformacao. Prova disso é
gue anos antes da pandemia da Covid-19, pela baixa porcentagem de
pessoas vacinadas contra a febre amarela, novos casos apareceram e o
Brasil passou por um novo surto da doenca. Segundo matéria da Santa
Casa de Misericérdia de Itabuna?, o estado de Minas Gerais apresentava
apenas cerca de 50% da populagcao imunizada, enquanto o ideal seria 95%,

ja que é considerada uma area de risco.

2 Matéria completa em: https://scmi.com.br/brasil-vive-maior-surto-de-febre-amarela-
em-14-anos/, acesso as 10:43, em 16/08/2022.
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Nesse cenario, segundo Galhardi et al (2020, p. 4202), “em 2008,
foram propagados boatos que ensinavam uma receita natural de
protecao contra a febre amarela, nas redes sociais e no aplicativo de
mensagem WhatsApp”. Assim, podemos notar que em situagdes ligadas
a crise em saude a propagacao de fake news se torna ainda mais propicia,
mesmo o pais tendo um sistema nacional de imunizacgao eficiente. Ja que
esse fato se repetiu e de uma forma ainda mais constante sobre o
Coronavirus.

O desenvolvimento desta pesquisa perpassa também por um
desejo pessoal meu (Vinicius) que, desde o primeiro periodo do curso, me
interessei por pesquisar e compreender o campo jornalistico. Contudo, a
maior profundidade nos estudos envolvendo memédria e jornalismo veio
quando passei a integrar a Liga Académica de Jornalismo, Educacao e
Memoéria (Joeme). Com o inicio da pandemia de Covid-19, eu me interessei
por observar o trabalho do jornalismo tanto pela é6tica da checagem de
noticias quanto pela de memodria e este desejo me conduziu a pesquisa
que desenvolvo agora com minha orientadora.

Eu (Thamyres) fui uma das pessoas que , durante a pandemia de
Covid-19, viveu o medo, mas também a necessidade de olhar para o
jornalismo. Até chegar a escrita deste livro ja havia me envolvido em
outras pesquisas que observavam o jornalismo e a memadria em tempos
de pandemia, mas ampliar o olhar para trabalhar jornalismo, memoarias e
verdades durante a pandemia me fez sentir que uma das melhores
maneiras colaborar com o periodo é também refletir sobre as praticas e,
de preferéncia, ecoando o grito para além da universidade.

A pesquisa que aqui delineamos contribui ainda para o combate a
descredibilizagcao do jornalismo, diante desse cenario de crise da classe e
dessa era de incertezas e inverdades. Trata-se também de um desejo de
se opor ao cenario de produc¢ao de noticias falsas, parcialmente falsas, fora
de contexto e boatos. O estudo € também uma forma de contribuir para
0 meio e nao ficar “de bragos cruzados” ao vivenciar quase todos os dias,

na pratica, as pessoas compartilharem mentiras e boatos, duvidarem dos
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veiculos de comunicacao e darem preferéncia aos canais das fakes
simplesmente por estarem de acordo com as suas convicgdes e
pensamentos.

O jornalismo construiu ao longo dos anos o seu lugar de verdade na
sociedade, por isso, pretendemos estudar como se deu a sua atuagao em
relacdao a verdade e quais sao os regimes de verdade utilizados para se
sedimentar como um lugar de credibilidade e possivelmente
entendermos os fatores que levaram a essa tentativa de descredibilizagao.
Os resultados desse estudo sao de grande importancia também pelo fato
de trazer respostas para fendbmenos novos e que ainda estdao em curso na
sociedade, ja que a pandemia da Covid-19 ainda nao chegou ao fim.

Assim, temos como procedimentos metodoldgicos dois tipos de
pesquisa: a pesquisa bibliografica e a pesquisa documental. A pesquisa
bibliografica embasara todas as discussdes que norteiam o trabalho, a
partir dos autores que versam sobre jornalismo, verdade e memobdria.
Como por exemplo, Foucault (1982, 1996, 2014), Régo (2020) e Barbosa
(2004). A pesquisa documental foi utilizada quando buscamos construir o
nosso corpus de analise, que é composto de noticias jornalisticas, a partir
de mapeamento e busca por palavras-chave.

Sobre a pesquisa do tipo bibliografica, Cordeiro et. al. (2007, p. 02)
explicam que “quando comparada a revisao sistematica, apresenta uma
tematica mais aberta; dificiimente parte de uma questao especifica bem
definida, ndo exigindo um protocolo rigido para sua confecc¢ao”. Gil (2017,
p. 28) complementa relatando que "a pesquisa bibliografica é elaborada
com base em material ja publicado". Dessa forma, compreendemos que o
material consultado durante a pesquisa (artigos, livros, textos...) compode a
pesquisa bibliografica e é a partir dele que adquirimos conhecimentos
sobre o tema abordado.

Sobre a pesquisa documental, Sa-Silva, Almeida e Guindani (2009, p.
02) ao pontuarem sobre os documentos afirmam que “a riqueza de
informacdes que deles podemos extrair e resgatar justifica o seu uso em

varias areas”. Os autores acreditam que a utilizacdo da pesquisa
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documental “possibilita ampliar o entendimento de objetos cuja
compreensao necessita de contextualizacao histérica e sociocultural” (Sa-
Silva; Almeida; Guindani, 2009, p. 02).

A pesquisa documental acontece, nesta pesquisa, por meio da
utilizacdao de conteudos jornalisticos publicados nos sites que fazem parte
do Consércio de Veiculos de Imprensa (G1 e Folha de Sao Paulo) como
também pelo uso de documentos oficiais divulgados pelo Estado, com
determinacdes acerca da pandemia, medidas, decretos e/ou até mesmo
a divulgacao dos dados diarios sobre o avang¢o da Covid-19 no pais
diariamente, pelo site do Ministério da Saude, e que foram também
utilizados nas narrativas jornalisticas.

Severino (2007) observa que os documentos utilizados em
pesquisas podem aparecer materializados de diversas formas.

No caso da pesquisa documental, tem-se como fonte
documentos no sentido amplo, ou seja, nao sé de
documentos impressos, mas sobretudo de outros tipos de
documentos, tais como, jornais, fotos, filmes, gravacdes,
documentos legais. Nestes casos, os contelddos dos textos
ainda ndo tiveram nenhum tratamento analitico, sdo ainda
matéria-prima, a partir da qual o pesquisador vai

desenvolver sua investigagcao e analise (Severino, 2007, p.
122-123).

Utilizamos a abordagem quanti-qualitativa (mapeamento de
noticias/corpus da pesquisa) e também a abordagem categorial, pois, na
analise das noticias encontradas na busca, delimitamos algumas
categorias. Como por exemplo, as estratégias, as fontes, os recursos, que
compdem os regimes de verdade utilizados pelo jornalismo e, também, a
descricao de como se da utilizacao da meméodria de si dentro das noticias.
Essa é justamente a nossa intencao ao realizar a pesquisa com base nas
noticias divulgadas pelos veiculos de comunicag¢ao. Para isso, como
referencial tedrico metodoldgico utilizamos ainda os conceitos de
jornalismo, verdade e memodria, sob a ética de autores como Foucault
(1982, 1996 e 2014), Régo (2012, 2014, 2020) e Barbosa (2004).
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Durante a pesquisa, analisamos a atuacao do Consércio de Veiculos
de Imprensa e construimos um corpus de pesquisa composto de noticias
produzidas pelos veiculos de comunicagcao do CVI, GI1 e Folha de Sé&o
Paulo?®, durante os meses de junho de 2020 a dezembro de 2020, que sao
0s 6 primeiros meses de atuagao do consodrcio, selecionando 3 dias por
més para analisar as noticias que abordaram sobre a pandemia da Covid-
19 a partir do CVI, no Brasil. A escolha dos 3 dias de analise de cada més
segue uma ordem cronoldgica a partir do primeiro més (junho) e tem
como primeiro dia de analise o dia 09, primeiro dia depois da fundacao do
consorcio. Exemplo: em junho, os dias de analise sao 09, 10 e 11; em julho,
12, 13 e 14 e assim por diante, até chegar ao 31, se o0 més tiver, e iniciar a
contagem de novo do 1° dia do més, a fim de termos um corpus mais
diverso e completo. Se um més tem em média 30 dias, acreditamos que
conhecendo 10% de cada més, o que equivale a 3 dias, representamos o
universo da pesquisa.

A busca de noticias foi feita por meio das palavras-chave: Consércio
de Veiculos de Imprensa, por meio da ferramenta de busca dos portais
que fazem parte do CVI, portal G1 e portal Folha de Sao Paulo, pelo critério
memoaria do site, ja que os dois apresentam um bom suporte de busca
pelas noticias publicadas no passado, como também, por se tratar de dois
veiculos distintos no sentido da acessibilidade, o primeiro é gratuito e
acessivel a todos, o segundo é necessario realizar assinatura para ter
acesso aos conteudos de forma completa. Dessa forma, € possivel verificar
como o jornalismo se apresenta como um lugar de verdade e de memoria
sobre a pandemia da Covid-19 através dos conteudos noticiados,
compreendendo também a utilizacdo da memoadria de si nas narrativas.
Diante do exposto, temos uma pesquisa explicativa e com alguns toques
da pesquisa descritiva.

Escolhemos analisar as noticias do ano de 2020, pois foi 0 ano em

gue teve inicio de fato a pandemia da Covid-19, um virus desconhecido

3 Escolhemos um veiculo gratuito (G1) e outro acessado por assinatura (Folha), a fim de
abrangermos esses dois segmentos.
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até entdao e que causou grande impacto social, alto niUmero de noticias
sendo produzidas a todo momento sobre o assunto e também um alto
numero de conteudos falsos em circulagao. Além disso, escolhemos
trabalhar com os meses mais proximos da criacao do CVI, até mesmo para
entender como o mesmo fez para se solidificar como um lugar de
verdade, tendo em vista a responsabilidade social que € um dos pilares do
jornalismo.

A seguir, procuramos discorrer sobre os regimes de verdade
presentes no jornalismo brasileiro durante a pandemia da Covid-19,
problematizando a ligagao entre o jornalismo e a verdade. Apresentamos
também as razdes coercitivas que fizeram com que o Consdrcio de
Veiculos de Imprensa fosse criado. Ademais, explanamos sobre as
estratégias narrativas utilizadas pelo Consércio para estabelecer o seu
lugar de verdade e, por fim, analisamos como se deu a construcao de
memoarias sobre o periodo e uso da memoadria de si pelo jornalismo através

das noticias publicadas.



27

Regimes de Verdade no jornalismo brasileiro

durante a pandemia da Covid-19

“Conhecereis a verdade” e seu regime

Para embasar as nossas discussdes acerca da verdade e dos regimes
de verdade, utilizamos, principalmente, os conceitos apresentados na
perspectiva de Michel Foucault (1982; 2014) e as suas reflexdes. Sabemos
qgue o contexto social atual € bem distinto do que o autor viveu e
desenvolveu suas teorias, mas acreditamos que muito do que foi
apresentado por ele serve para embasar o aprofundamento tedrico desta
pesquisa.

No livro Do governo dos vivos, ao falar sobre o exercicio do poder e
a manifestacdao da verdade, Foucault (2014) utiliza o exemplo do
imperador Sétimo Severo, que representou o céu a sua cabega, por meio
de uma pintura no teto do palacio, para colocar-se como o supremo, e,
assim, pronunciar suas sentencas como verdades, garantindo-o a
realizacao de abusos de poder ja que se colocava como dono da verdade.
Dai, ja podemos ver as estreitas relagdes entre o poder e a verdade, como
bem frisa o autor.

Em aula, no dia 09 de janeiro de 1980, Foucault (2014) apresentou
dois conceitos relacionados a verdade. Os lugares de manifestacao da
verdade sao chamados de “focos da cultura” e o conjunto de
procedimentos para revelar algo como verdadeiro € denominado de
“aleturgia”. Trazendo para o universo jornalistico, o jornalismo em si pode
ser considerado um “foco da cultura”, pois € por meio de suas producodes
que muitos buscam a verdade e suas manifestagcdées. Neste mesmo
espaco, visualizamos as “alerturgias”, no momento em que para fazer suas
revelagdes o jornalismo se utiliza de recursos como a fala de entrevistados,
dados, pesquisas e até mesmo suas técnicas de produ¢cao que vao da
escolha da pauta até o deadline. O autor explica ainda que uma das

formas de aleturgia é o ‘conhecimento’. Conhecimento este que
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acreditamos que boa parte da populacao considera que o jornalista e suas
fontes devem ter e que também pode ser um foco da cultura.

Ja na aula do dia 16 de janeiro de 1980, Foucault conceituou a “Lei
das Metades”. Para Foucault (2014, p. 26) “é por todas as metades
sucessivas gque as coisas se descobrem ou, em todo caso, que as coisas se
dizem e que a verdade se manifesta”. Ao nos trazer este conceito, o autor
nos faz entender que a verdade € uma composi¢cao com varias partes e é
por isso que temos verdades, no plural, pois nao se trata de uma
singularidade. Nem sempre essas partes se complementam e uma unica
verdade se manifesta. Temos visto estas multiplas verdades,
principalmente, na era da pds-verdade com o boom das fake news. Essas
metades aparecem cada vez mais distintas e controversas, e diversas
verdades aparecem. Além disso, o préprio jornalismo é espaco de
‘verdades’ (no plural mesmo), pois muitas das vezes, em uma unica
narrativa, as fontes utilizadas manifestam suas diferentes verdades,
ficando a critério do leitor tirar suas préprias conclusodes.

Ao longo de sua histéria, a filosofia sempre esteve em busca de
conceituar o ‘verdadeiro’, o que é certo e o que é errado, que a principio
estavam diretamente ligados a elementos naturais e a presenca ou nao
das divindades, nas discussdes. Em tempos anteriores a Foucault, no livro
Além do bem e do mal, Nietzsche (1977) fez uma grande critica aos
filosofos que o antecederam e as suas teorias. Nietzsche (1977, p. 23)
acreditava que “o ser vivo necessita e deseja antes de mais nada e acima
de todas as coisas dar liberdade de acao a sua forga, ao seu potencial. A
propria vida é vontade de poténcia”. Ao apresentar esse conceito, o autor
explica que é essencial colocar em xeque, questionar e interpretar tudo o
gue vivemos. Para ele, essa vontade de poder € o que permite ir além do
bem e do mal (como o préprio titulo do livro ja sugere) e, com isso, a ideia
de existéncia de uma verdade absoluta cai por terra.

Ainda discutindo sobre a verdade, no livro Microfisica do poder,
Michel Foucault (1982, p. 13) explica que em nossa sociedade, “a verdade

esta centrada nos discursos cientificos e nas instituicdes produtoras
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desses discursos”. Contudo, este mesmo autor compreende que os
proprios intelectuais ja reconhecem que este poder de dizer a verdade e
de levar o saber ja nao é somente deles. Se antes, o papel do intelectual
era dizer a verdade aqueles que ndao a viam e em nome dos que nao
podiam dizé-la, houve uma mudanca. Para Foucault (2008, p. 42) o papel
dos intelectuais é “antes de lutar contra as formas de poder exatamente
onde ele ¢, ao mesmo tempo, o objeto e o instrumento: na ordem do
saber, da “verdade”, da “consciéncia”, do discurso”.

Por muito tempo, a ciéncia esteve, sim, como peca fundamental na
determinacao do que seria verdade ou nao e também errou, uma vez que
nao existe uma verdade absoluta e novos estudos podem ser feitos e o
conhecimento € aprimorado. Em tempos de desinformacao, a ciéncia,
mesmo seguindo todos os seus métodos, é, atualmente questionada,
colocada em xeque e descredibilizada, principalmente, no Brasil. A esse
fator, ligamos o fato de o ‘polo de emissao’ ter sido mais compartilhado.
Atualmente, com a era das redes sociais digitais*, as pessoas passaram a
ter mais espaco de voz. Se antes esperavamos ver nossas demandas em
midias “tradicionais” como o radio, TV, jornal e outros, hoje, pautamos
midias tradicionais e usamos nossas préoprias midias sociais digitais para
ecoar nossas verdades. Como em outras demandas da sociedade, isso tem
seus pontos positivos e negativos. Atrelado a concessao desse lugar de
fala, as pessoas ocupam uma certa relagdo de poder e, como bem
apresentou Foucault, os lagos entre poder e verdade sdo bem estreitos.
Pois, com o poder em maos, por meio da possibilidade de ser produtor de
conteudo, por exemplo, as multiplas ‘verdades’ sao construidas e
disseminadas. Dai, podemos visualizar nitidamente que quem “tem”
poder, seja ele pelo viés positivo ou negativo, interfere diretamente na

estruturagao da(s) verdade(s).

4 Ao tocar nesse assunto, ndo podemos deixar de salientar sobre a infoexcluséo, que ficou ainda mais escancarada
neste periodo de pandemia. De acordo com a Rede Brasil Atual (2021), a pesquisa TIC Domicilios, realizada
pelo Centro Regional de Estudos para Desenvolvimento da Sociedade da Informacgdo (Cetic), 46 milhdes de
brasileiros estdo na exclusdo digital. O levantamento revela também que 45% deste grupo ndo o fazem por ser
muito caro e outros 37% por ndo possuir um aparelho com conexao a rede. O estudo revela ainda que uma em
cada cinco pessoas no pais so acessa a rede digital emprestando a conexao de um vizinho.
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Dessa forma, temos um contexto em que as pessoas, que tém
acesso as redes interconectadas, sao a todo momento produtoras e
compartilhadoras de conteudo, para o bem ou para o mal. E é assim que
chegamos a um convivio com excesso de informacao (e desinformacgao),
principalmente, disseminada pela internet, espago em que fica quase
impossivel controlar a qualidade e a veracidade do que se é produzido.

Assim, com um cenario de incertezas e com livre caminho a
circulacao de boatos e conteudos inveridicos, o jornalismo é obrigado a se
desdobrar em sua atuacao, pois além do seu trabalho estabelecido
historicamente, nos dias de hoje, € necessario combater e desmentir as
desinformacdes, constantemente, ja que tornaram algo bem comum na
sociedade. Mas como o jornalismo faz essa atuacao? Que estratégias
utiliza para se posicionar como um lugar de verdade?

Para Foucault (1982, p. 13), saber e poder implicam-se mutuamente,
encadeando a producao de um “regime de verdade". E a midia e o
jornalismo, para Gongalves (2015) e muitos, historicamente, constituiram-
se como o 4° poder, justamente pelo fator ‘saber’. Eles sao vistos por
muitos como aqueles que, geralmente, sabem das coisas e mantém a
sociedade informada, auxiliando a democracia. Portanto, nessa ligagao
entre poder e saber desenvolvida pelo jornalismo, acreditamos que
regimes de verdade sejam utilizados a todo momento na construcao de
pautas, até mesmo pela certa credibilidade adquirida ao longo dos anos.
Como complementa Foucault (1982), todo saber constitui novas relagdes
de poder e todo exercicio de poder €, ao mesmo tempo, lugar de formacgao
de um saber.

Em meio a pandemia da Covid-19, percebemos esta correlacao
entre verdade, poder e saber no jornalismo. No inicio da pandemia,
observamos que o jornalismo passou a orientar a populagao sobre
questoes basicas de higiene, tanto pessoal quanto dos objetos, compras e
demais materiais. Orientagdes de como lavar as maos e utilizar a mascara
de forma correta ou até mesmo de como tratar dos cal¢cados e das roupas

ao chegar em casa foram divulgadas nos veiculos jornalisticos. Dessa
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forma, o jornalismo foi se constituindo como um dos lugares de formacao
de saber sobre a pandemia. No dia 10 de abril de 2020, o portal G1 publicou
uma noticia®> com o titulo ‘Coronavirus: como higienizar as compras do
mercado ou da feira’, em que tratou dessas orientacdes tendo como fonte
um infectologista®. A matéria traz texto, fotos, infograficos e um video com
a fala do especialista. Por meio destes recursos jornalisticos, o portal
construia uma verdade, com base em saberes cientificos, sobre como
deveriamos nos portar durante a pandemia.

Foucault (1982, p. 13) explica ainda que “as relagcdes de poder
produzem saber, fabricam os instrumentos que explicam a producao dos
saberes e indicam as condi¢des necessarias para que algo venha a ser
considerado verdade”. E assim observamos como a verdade é bastante
complexa e tem suas fortes relagcdées com pessoas ou grupos que tém
algum poder perante a sociedade. Hoje, como citado anteriormente, a
maioria das pessoas ja tem um certo poder em relacao a voz e isso garante
que saberes distintos sejam difundidos e, consequentemente, varias
verdades sejam construidas, apresentadas, compartilhadas. O jornalismo
€ apenas uma dessas verdades ou pelo menos faz (ou deve fazer) a busca
por elas.

Como em diversos outros segmentos, Mattos (2010) explica que o
jornalismo brasileiro bebeu também da fonte do modelo americano de se
produzir noticia e, por isso, tem seu formato baseado nas ideias e
objetividade e imparcialidade, caracteristicas essas que foram destinadas
para que o jornalismo se firmasse como um meio de publicizagao da
verdade, ao noticiar o interesse publico. Mas esse lugar de importancia
social passou, principalmente nos ultimos anos, a ser questionado de
forma mais severa, levando a descredibilizagdao. Assim, seguimos essa

discussao adiante.

5 Confira a noticia completa do portal G1
https://gl.globo.com/figue-em-casa/noticia/2020/04/10/coronavirus-como-higienizar-as-
compras-do-mercado-ou-da-feira.ghtml, acesso as 10:54, em 16/08/2022.

6 Houve a busca por quem esta com o saber da verdade.



https://g1.globo.com/fique-em-casa/noticia/2020/04/10/coronavirus-como-higienizar-as-compras-do-mercado-ou-da-feira.ghtml
https://g1.globo.com/fique-em-casa/noticia/2020/04/10/coronavirus-como-higienizar-as-compras-do-mercado-ou-da-feira.ghtml
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Se deu no jornal, é verdade?

“Se deu no jornal, € verdade?” Sim ou nao? Por que? Esses sao
alguns dos questionamentos que movem esta parte da nossa pesquisa.
Em sua trajetdria, como explica Costa (2018), o jornalismo busca pela
verdade ao exercer sua atividade, configurando-se como um lugar
constante de verificagcdao, de averiguacao dos fatos. Esse processo de
producao sempre foi mostrado nitidamente a sociedade, gerando
confianca. Coutinho (2004) destaca que essa confiabilidade que foi
construida ampara os meios jornalisticos, pois existe uma parcela
significativa da populacao que considera que os jornais descrevem o real
e isso faz com que seja atribuido ao seu conteddo um status de
verdadeiro.

Em artigo publicado no Observatorio da Imprensa (2021)7, o
jornalista Ailson Santos reforca que o papel da imprensa deve ser de
informar e, consequentemente, ajudar a formar cidadaos. Mas para isso, é
preciso que essas pessoas tenham uma certa confianca sobre esses
conteudos jornalisticos. Contudo, como devemos fazer isso? No livro
Jornal Nacional a noticia faz historia (2004), o editor Jorge Zahar explica
qgue para construir o conhecido ‘padrao globo de jornalismo’ e o Jornal
Nacional se consolidar como ‘o principal telejornal do pais’, a equipe teve
que adotar a “critica interna” e o “controle de qualidade”. As observacdes
criticas sobre o que era produzido, a fim de garantir uma melhor
qualidade do produto final, referiam-se “a apuracao, a redacao e ao estilo,
e a edicao de texto ou de imagem” (Zahar, 2004, p.126).

Além disso, o editor especifica ainda que outra caracteristica é a
"preocupacao com o texto”, pois apesar de manter um certo grau de
formalidade, o jornal sempre buscou um tom coloquial e de facil
entendimento, afastando-se da antiga pomposidade que era aliada ao

telejornalismo (Zahar, 2004, p.62). Nessa perspectiva, compreendemos

" Confira o artigo completo aqui: http://www.observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-
em-guestao/credibilidade-da-imprensa-desenvolvimento-e-cidadania/



http://www.observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/credibilidade-da-imprensa-desenvolvimento-e-cidadania/
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/credibilidade-da-imprensa-desenvolvimento-e-cidadania/
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que para se construir e se fortalecer como um lugar de certa verdade e,
consequentemente, de credibilidade, o Jornal Nacional adotou essa
postura. Inclusive, na pandemia do novo Coronavirus, a cobertura deste
jornal se destacou ao humanizar os numeros, contando histérias, tanto
das vidas perdidas, quanto dos profissionais da linha de frente da saude, e
apontar os diversos aspectos sociais, econdmicos e politicos impactados

pela pandemia.

Figura 01 - Siléncio e rostos dos mortos pela Covid-19 no Jornal Nacional

Fonte: G1 (2020)

Reforcamos aqui que ndao é nossa intencao exaltar o Jornal Nacional,
em detrimento de outros programas jornalisticos. Apenas
compartilhamos da ideia que para o jornalismo se fortalecer como um
lugar de credibilidade é necessario que haja uma preocupag¢ao com a
sociedade, que acaba sendo sua matéria-prima, preocupagao com o texto,
a forma como este texto & preparado e a autoavaliacdo deve ser
constante. Ainda mais, em um momento de crise sanitaria, com um alto
numero de pessoas mortas diariamente.

Nessa discussao, nao podemos deixar de fora o regimento da
profissdo jornalismo, o Cédigo de Etica do Jornalismo8, que em seu artigo
2° pontua:

| - A divulgacado da informacao precisa e correta é dever dos

meios de comunicagdo e deve ser cumprida
independentemente de sua natureza juridica - se pubilica,

8 Confira o Cédigo completo aqui: https://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2014/06/04-
codigo_de_etica_dos_jornalistas_brasileiros.pdf , acesso em 15 de julho de 2023.



https://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2014/06/04-codigo_de_etica_dos_jornalistas_brasileiros.pdf
https://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2014/06/04-codigo_de_etica_dos_jornalistas_brasileiros.pdf
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estatal ou privada - e da linha politica de seus proprietarios
e/ou diretores.

Il - A produgdo e a divulgagcao da informacao devem se
pautar pela veracidade dos fatos e ter por finalidade o
interesse publico. (Cédigo de Etica do Jornalismo, 2007, p.
01)

Assim, verificamos que o proprio cdédigo que regulamenta a
profissao busca reger a postura dos jornalistas, reforcando a questao da
verdade. Seguindo a discussao, na obra A ordem do discurso, Foucault
(1996) traz a conceituacao de ‘vontade de verdade’, a qual apoia-se sobre
um sistema institucional e exerce sobre outros discursos uma pressao por
meio da coercao. Para isso, € necessario haver um discurso envolvendo a
verdade. E € nesse ponto que, segundo o autor, o saber ganha uma
atencao especial na sociedade (Foucault, 1966).

Foucault (1966) detalha ainda que a vontade de verdade se expressa
através de uma vontade de exclusao, na medida em que coloca a margem
da sociedade aqueles que nao sao direcionados pela vontade de verdade
instituida como Unica forma de verdade possivel. Nessa linha de
pensamento, Franzoni, Ribeiro e Lisboa (2011, p. 04) complementam
explicando que “o discurso qualificado como verdadeiro é aquele que se
impde sobre outros discursos, relegando-os ao terreno do falso e do
ilusério, instaurando assim uma ordem”.

Na série La casa de Papel, produzida pela Netflix, podemos ver em
diversos momentos essa questao da verdade e da vontade de verdade de
forma explicita, pois o foco da série € uma disputa entre a policia e os
assaltantes dos bancos. Cada grupo inverte lugar na ‘briga’ por quem
ganha o apoio da opinidao publica e, para isso, vontades de verdade sao
colocadas em jogo a todo o tempo, como também, a prépria interferéncia
na verdade para ganhar o apoio da populagao nas ruas. O conflito acaba
pautando a imprensa e utilizando de sua certa credibilidade para
conseguir mobilizar a populacao, ora a favor dos assaltantes, ora a favor

da policia. Consideravelmente, a série problematiza essas brigas de
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verdades, num jogo de quem tem razao e sobre quem ocupa naquele
momento uma posi¢cao de poder.

Voltando para a nossa realidade, observamos que esses conflitos em
torno da verdade estiverem presentes de forma bem marcante durante a
criagao do consorcio, tendo em vista que de um lado estava o Ministério
da Saude apresentando dados divergentes do histérico acumulado desde
o inicio da pandemia e do outro o jornalismo apontando as ‘falhas’ na
contagem dos dados, que foi modificada de um dia para o outro, e
mostrando dados mais condizentes com a realidade. Assim, podemos
notar que sao duas disputas de verdades em torno de um mesmo fato: a
pandemia, o Ministério diz algo e o jornalismo diz bem diferente do que
foi reproduzido pelo Ministério. E, por esse motivo, os veiculos se uniram
para formar e consolidar o consoércio.

Diante disso, a conceituagao de vontade de verdade se aplica
perfeitamente a atuacgao jornalistica, pois essa instituicao criou, ao longo
de sua histdria, técnicas/estratégias para garantir um lugar de
credibilidade perante a sociedade, principalmente, com a ‘venda’ dos
discursos de objetividade e de imparcialidade®, chegando até mesmo a
ser considerada por muitos, o 4° poder (como ja citamos anteriormente).
Ao se utilizar das fontes para comprovar o fato que estd sendo noticiado,
ao ilustrar a noticia com fotografias, videos, tabelas, infograficos, links de
outras matérias e ao construir uma linguagem acessivel e explicativa aos
publicos, o jornalismo foi sedimentando como uma institui¢cao credivel.
Essas técnicas foram também utilizadas para a criagcao do consoércio e do
seu lugar de verdade sobre a pandemia.

Nesse cenario, Franzoni, Ribeiro e Lisboa (2011, p. 02) explicam ainda
que “a legitimagdao do jornalismo enquanto instituicdo social esta
fortemente calcada na ideia de que seu papel é retratar fielmente a
realidade”. Hoje em dia, a partir de varias discussdes sociais sabemos que

retratar por completo a realidade nao é possivel, pois cada veiculo possui

934 amplamente questionadas.
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sua linha editorial e existem diversas subjetividades na pratica jornalistica
que fazem com que a cobertura noticiosa seja apenas um dos recortes de
cada acontecimento. Os veiculos se manifestam de formas distintas ao
cobrirem os fatos e isso traz uma multiplicidade de verdades.

Na pandemia, essa multiplicidade de verdades tornou-se ainda mais
forte e complexa, pois além dos conteudos jornalisticos potencializaram-
se em circulagcdao conteudos inveridicos gerando mais desinformacao e
que muitas vezes se encontram “camuflados” de informacao jornalistica.
Costa (2018) observou que, em sua maioria, os sites que publicam esses
conteudos sao semelhantes a grandes sites nacionais e internacionais,
que sao justamente desenvolvidos para dar credibilidade as informacgdes
falsas, que circulam em diversos campos das redes sociais. Nesse prisma,
Muller e Souza (2018) revelam que a consequéncia de uma informacao
falsa com a aparéncia de noticia é a formacao de crencas falsas por parte
do publico.

Nesse cendrio, ndo podemos deixar de lado a discussdao sobre
‘infodemia’, termo utilizado para denominar o fato de muitas pessoas
optarem por se informar apenas por redes sociais e ficarem sujeitas a
vulnerabilidade do ciberespac¢o® na pandemia, gerando, além do virus,
uma epidemia de conteudos falsos sobre o assunto. Por conta da internet,
a circulacao desse tipo de produgao ocorre em um tempo muito agil e,
por isso, vimos desinformacdes sobre a pandemia chegarem em diversos
lugares até mesmo antes que o proprio Coronavirus. Exemplo disso, € que
no Piaui, de onde escrevemos, bem antes de serem confirmados os
primeiros casos da doenga, os veiculos de comunicag¢ao ja desmentiam

boatos.

10 para Lévy (1999, p. 17), o ciberespaco é o meio de comunicacdo que surge da
interconexdao mundial dos computadores. O termo especifica ndo apenas a
infraestrutura material da comunicag¢ao digital ou do suporte tecnolégico, mas um
conjunto de informacdes e de usudrios que o habitam e se alimentam de suas
informacoes.
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No dia 16 de margo de 2020, o portal piauiense Cidade Verde.com
noticiou um desses casos'". Utilizando a Fundagcao Municipal de Saude
(FMS) como fonte, o portal alertou a populacao sobre uma foto que
circulou nas redes sociais com a logomarca da FMS afirmando que
Teresina havia registrado trés casos confirmados de Covid-19. A fundacao

teve que desmentir, por meio de uma nota, o boato.

Figura 02 - Jornalismo desmente boato sobre a Covid-19

FMS alerta para fake news e afirma: Teresina nao
tem caso positivo para coronavirus

Foto: divuigag3oFMS

ﬁ s FMS
FEeTR IR A ne IR AR . Fundagae Muniaipal
s

W AL 40 WOV WAL B "e
I o i T

DIRETORIA DE VIGILANCIA EM SAUDE (DVS)
GERENCIA DE EPIDEMIOLOGIA (GEEPI)
CENTRO DE OPERACOES DE EMERGENCIAS EM SAUDE PUBLICA (COE)
RESINA-PI

Fonte: O Dia (2020)

Na imagem acima, podemos perceber como é complicado esse
contexto infodémico e como isso impacta diretamente as pessoas que
acessam esses conteudos falsos, acreditam neles e os compartilham.
Neste periodo de pandemia da Covid-19, o trabalho jornalistico ficou ainda
mais complexo, pois, além de lutar contra o virus, os jornalistas tiveram

que lutar também contra essa desinformacao diariamente. Trata-se de

11 Confira a noticia completa do portal Cidade Verde.com:
https://cidadeverde.com/coronavirus/104368/fms-alerta-para-fake-news-e-afirma-
teresina-nao-tem-caso-positivo-para-coronavirus



https://cidadeverde.com/coronavirus/104368/fms-alerta-para-fake-news-e-afirma-teresina-nao-tem-caso-positivo-para-coronavirus
https://cidadeverde.com/coronavirus/104368/fms-alerta-para-fake-news-e-afirma-teresina-nao-tem-caso-positivo-para-coronavirus
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um trabalho muito dificil, pois estes boatos sao produzidos de uma
maneira similar a cobertura noticiosa do jornalismo, gerando uma ilusao
qgque se torna, muitas das vezes, dificili de serem checados e
desmentidos/explicados.

Com isso, intensificou-se o trabalho jornalistico em uma de suas
vertentes mais novas, o fact-checking, que é a checagem dos conteudos
gue estao circulando nos diversos meios comunicacionais. Com o
desenvolvimento de mais essa area, vemos como o jornalismo se
reinventa para se manter como um lugar de verdade e credibilidade.
Exemplo disso sao as agéncias especializadas em checagem de noticias
que vém ganhando cada vez mais espaco no meio jornalistico e
desempenhando um papel de importancia imprescindivel. Algumas delas
sdo: a Lupa®? a Aos fatos®® a Coar Noticias'%, o Nujoc Checagem™® e até
mesmo a editoria do portal G1, ‘Fato ou Fake™®,

Sobre essa checagem de noticias, Costa (2018) destaca sua
importancia social:

Essas plataformas se tornaram um meio cada vez mais
recorrente do ambiente virtual, configurando um novo
espaco para os jornalistas reafirmarem seu papel de
principal fonte de informacdes e credibilidade, quanto uma
nova conjuntura para que os internautas ndao se deixem
enganar pelos assuntos circulados de forma indiscriminada
na rede. (Costa, 2018, p. 13)

Por meio da figura 03, percebemos que no dia 10 de dezembro de
2021, o Estadao desmentiu um boato” que circulava em um grupo na
plataforma Telegram, em que alegava que as mortes em criangas do sexo
masculino haviam aumentado 54% desde que os imunizantes passaram
a ser aplicados. Além disso, o conteudo seguia-se de um video com

informacdes negacionistas, criticando o uso da mascara e a atuagao dos

12 Acesse: https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/

13 Acesse: https://www.aosfatos.org/

14 Acesse: https://coarnoticias.com/

15 Acesse: https://www.nujocchecagem.com.br/

16 Acesse: https://gl.globo.com/fato-ou-fake/

17 Confira a checagem detalhada aqui: https://politica.estadao.com.br/blogs/estadao-
verifica/falso-vacina-morte-criancas/, acesso as 11:04, em 16/08/2022.



https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/
https://www.aosfatos.org/
https://coarnoticias.com/
https://www.nujocchecagem.com.br/
https://g1.globo.com/fato-ou-fake/
https://politica.estadao.com.br/blogs/estadao-verifica/falso-vacina-morte-criancas/,acesso
https://politica.estadao.com.br/blogs/estadao-verifica/falso-vacina-morte-criancas/,acesso
https://politica.estadao.com.br/blogs/estadao-verifica/falso-vacina-morte-criancas/,acesso
https://politica.estadao.com.br/blogs/estadao-verifica/falso-vacina-morte-criancas/,acesso
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governos estaduais. A checagem considerou o conteudo enganoso, pois
buscou confundir a populagdo a partir de dados imprecisos e também

incentivar os pais a nao vacinarem os filhos.

Figura 03 - Checagem sobre conteldo falso envolvendo a vacinag¢ao pediatrica

E enganoso post que atribui
aumento de morte de criancas a
vacinas contra covid-19

Agéneias sanitarias e profissionais da satde negam que haja registro de aumento de
morte infantil pos-vacinacio

Projeto Comprova
10de dezembro de 2021 | 17h59

Fonte: Estadao (2020)

Diante disso, notamos que o jornalismo vem tentando cumprir o seu
papel social de informar a populagao diariamente. Além de reestruturar o
seu lugar de verdade/credibilidade, ja que, como explicam Franzoni,
Ribeiro e Lisboa (2011, p. 05), o jornalismo “conquistou legitimidade para
descrever e interpretar discursivamente a realidade”. Com o
desenvolvimento do fact-checking, o jornalismo amplia seu certo poder
sobre a verdade, ao julgar algo como ‘verdadeiro’, ‘falso’, ‘parcialmente
falso’, ‘distorcido’. Claro, com tudo isso a partir de uma checagem muito
bem-feita, que € um dos seus principais mecanismos desde os primoérdios,
o0 processo de apurar e checar sao inerentes ao jornalismo, mas foram
ressignificados.

Ademais, podemos afirmar que, apds o imbroglio dos dados da
Covid-19, o préprio jornalismo acabou assumindo o lugar de verdade sobre
estes (humeros de casos ativos, obitos e recuperados da doencga), ja que o
Ministério da Saude comprometeu sua imagem com as inconsisténcias
de suas informacdes, perdendo assim seu poder primario sobre as
mesmas. Por outro lado, o jornalismo com a ajuda das secretarias

estaduais conseguiu manter diariamente os leitores/telespectadores



40

informados sobre a pandemia, através do consércio, garantido seu lugar

de fonte principal dos dados.

O boicote ao jornalismo e a criacao do CVI: a imprensa quer
falar

O Consorcio de Veiculos de Imprensa foi criado no dia 8 de junho de
2020 em resposta a decisao do governo Jair Bolsonaro de restringir o
acesso a dados sobre a pandemia de Covid-19. Os veiculos GI, O Globo,
Extra, O Estado de Sdo Paulo, Folha de SGo Paulo e UOL decidiram formar
uma parceria e trabalhar de forma colaborativa para buscar as
informacdes necessarias sobre os casos e as mortes pela doencga nos 26
estados e no Distrito Federal.

Segundo os proéprios veiculos do CVI, com a iniciativa inédita, as
equipes dos jornalisticas passaram a dividir tarefas e compartilhar as
informacdes obtidas para que os brasileiros pudessem saber a evolugao e
o total de Obitos provocados pela Covid-19, além dos numeros
consolidados de casos testados e com resultado positivo para o novo
Coronavirus. Um balanc¢o diario passou a ser fechado e divulgado por
esses veiculos as 20h. (G1; O Globo; Folha de Sao Paulo, 2020).

Foucault (1982), ao falar sobre a verdade, reforca que ela € produzida
gracas a multiplas coer¢des e produz no mundo efeitos regulamentados
de poder. Com base neste autor, consideramos que a propria criagao do
Consoércio de Veiculos de Imprensa trata-se de uma tentativa de dizer a
verdade e de fazer com que o discurso ali divulgado fosse acolhido como
verdadeiro pela populagcao tendo em vista o poder que a imprensa possui
de influenciar o imaginario simbdlico coletivo. Ja Franzoni, Ribeiro e
Lisboa (2011, p. 07) destacam que “os procedimentos de controle, selecao
e organizagao dos discursos existentes sao, portanto, exercidos também
pelo jornalismo enquanto discurso”. Por isso, o jornalismo disputou o
espaco de poder sobre os dados da Covid-19, colocando a sua
responsabilidade social como foco, deixando de lado a concorréncia e

formando a parceria entre os veiculos.
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O governo federal, por meio do Ministério da Saude, deveria ser a
fonte natural/oficial dessa cobertura da Covid-19, mas atitudes colocaram
em duvida a disponibilidade dos dados e sua precisao. Segundo os
veiculos jornalisticos do CVI, as mudancas feitas pelo Ministério na
publicacdo de seu balan¢co da pandemia reduziram a quantidade e a
qualidade dos dados. O horario de divulgacao, que era as 17h na gestao do
ministro Luiz Henrigue Mandetta (até 17 de abril de 2020), passou para 19h
e depois para 22h. Isso dificultou e inviabilizou a publicacdo dos dados em
telejornais e veiculos impressos.

A publicacao tardia dos dados interferiu diretamente na producao
noticiosa, pois a temporalidade de telejornais e de impressos requer que
saiam sempre em um horario pré-definido para nao atrapalhar a etapa de
producao e de veiculagao. No livro Manual do Foca, Thais Mendonc¢a Jorge
(2008) destaca que a pauta é um instrumento de organizacgao interna, pois
€ a partir dela que é possivel esquematizar o fechamento do jornal, a partir
do planejamento da producgao noticiosa. Sem os dados serem divulgados
a tempo, os veiculos ficaram impossibilitados de concluir a pauta e
divulgar o assunto. Além disso, Jorge (2008, p. 30) aponta que a
atualidade é um dos principais “valores-noticia”®, pois o novo & primeiro
quesito da noticia e para ela, “nao existe nada mais velho que o jornal de
ontem”. Dessa maneira, podemos entender que a mudanca na divulgacao
dos dados sobre o coronavirus interferiu diretamente no trabalho da

imprensa, que precisou criar o consorcio.

Figura 04 - Folha de Sao Paulo explica criacdo do CVI

18 para Jorge (2008), sdo esses valores que regem as pautas e o trabalho de apuracio do
repoérter em campo.
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Em razao das omissoes, a parceria entre os veiculos de comunicacao
vai coletar os numeros diretamente nas secretarias estaduais de Saude.
Cada orgao de imprensa divulgara o resultado desse acompanhamento
em seus respectivos canais. O grupo vai chamar a atencio do publico se
nao houver transparencia e regularidade na divulgacio dos dados pelos
estados.

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

O portal no qual o Ministério da Saude divulga o niumero de mortos
e contaminados foi retirado do ar e quando retornou, depois de mais de
19 horas, passou a apresentar apenas informagdes sobre os casos “novos”,
ou seja, registrados no proéprio dia. Desapareceram o0s numeros
consolidados e o histérico da doenga desde seu comego. Também foram
eliminados do site os links para downloads de dados em formato de
tabela, essenciais para andlises de pesquisadores e jornalistas, e que
alimentavam outras iniciativas de divulgacgao.

Com a mudanga, o governo federal tentou esconder que o Brasil ja
havia atingido a casa de 35.456 mortes e 659.114 casos confirmados da
Covid-19. O G1 (2020) detalhou que entre os itens que deixaram de ser
publicados estdo:

Figura 05 - Mudancgas identificadas no site do governo

O G1 identificou trés mudancas principais no novo formato:

« 0s numeros acumulados de contaminados e mortos deixaram de
ser divulgados;

« o0s coeficientes de incidéncia de contaminacdo e ébitos (ou seja, a
taxa de infeccdo e de morte por 100 mil habitantes em cada estado)
e a taxa de letalidade da Covid-19 (ou seja, o percentual de
contaminados que morrem por conta do virus) também sumiram do
site;

- aferramenta de download dos dados, fundamental para analise
estatistica e pesquisa cientifica, ndo existe mais.

Fonte: G1 (2020)
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Foucault (1966) entende que a vontade de verdade tende a exercer
sobre os outros discursos uma espécie de pressao e um certo poder de
coercao. No caso em analise, podemos notar que a vontade de verdade do
Ministério da Saude e do governo federal era de exercer realmente uma
certa coercao sobre os dados da pandemia (sobre quem poderia
interpretar e trabalhar estes dados como uma verdade inconveniente), no
pais. Para isso, utilizaram do seu poder e do aparato do Estado para
modificar a divulga¢ao dos dados, escondendo a realidade vivida pelos
brasileiros.

Por outro lado, o jornalismo que também tem o seu certo poder
construido historicamente, como vimos nas discussdes que fizemos
anteriormente, ndao deixou que a populacao ficasse a mercé dos dados
inconsistentes do Ministério da Saude e se desdobrou para realizar esse
compilado de dados através das secretarias estaduais de saude
diariamente. Posteriormente, ele ganhou espaco de fonte oficial dos
dados da pandemia no pais, a partir dessa atuagcao do consércio, uma vez
que, ao invés de publicar dados enviados pelo Ministério da Saude, o
jornalismo mesmo apurava informac¢des com as secretarias estaduais de

saude e colocava o Consércio de Veiculos de Imprensa como fonte.

Figura 06 - Inconsisténcia nos dados faz com que consoércio seja criado
POLITICA

Ap6s reduzir boletim diario,
governo Bolsonaro retira dados
acumulados da Covid-19 do site

Portal ficou 'em manutencdo' e, ao retornar, deixou de exibir nimeros consolidados. Com
mudanga, governo nao informa mais o quadro total da pandemia em nenhuma plataforma.

Por Mateus Rodrigues, G1 — Brasilia

06/06/2020 18h26 - Atualizado ha um ano

Fonte: Portal G1 (2020)
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O portal G1fez ainda um comparativo” mostrando o antes e o depois
do site do Ministério da Saude, apdés as mudancas na divulgacao dos
dados. Com isso, verificamos que o jornalismo buscou explicar
minuciosamente em sua narrativa que o Ministério da Saude estava
atuando de forma incoerente. Para isso, o jornalismo se utilizou de
infograficos como recursos visuais para melhor mostrar as mudancgas
feitas pelo governo na divulga¢ao dos dados. Ao tempo em que apontava
os erros, os portais do CVI ja se apresentavam automaticamente como

uma solugao para o problema.

Figura 07 - Dados da Covid-19 antes da mudanca

« Versao anterior: com dados acumulados, distribuicao regional, taxa
de letalidade e botdo para download dos dados em formato
acessivel, entre outras funcionalidades.

Painel Coronavirus S, Al

| 30.425 | 6,3%
Cascs Confirmados Conos Letardace

Cancn mo Brawd ey o= Casos por regido

.

Vers3o ariginal do portal do Ministério da Salide sobre Covid-1%, com dados acumulados — Foto: Ministéric da
Salide/Reproducio

Fonte: G1 (2020)

Figura 08 - Dados da Covid-19 depois da mudanca

19 Confira a noticia completa do Portal G1:
https://gl.globo.com/politica/noticia/2020/06/06/apos-reduzir-boletim-governo-
bolsonaro-retira-dados-acumulados-da-covid-19-de-site-oficial.ghtml



https://g1.globo.com/politica/noticia/2020/06/06/apos-reduzir-boletim-governo-bolsonaro-retira-dados-acumulados-da-covid-19-de-site-oficial.ghtml
https://g1.globo.com/politica/noticia/2020/06/06/apos-reduzir-boletim-governo-bolsonaro-retira-dados-acumulados-da-covid-19-de-site-oficial.ghtml
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= Site atual: apenas com dados das Ultimas 24 horas

CORONAVIRUS /' BRASIL

Painel Coronavirus

Casos recuperados CASOS CONFIRMADOS

I
30.830 1.005

1.977

Sintese de casos e obitos novos

Portal oficial do Ministério da Sadde em vers3o com menos dados, divulgada neste sibado (6) — Foto: Ministério da
Sa(de/Reproducdo

Fonte: G1 (2020)

Ao completar 500 dias de atuacao, o portal G1 publicou uma
noticia?® sobre a atuacao do consércio e trouxe falas dos diretores de
jornalismo envolvidos nesta contribui¢dao. A noticia foi construida em
conjunto e igualmente publicada pelos veiculos? que compdem o
consorcio, da mesma forma que aconteceu quando o consércio foi criado.
Assim, podemos perceber a estratégia dos veiculos de comunicacgao para
o fortalecimento da imagem do consdrcio, que de certo modo buscava
falar em nome de todo o jornalismo. A seguir, temos alguns trechos das
falas de alguns representantes dos veiculos que fazem parte do consércio,
que fazem parte da noticia citada acima.

Texto OI: “Temos um enorme orgulho de participar deste
esforco conjunto de levar a sociedade as informacdes sobre
a pandemia. Diante da omissao do governo federal, a
imprensa cumpriu a sua missao”, afirma Joao Caminoto,

diretor de Jornalismo do Grupo Estado. (G1, 20 de Outubro
de 2021)

Texto 02: “Quando as instancias oficiais falharam em dar
informacao vital para a populagao, coube ao jornalismo

20 Confira a noticia completa do G1:
https://gl.globo.com/politica/noticia/2021/10/20/consorcio-de-veiculos-de-imprensa-
completa-500-dias-de-trabalho-colaborativo.ghtml, acesso as 11:06, em 16/08/2022.

21 Confira a noticia também no portal O Globo: https://oglobo.globo.com/brasil/veiculos-
de-imprensa-fazem-parceria-para-dar-transparencia-dados-de-covid-19-24468150
acesso as 11:08, em 16/08/2022.



https://g1.globo.com/politica/noticia/2021/10/20/consorcio-de-veiculos-de-imprensa-completa-500-dias-de-trabalho-colaborativo.ghtml
https://g1.globo.com/politica/noticia/2021/10/20/consorcio-de-veiculos-de-imprensa-completa-500-dias-de-trabalho-colaborativo.ghtml
https://oglobo.globo.com/brasil/veiculos-de-imprensa-fazem-parceria-para-dar-transparencia-dados-de-covid-19-24468150
https://oglobo.globo.com/brasil/veiculos-de-imprensa-fazem-parceria-para-dar-transparencia-dados-de-covid-19-24468150
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profissional se unir de maneira inédita e apurar e divulgar
essa informacgao. 500 dias depois, o consdrcio da imprensa
continua, assim como, infelizmente, a falta de confiang¢a no
governo”, diz Sérgio Davila, diretor de Redac¢ao da Folha de
S.Paulo. (G1, 20 de Outubro de 2021)

Texto 03: “O trabalho do consércio de veiculos de imprensa
impede que o Brasil seja vitima de um novo apagao de
dados, como em junho de 2020. E um investimento que se
renova, com dados confidveis sobre o avan¢o da vacinagao
no pais”, afirma Alexandre Gimenez, gerente-geral de
Noticias do UOL. (G1, 20 de Outubro de 2021)

O jornalismo é entendido por ndés nesta pesquisa ndo sé como o
documento em que teremos acesso ao conteudo veiculado pelo
Consoércio e que subsidiara nossa analise. Para nds, ele também é uma
fonte utilizada para documentar os acontecimentos que eclodiram
paralelamente a pandemia. Ao analisarmos os textos 01, 02, e 03,
percebemos que a matéria em si coloca o jornalismo (pelos jornalistas) em
um espago pouco comum que € o de entrevistado. Nas falas dos
profissionais, é fortalecido o discurso de que a iniciativa de criar o
consoércio é em prol da verdade. Podemos perceber ainda que a parceria
€ como uma espécie de missao social, impedindo que a populagao fique
desinformada. Os lideres das redagoes se utilizaram do espac¢o de fala para
reforcarem o lugar de verdade do jornalismo, a partir da unidao dos
veiculos.

Em setembro de 2020, o Grupo Globo ficou entre as empresas de
midia escolhidas para representar o trabalho da imprensa, fundamental
para informar e educar a populagao sobre a Covid-19. O jornalismo da
Globo recebeu o prémio International Honour for Excellence, na
International Biometric Conference de 2020, representando a exceléncia
da cobertura sobre a pandemia. O reforco de cobertura no Gl, com
intensificacdo da editoria de checagem ‘Fato ou Fake' e a criagdo do
consodrcio de veiculos de imprensa juntamente com os demais veiculos

jornalisticos do pais para uniformizacao dos dados publicos sobre a
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pandemia foram os principais atos responsaveis pela premiacao. O Gl

publicou?? sobre a premiacgao:

Figura 09 - Premiacao pela cobertura da pandemia

Cobertura conjunta da imprensa
sobre coronavirus leva prémio
internacional de exceléncia

Grupo Globo esta entre as empresas de midia escolhidas para representar o trabalho da imprensa,
fundamental para informar e educar a populacio sobre a Covid-19.

Por G1

11/09/2020 11h53 - Atualizado ha um ane
Fonte: Portal G1(2020)

Franzoni, Ribeiro e Lisboa (2011) acreditam que a crenc¢a da
sociedade nos discursos institucionalizados transformada em consenso é
que constroi a legitimidade dessas instituicdes e da realidade social. De
tanto o consércio se colocar como lugar de credibilidade sobre os dados
da Covid-19, ao contabilizar e veicular os numeros diariamente, tornou-se
legitimo o seu lugar de importancia social.

Além disso, em janeiro de 2021, os veiculos que compdem o
consorcio de veiculos de imprensa realizaram a primeira campanha
nacional em favor da vacinagao contra a Covid-19. No momento em que a
pandemia ja havia vitimado mais de 220 mil pessoas no pais, o consércio
iniciou a campanha para conscientizar os brasileiros sobre a importancia
da vacinagao. Diversos artistas se envolveram na producao das pecgas
comunicacionais da campanha que atingiu os mais diversos tipos de
midia. “Vacina SIM" foi a frase-chave da campanha que reforcava que a

vacina é a principal arma contra a Covid-19.

Figura 10 - CVI realiza campanha de incentivo a Vacinacgao

22 Confira a matéria completa sobre a premiacao:
https://gl.globo.com/economia/noticia/2020/09/11/cobertura-conjunta-da-imprensa-
sobre-coronavirus-leva-premio-internacional-de-excelencia.ghtml



https://g1.globo.com/economia/noticia/2020/09/11/cobertura-conjunta-da-imprensa-sobre-coronavirus-leva-premio-internacional-de-excelencia.ghtml
https://g1.globo.com/economia/noticia/2020/09/11/cobertura-conjunta-da-imprensa-sobre-coronavirus-leva-premio-internacional-de-excelencia.ghtml
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Campanha do consorcio de
veiculos de imprensa destaca a
iImportancia da vacinacao

Ha 7 meses, alguns dos principais veiculos de imprensa do pais se uniram para coletar com

precisao e divulgar dados fundamentais sobre a evolu¢do da pandemia no Brasil.

Fonte: G1 (2020)

Até aqui, ja vimos os motivos que levaram a criagao do Consoércio de
Veiculos de Imprensa e um pouco de como o consoércio iniciou sua
atuacao e buscou explicar a sociedade a sua importancia. A seguir,
entenderemos um pouco da histéria dos veiculos analisados nesta
pesquisa, conhecendo um pouco mais sobre os veiculos que compdem o
CVIL.

Quem resolveu falar: veiculos que compoéem o CVI

Ao pensarmos mais criticamente sobre quem resolveu se unir, criar
o Consoércio de Veiculos de Imprensa e se responsabilizar pelos dados da
Covid-19, podemos nos questionar se esta acao nao seria também um
posicionamento politico e estratégico desses veiculos jornalisticos tendo
em vista que o consdrcio surge como uma contra-narrativa a dindmica
politica/social vigente, contestando e confrontando a fonte oficial, que no
caso deveria ser o Ministério da Saude.

Ademais, como ja apontamos, o imbrdéglio com os dados sobre a
Covid-19 no pais afetou diretamente a produg¢ao de conteudo jornalistico
sobre o assunto apds ser mudada a forma e o horario da divulgacao dos
mesmos. Com isso, acreditamos que a criagao do consércio tenha sido
também uma forma da prdépria imprensa se colocar como contraria a
desinformacao produzida pela politica vigente. Por esse motivo, é
necessario entender quem resolveu falar e porque, em relagao ao

consorcio.
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Contudo, ndao podemos apenas atribuir a criacdo do consércio ao
desejo de bem informar. Sabemos que existe uma rotina de producgao
jornalistica e quando a mesma nao € cumprida o produto jornalistico pode
ser prejudicado, bem como suas etapas. Observando por um prisma mais
holistico consideramos que até a cadeia de anunciantes que sustenta o
meio jornalistico pode ser afetada por um trabalho ineficaz desenvolvido
por ele. Noticiar a informacgao nao precisa do Ministério da Saude, silenciar
o tema, esquecé-lo ou apenas pautar-se em notas de esclarecimento e
justificativas rasas para a auséncia da informagcdao comprometem a
credibilidade e a imagem do veiculo jornalistico construidas junto aos
seus publicos. Entdao, entendemos que nao era interesse dos meios
jornalisticos uma imagem alheia a pandemia e que comprometesse a sua
rotina de apuracao, producao, veiculagao da noticia e até mesmo violasse
sua relacdao com os anunciantes que financiam os meios jornalisticos.

Ha quase 16 anos, o portal G1 faz parte da histéria do Jornalismo on-
line. Desde 18 de setembro de 2006, o site da Globo coloca a disposi¢cao do
leitor conteudos de suas diversas pracgas espalhadas pelo pais (G1, 2022). O
portal é alimentado pelas filiadas vinculadas e mantidas pelo grupo Globo
e conta também com producgdes proprias. Todas as pragas apresentam
layout que seguem o padrao do G1 nacional, tendo sua identidade visual
marcada pela cor vermelha. O site de noticias disponibiliza os formatos de
texto, foto, audio, video, infograficos e é alimentado com frequéncia
imediata.

O portal G1foi a primeira iniciativa de conteudo jornalistico do grupo
Globo criada e pensada para o digital. Embora os telejornais e programas
possuissem, em sua maioria, enderecos na internet, suas equipes nao
eram dedicadas a producao de informacgao exclusiva e em tempo integral
(G1, 2022). Com isso, logo em 2008, o site G1 assumiu a lideranca na
audiéncia dos portais de noticias do Brasil. Segundo dados divulgados

pela Comscore®, no segundo semestre de 2021, o G1 é o site de noticias

23 A Comscore é uma empresa americana que monitora a audiéncia das maiores redes
de televisao, propriedades de midia digital, marcas, agéncias e estlddios de cinema do
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mais acessado do pais e atinge em média mais de 55 milhdes de usuarios
por meés.

Figura 11 - Aba principal do G1 no dia 06 de maio de 2022

= MENU 91 Q_ BUSCAR

Campanha de famosos Homem que agrediu namorada por 3

. ar dias ja foi preso por espancar a mae do
74% dos jovens que votardo pela 1° vez e S

tiraram titulo em marco ou abril

* Mulhere:

pulacdo apta a votar

Homem com aparéncia de crianga é
morto a tiros em Castanhal, no Para,
diz Policia Civil

Internautas ajudam familia a cobrir

prejuizo deixado por cliente que

. y encomendou 1500 magas do amor,

%% Retrato da crise mas cancelou pedido
Mercados de SP escondem e trancam

Nutella para evitar furto

" . g1 explica
Com pandemia e inflacdo de 2 digitos, funcionarios viram

roubo de comida aumentar.
Infeccdo sexualmente ‘

Bttt transmissivel pode afetar |
os olhos; entenda

Fonte: G1 (2020)

Nao diferente do G1, a Folha de Sao Paulo faz parte de um dos
principais conglomerados de midia do pais. O Grupo Folha controla o
jornal impresso de maior circulagcdao (Folha de S.Paulo) no pais, como
também, o site noticioso (folha.com.br), o Datafolha (instituto de
pesquisa), a agéncia de noticias Folhapress, entre outros (Folha de Sao
Paulo, 2022).

De acordo com Mendes e Mendonga (2021), a Folha de Sao Paulo,
como o conhecemos atualmente, é resultado da fusao ocorrida, na década
de 1960, entre os jornais Folha da Noite (1921), Folha da Manha (1925) e
Folha da Tarde (1949).

A consolidagao da Folha como o diario de maior circulagao
no Brasil a partir da década de 1980 esta relacionada, por um
lado, ao pioneirismo na modernizagao de seu parque grafico
(foi o primeiro jornal a realizar a impressao em offset em
cores em larga tiragem) e, por outro lado, a regulacao de
principios editoriais (informacgdo correta, interpretagcoes
competentes sobre essa informacao e pluralidade de
opinides sobre os fatos) (Mendes; Mendonga, 2021, p. 105).

Ainda segundo Mendes e Mendonga (2021), a integracao das

redacoes das edi¢cdes on-line e impressas da Folha ocorreu em maio de

mundo. Pioneiro na medi¢cdao de publico, o grupo analisa os numeros em diferentes
recortes.
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2010 e foi acompanhada de uma reforma grafica. Com a consolidacao no
meio digital, tempos depois, a Folha adotou o paywall, uma forma de
restricao por meio da qual os usudrios que desejam acessar o conteudo

de um site devem pagar por ele.

Figura 12 - Aba principal da Folha de Sdo Paulo no dia 09 de maio de 2022

'M INGRESSO.COM UOLHOST PAGBANK PAGSEGURO CURSOS UOL PLAY B BATE-PAPO EMAIL

Ep—— FOLHA DE S.PAULO 2+ Qo
DESDE 1921 % %% UM JORNAL A SERVICO DA DEMOCRACIA
B coicioFolsa FoMINHA FOLHA ultimas  opinido politica economia mundo cotidiano esporte cultura f5 Lene Sesp
BLICID.
ELEIGOES 2022 podcasts
TSE d '1' L] - CAFE
aponta erros de militares e rejeita novas propostas para café|
A pré-candidatura de
leics dal
eleicoes - Lula e a campanha
g m petista; ouca
Tribunal eleitoral responde a sete questionamentos das Forgas Armadas em meio a pressio de Bolsonaro e ministro da Defesa
= Ministro da Defesa quer centralizar didlogo das Forcas = TSE ja discute encerrar comissio para L
Armadas com o TSE evitar uso politico das Forcas Armadas lll‘l‘S‘ Hvrmamidedn measicn

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Apds conhecermos um pouco mais sobre esses veiculos que
compdem o CVI e suas magnitudes, aferimos que a iniciativa de criar o
consoércio partiu de veiculos bem estruturados, historicamente grandes,
com certo poder e que, realmente, dispdem de recursos para realizagao
de tal feito e até mesmo conseguir deslocar jornalistas para outras
funcdes, como por exemplo, os que foram destinados para a agrupacao
dos dados da Covid-19, com base nas informacdes das secretarias de
saude estaduais. Estes pontos nos fazem questionar até a auséncia de
midias alternativas neste consércio. Considerando que, muitas vezes, as
midias alternativas nao dispdem de muitos recursos materiais e humanos
para desenvolver as pautas, acreditamos que seria bem mais dificil a sua
insercao nessas atividades.

Neste topico, vimos um pouco sobre a histéria dos nossos objetos
de estudo. A seguir, entenderemos quais foram as estratégias narrativas
utilizadas dentro das noticias do portal G1 e da Folha de Sao Paulo, que
fazem parte do consércio, para estabelecer o lugar de verdade nos seis

primeiros meses de parceria entre os veiculos.
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Estratégias utilizadas pelo CVI para estabelecer o

seu lugar de verdade

O que é e como se tragca uma estratégia?

Certeau (2008) conceitua a estratégia como um calculo ou
manipulacao das relagdes de forca que se tornam possiveis a partir do
momento que o sujeito de querer e de poder (que pode ser uma empresa
ou grupos de empresas) pode ser isolado. Para o autor, a estratégia
postula um lugar suscetivel de ser circunscrito como algo préprio e ser a
base de onde se podem gerir as relacdes com uma exterioridade de alvos
OU ameacgas, ou seja, tratam-se de planos gerais e permitem uma visao a
longo prazo.

Nesse contexto de pandemia, a pesquisadora Ana Regina Régo
(2020) explica que praticas pandpticas sao desenvolvidas a partir das

estruturas de poder.

As estruturas de poder - neste momento histérico com
preponderancia das estruturas de poder econémico sobre
as de poder politico — criam estratégias e distragcdées com
potencial duplamente lucrativo, cujos meandros finais sao
permeados por caminhos dispares que envolvem
desregulamentacao do direito universal, aliancas entre
tecnologia e psicologia, modelos de negdcios que visam
monopdlios. (Régo, 2020, p. 84)

Régo (2020) enfatiza que o panoptismo e seu dispositivo de
vigildncia maxima, o pandptico, configuram-se como representacdes
importantes em relacao a sociedade e ao poder disciplinar, pois permitem
automatizar e pluralizar o poder. Assim, vigilancia e poder estao
envolvidos em uma rede de distribuicdao que se compde de corpos, luzes,
olhares, aparelhos etc. Régo (2020, p. 85) explica ainda que “a vigilancia

tem o intuito de produzir informacdes sobre os vigiados”.
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O jornalismo tem sua atuacao ligada a uma pratica pandptica, pois
a todo momento vigia e fiscaliza a populacao para produzir suas
informacdes. Na pandemia e com a atuagao do Consorcio de Veiculos de
Imprensa essa vigilancia tornou-se ainda mais constante ao cobrir o
avanco do virus pelos estados brasileiros. Diariamente, quase que em
tempo real, os diversos jornais dedicaram seu tempo para monitorar a
situacao pandémica e manter a sociedade atualizada. Inclusive, por meio
da comparacao dos dados e com base nos estudos cientificos, até mesmo
prever como estaria a situacao do pais, em relacao aos casos e dbitos pela
doencga, nos proximos dias.

Nesse sentido, utilizando-nos do olhar de Certeau (2008) para a
estratégia, verificamos que o jornalismo buscou antecipar-se,
estrategicamente, no tratamento da informac¢ao, uma vez que vidas
poderiam ser afetadas. Ao utilizar, por exemplo, infograficos que
mostraram visualmente como o virus se espalharia pelo pais, caso as
medidas preventivas nao fossem seguidas, este tratamento da
informacao era aperfeicoado.

Assim, o consoércio buscou reduzir os efeitos severos do coronavirus
e automaticamente atuou para salvar vidas. E isso é possivel, pois como
explica o autor:

A divisdo do espaco permite uma pratica pandptica a partir
de um lugar de onde a vista transforma as forcas estranhas
em objetos que se podem observar e medir, controlar,
portanto, e ‘“incluir” na sua visao. Ver (longe) sera
igualmente prever, antecipar-se ao tempo pela leitura de
um espaco (Certeau, 2008, p. 100).

Nessa linha de pensamento de Certeau (2008, p. 100), “as estratégias
possuem um tipo especifico de saber, que sustenta e determina o poder
de conquistar para si um lugar préprio”. Segundo ele, a principio, é
necessario haver um poder preliminar para tracar essas estratégias.
Embora Michel Foucault ndao seja citado na obra de Certeau, nossa
maneira de ver o poder se assemelha a desse autor, no livro Microfisica do
Poder. O autor enxerga o poder como uma forca que diz ndo, mas que

também "permeia, produz coisas, induz ao prazer, forma saber, produz
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discurso" (Foucault, 2008, p. 08). Desse modo, podemos compreender as
estratégias como um produto deste poder que ocupa uma posi¢cao
relacional. Pode estar junto ao jornalismo, ao povo, ao Governo, pois
depende de todo um contexto.

Michel de Certeau acredita que a estratégia € organizada como uma
demonstracao de poder e, por isso, sao elaborados “lugares tedricos
(sistemas e discursos totalizantes), capazes de articular um conjunto de
lugares fisicos onde as forcgas se distribuem" (Certeau, 2008, p.102). Dessa
maneira, entendemos que a criagcao do consdrcio pode ser vislumbrada
como uma estratégia, porque o jornalismo, ciente da sua producao e
tendo em vista o seu processo de apurag¢ao e produgao, percebeu que
depender apenas do Ministério da Saude comprometeria a produgao de
conteudo jornalistico, uma vez que nao havia uma precisdao nos dados
repassados.

No dia a dia, conforme explica Ferreira (2016), as estratégias podem
ser observadas nas praticas inventivas empreendidas em ocasides e
reapropriagcdes de espacos e de lugares, demonstrando que as pessoas
podem abrir seus préprios caminhos para viver de modo melhor,
indicando maneiras de fazer diferentes e criadoras. Nao é a toa que para
a execucao de qualquer trabalho sdao necessarias boas estratégias. Sem
elas, o potencial inovador é afastado.

Ao estudar o Consoércio de Veiculos de Imprensa, estamos
analisando uma organizagcao composta por empresas de comunicagao.
Régo (2015) explica que a utilizagcao de estratégias, com o passar do
tempo, passou a definir o futuro de uma organizacgao. A autora relata que
para que haja uma agao estratégica é necessario que sejam realizados um
planejamento e uma administragdo também estratégicos. Sobre esse
ambito empresarial, Régo (2015, p. 60) detalha que:

A gestao estratégica € um processo dinamico e ininterrupto,
em face das possibilidades das mudancas de rumo na
implantacao das estratégias definidas. A gestao estratégica
consiste, portanto, ndo somente no processo criativo e de
planejamento, mas no acompanhamento da execuc¢ao do
que foi planejado. O monitoramento faz parte do processo
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de gestao e visa propor adaptacdes necessarias ao longo do
processo. Desta forma, o processo de gestao estratégica &,
em si, flexivel e permanentemente criativo, visando nao
somente corrigir eventuais cursos como aproveitar novos
panoramas mercadoldgicos que se apresentem (Régo, 2015,
P 60).

Ao colocar isso em pratica, segundo a pesquisadora, sera possivel
alavancar a organizagcao rumo a lideranca de mercado e conquistar a
preferéncia dos consumidores. Como ja mencionamos, anteriormente, o
consoércio acabou se tornando a fonte primaria dos dados da Covid-19
(casos confirmados, Obitos e recuperados da doencga). Adiante,
entenderemos como a cobertura dos sites G1 e Folha de Sao Paulo foi
utilizada estrategicamente para constituirem um lugar de verdade nas

narrativas sobre a pandemia.

Confira quais estratégias foram utilizadas nas narrativas
jornalisticas do CVI

Para compreender quais estratégias foram utilizadas, analisamos
105 matérias em que o Consércio de Veiculos de Imprensa foi
mencionado, no periodo que delimitamos, de junho a dezembro de 2020,
localizamos oitenta e cinco (85) noticias do portal G1 e vinte (20) noticias
da Folha de Sao Paulo. Esse material foi localizado por meio de uma busca
por palavras-chave, utilizando a ferramenta de memodria presente em
cada site com a expressao ‘Consoércio de Veiculos de Imprensa'. Em
seguida, esse material foi tabulado e, posteriormente, analisado. No

Quadro 01, é possivel conferir o detalhamento do corpus desta pesquisa.

Quadro 01: Mapeamento da quantidade de noticias publicadas pelo G1 e pela
Folha de Sao Paulo nos seis primeiros meses de existéncia do consércio

Meses Junho Julho Agosto Setembro Outubro Novembro | Dezembro Total

Datas  09/10/11  12/13/14 15/1617 18/19/20 = 21/22/23 = 24/25/26 = 27/28/29
Gl 15 15 08 10 13 13 T 85
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Meses Junho Julho  Agosto Setembro Outubro Novembro  Dezembro Total
FOLHA 04 02 03 04 01 03 03 20
Total 19 17 N 14 14 16 14 105

Fonte: Autoria prépria (2020)

Para guiar a analise de dados, utilizamos como referencial tedrico-
metodoldégico o conceito de estratégia com base em autores como
Certeau (2008), Régo (2015 e 2020) e Ferreira (2016), como também,
retomando os autores gque embasaram a discussao feita acerca da
verdade nos capitulos iniciais desta pesquisa. Nessa perspectiva,
agrupamos as estratégias utilizadas pelos sites em estudo nas seguintes
categorias: A criagdo do Consdrcio e o compromisso com a informag¢do;
Uso de titulos e subtitulos para dar notoriedade ao Consdrcio; Pedagogia:
informagdo com educacdo; Detalhamento de dados; O consdrcio como
pandptico; Humanizagdo da pandemia; Variagdo de recursos; Escolha
das fontes; Combate a desinformag¢do e ao negacionismo e Oposi¢cdo ao
governo/presidente. A utilizacdo dessas categorias permite uma melhor
organizagao do material analisado, facilitando o entendimento dos
resultados obtidos.

As categorias foram definidas a partir da observacao das estratégias
que foram adotadas a longo prazo, sendo verificadas nos seis primeiros
meses de atuacao do consodrcio. Ou seja, agrupamos as agdes que se
repetiram de junho a dezembro de 2020 e foram identificadas nos dois
veiculos de comunicagao. As categorias foram definidas dessa forma:

1 - A criacdo do Consorcio e o compromisso com a informagéo -
Nesta categoria, observamos que a proépria criagcao do consoércio foi
utilizada pelos veiculos para se apresentarem como um lugar de verdade;

2 - Uso de titulos e subtitulos para dar notoriedade ao Consorcio -
Nesta categoria, notamos que utilizar o nome do CVI nos titulos e

subtitulos foi também uma estratégia para consolidar o consércio como
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um lugar de verdade e também para dar notoriedade e chamar a atencao
do publico para o desenvolvimento da iniciativa;

3 - Pedagogia: informagdo com educagdo - Aqui, verificamos que o
consdrcio se utilizou de recursos pedagdgicos para explicar/ensinar
melhor sobre a pandemia aos leitores. Seu interesse estava além do levar
a informacao por si s6, mas se tratava de uma tentativa de organizar o
mundo, detalha-lo, explica-lo;

4 - Detalhamento de dados - Além de pedagdgico, nesta categoria,
observamos que o jornalismo buscou detalhar de forma aprofundada os
dados sobre a Covid-19, a nivel federal, estadual e municipal. Mostrando
uma abordagem completa;

5 - O consdrcio como pandptico - Esta categoria traz a atuagao do
consdércio como uma espécie de pandptico, pois a principio os dados
passaram a ser atualizados trés vezes por dia, 0 que nos mostra uma
presenca quase que onipresente do jornalismo na vigilancia social ao
monitorar o tema;

6 - Humanizacdo da pandemia - Nesta categoria, notamos a
presenca de imagens com alta sensibilidade em grande parte das
narrativas, buscando sensibilizar os leitores sobre a crise sanitaria e
humanizar os nUmeros;

7 - Variagdo de recursos - Com a analise, foram verificados diversos
recursos adotados pelos sites na construcao das narrativas a fim de passar
ao publico a informacgao de forma mais completa e acessivel. Entre eles:
imagens, videos, graficos, infograficos, hiperlinks;

8 - Escolha das fontes - Nesta categoria, verificamos que, de forma
constante, os veiculos do CVI utilizaram de fontes ligadas a ciéncia para
embasar as narrativas;

9 - Combate a desinformagdo e ao negacionismo - Outra estratégia
utilizada pelos sites foram narrativas que abordaram sobre a circulagdo de
fake news, principalmente, buscando combater o negacionismo.

10 - Oposicdo ao governo/presidente - Ao analisar as noticias do

mapeamento, observamos a presenca de muitas narrativas que
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buscavam mostrar erros cometidos pelo Governo Federal/Ministério da
Saude e também atitudes do presidente da republica. Uma espécie de: o

governo esta errado e o consorcio esta certo.
A criagdo do Consdrcio e o compromisso com a informagéo

Como vimos, Certeau (2008) enfatiza que a elaboracao de lugares
tedricos € uma das ag¢des para se construir uma estratégia. Ao analisar as
noticias dos dois veiculos, observamos esse lugar teérico quando foram
criadas retrancas?* especificas dentro das narrativas para explicar como se
deu a criagcao do consoércio, por meio da parceria entre veiculos e qual o
seu objetivo. Notamos que mesmo com o passar dos meses, apdos a
criagao do CVI, os sites continuaram trazendo em suas narrativas essa
explicagcao sobre a origem do consércio. Como podemos ver nas figuras 13
e 14, dispostas posteriormente.

A prépria nomenclatura dada a iniciativa reflete uma necessidade
dos veiculos de se estabelecerem e se colocarem como uma iniciativa
importante. O termo "consoércio" diz respeito a uma comunhao de pessoas
fisicas ou juridicas com um objetivo em comum. Ao se apresentarem
assim, os sites sinalizaram a unidao como estratégia para os proximos
meses, sempre reforcando a parceria entre os veiculos e como a
associacao se tornou necessaria para a transparéncia dos dados durante
a pandemia de Covid-19.

Figura 13 - Retranca do G1 enfatiza porque o consércio foi criado

Consorcio de veiculos de imprensa

Os dados sobre casos e mortes de coronavirus no Brasil foram obtidos
apods uma parceria inédita entre G1, O Globo, Extra, O Estado de S.Paulo,
Folha de S.Paulo e UOL, que passaram a trabalhar, desde o dia 8 de
junho, de forma colaborativa para reunir as informacdes necessarias nos
26 estados e no Distrito Federal (saiba mais).

Fonte: G1 (2020)

24 S50 espécies de subtitulos dentro das noticias, com secdes de complementacio e/ou
contextualizacao do tema abordado.
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Figura 14 - Folha de S&o Paulo explica ao leitor porque o consércio foi criado

A iniciativa do consdrcio de veiculos de imprensa ocorre em resposta

as atitudes do governo Jair Bolsonaro (sem partido), que ameacou

sonegar dados, atrasou boletins sobre a doenca e tirou informacoes do

ar, com a interrupcao da divulgacao dos totais de casos e mortes. Além

disso, o governo divulgou dados conflitantes.

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Essas explicacdes apareceram em praticamente todas as noticias
analisadas, tanto na Folha quanto no Gl. Dessa maneira, podemos
observar que ha a presenca de duas grandes estratégias em torno do
nosso objeto de estudo. De um lado, o Ministério da Saude se utiliza da
‘desinformacao como estratégia’, pois o 6érgao tem seu certo poder e
respaldo sobre a saude no pais. Enquanto do outro lado, o Jornalismo
buscou, por meio do consércio, elaborar um discurso mais condizente
com a realidade, prezando pela sua responsabilidade social.

Ao analisarmos as figuras 13 e 14 percebemos esta necessidade que
o consoércio tinha/ tem de se construir estrategicamente como um lugar
de verdade. Na figura 13, o termo “parceria inédita” reforca o carater novo
e inabitual da iniciativa. O mesmo comportamento constatamos na figura
14 quando a Folha de Sao Paulo menciona que o consércio “ocorre em
resposta as atitudes do governo Jair Bolsonaro (sem partido), que
ameacou sonegar dados”. Nas duas publicagdes, percebemos uma
reafirmacgao do Consdrcio como algo necessario, Unico e de compromisso
com a verdade.

Nesse sentido, retomando a linha de pensamento de Franzoni,
Ribeiro e Lisboa (2011), notamos a partir dessas narrativas que o consoércio
buscou também se legitimar como instituicdo social, assim como a
prépria histéria do jornalismo, buscando atuar fortemente ligado a uma
retratacao fielmente a realidade ou o mais préximo possivel disso.
Reafirmando aos leitores frequentemente sobre como acontece a sua

atuacao, de onde vém os dados consolidados e mostrando as
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inconsisténcias do Ministério da Saude, a fim de credibilizar a sua
produc¢ao noticiosa.

Assim, podemos entender ainda que a propria criagao do consoércio
de imprensa foi uma estratégia tracada pelo jornalismo para combater a
desinformagdo e nao deixar a sociedade a mercé dos dados
inconsistentes. Por meio do poder e do saber acumulados pelo jornalismo,
como ja citamos outrora, notamos que o consoércio de imprensa foi um
meio adotado pelos veiculos envolvidos para conquistarem esse lugar de
poder sobre os dados da Covid-19.

Além disso, esse lugar tedrico sobre o consércio também foi
reforcado ao enfatizar que entidades e personalidades de diversos setores
e lugares elogiaram a iniciativa. Ao utilizar desses atores, que representam
certo respaldo perante as pessoas, como por exemplo: o entao presidente
da Camara, Rodrigo Maia; o entao presidente do Congresso, Davi
Alcolumbre; o entdo ministro e presidente do Supremo Tribunal Federal
(STF), Dias Toffoli; o entdao senador do Amapa Randolfe Rodrigues; o ex-
ministro da Justica Sérgio Moro; a Associagao Nacional de Jornais (ANJ); a
Associacao Brasileira de Jornalismo Investigativo (Abraji); o Sindicato dos
Jornalistas de Sao Paulo e a Associacao Brasileira de Imprensa (ABI), o
jornalismo do consércio buscou se legitimar agregando os valores dessas
fontes para sustentar sua atuacao, a partir dos posicionamentos dos

mesmaos.

Figura 15 - Atuacgao CVI recebe elogios

Os dados foram obtidos apds uma parceria inédita entre G1, O Globo,
Extra, O Estado de S.Paulo, Folha de S.Paulo e UOL, que passaram a
trabalhar de forma colaborativa para reunir as informacdes necessarias
nos 26 estados e no Distrito Federal JEEEoENTEEF N g NTlo [oF ofol[{1[«s X
juridico, juntamente com entidades representativas de profissionais e
eiculos de imprensa, elogiaram a iniciativa,

Fonte: G1 (2020)

Uso de titulos e subtitulos para dar notoriedade ao Consdrcio
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Outra estratégia utilizada, ao longo dos seis primeiros meses, foi dar
espaco para o proprio consoércio logo nos titulos e subtitulos das noticias.
Dentro do universo jornalistico, a noticia &, estrategicamente, pensada e o
titulo tem uma func¢ao primordial na construg¢ao da noticia, sobretudo na
Web onde algumas empresas ja o constroem pensando nos acessos,
atraindo internautas. Consoante Xavier e Lucena (2019), relatam que é na
disputa maior pela aten¢ao da audiéncia que os sites de noticias passaram
a definir estratégias de captacao de cliques. Os autores explicam que uma
dessas estratégias € a utilizagao de titulos cac¢a-cliques, que atraem
visualizagcdes e criam expectativas nos leitores.

Com isso, verificamos esta estratégia, a partir do momento em que
o CVl aparece em evidéncia, como fonte primaria dos dados sobre a Covid-
19, ja nos titulos e subtitulos das noticias. Enquanto os dados do Ministério
da Saude apareciam de forma bem mais sucinta, apenas nos ultimos
paragrafos da noticia. Ao utilizar a fonte de dados CVI no titulo, podemos
observar que os veiculos ddao destague ao consércio, tendo em vista que
a parte principal da noticia, o enfoque, aparece neste lugar. E que muitas
vezes é a Unica parte lida da noticia, ja que também é a parte que vai junto
ao link, quando a matéria é compartilhada nas outras midias.

No livro Diciondrio da Comunicag¢do, Rabaca e Barbosa (2002)
explicam que os titulos definem o assunto/teor da producio e,
geralmente, sao compostos em corpo maior do que o utilizado no texto,
sendo situados com destaque na noticia, chamando assim a aten¢ao do
leitor. A escolha de utilizar o consércio nos titulos e subtitulos nao é
despretensiosa, pelo contrario, € adotada justamente para sinalizar,
posicionado em primeiro plano, a origem dos dados, enfatizando a
atuacao da organizagao CVI.

Figura 16 - G1 traz consoércio no titulo da noticia
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Brasil tem 1.300 mortes por

sao 39.797 no total

Levantamento feito por jornalistas de G1, O Globo, Extra, Estaddo, Folha e UOL junto as secretarias
estaduais de Satide mostra ainda que houve 33.100 novos casos de Covid-19 em um dia; sdo
775.184 no total.

Por G1
10/06/2020 2000 - Atualizado ha um ano 0 v @ o m <

Fonte: G1 (2020)

Figura 17 - Folha também utiliza consércio no titulo

COROMAVIRUS JORNALISMO

Brasil chega a 191 mil mortos
pela Covid-19, mostra
consorcio de imprensa

Pais registrou novos 331 obitos pela doenca; desde o inicio da
pandemia, 7.481.400 pessoas foram infectadas pelo novo
coronavirus

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Na perspectiva defendida por Sheron Ferreira e Mayara Ferreira
(2021, p. 97), é através do titulo que o leitor tem o primeiro contato visual
e informativo com uma matéria. E mesmo o titulo sendo uma estrutura
mais curta carrega informacdes importantes. As autoras enfatizam ainda
que a forma como os titulos sao construidos impactam diretamente nas
impressoes e opinides das pessoas que os lerem. Isso serve também para
os subtitulos, que complementam a ideia trazida no titulo, ficando em
segundo lugar de destaque. Consoante a discussao, € necessario entender

que utilizar o consoércio nos titulos e subtitulos foi uma maneira adotada
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para dar destaque ao mesmo, colocando-o também como parte central
da informacao.

Nas figuras 16 e 17, percebemos ainda que os verbos “revela” e
“mostra”, que acompanham o Consoércio, estabelecem uma relagao de
poder e, consequentemente, de verdade. Ao observarmos o significado
destes termos e tendo como base as explicagdes de Foucault (1982), ao
"mostrar" e " revelar" algo, automaticamente o jornalismo esta colocando
o consoércio como detentor da verdade. E é dessa relagao que surge o
regime de verdade, fruto desse ‘poder’ sobre o ‘saber, que é

mostrado/revelado pelo jornalismo.

Pedagogia: informag¢do com educagdo

Segundo Goées (2013), a noticia deve ser compreendida como um
processo social, que acaba construindo e revelando o mundo presente,
concretizado em nossa percepg¢ao da vida. O autor explica que ela “possui
certas caracteristicas didaticas em seu processo, que envolveriam uma
espécie de ensinamento, orientacdo, explicagdao educativa do mundo
concreto” (Gdes, 2013, P. 04). Num periodo tao complicado e cheio de
novas informacdes, foi necessaria uma atenc¢ao ainda maior do jornalismo
na construcao das narrativas. Notamos que tanto o G1 quanto a Folha
tiveram esse cuidado de explicar termos, dados e situagdes especificas
sobre a pandemia aos seus leitores.

Essa estratégia aproxima o veiculo do publico, pois a noticia além de
completa se torna mais entendivel e educativa. Gées (2013) explica dois
aspectos relevantes ao tratar dessa performance do jornalismo:

Primeiro que existem esforcos de burla, reacao, critica e
tentativas de rompimento com algumas praticas
comunicativas identificadas como de dominagao,
principalmente numa série de iniciativas de comunicagao
produzidas por movimentos sociais, sindicais e populares.
Segundo aspecto é que o jornalismo enquanto um exercicio
pedagodgico atua em alguns casos para o esclarecimento ao
publico sobre seus direitos na sociedade. Insere-se, por
exemplo, em campanhas de preven¢ao a saude, o que
podera produzir resultados sécio-educativos interessantes
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ao exercicio da participagao social a partir do relevante
interesse publico (Goées, 2013, p. 06).

Na atuacao do Consodrcio de Veiculos de Imprensa, percebemos
justamente a presenca desse segundo aspecto, em que o jornalismo se
utiliza da pedagogia para explicar de uma melhor forma os assuntos
ligados a pandemia, buscando promover saude em um momento em que
a populacao realmente necessitava desses ensinamentos, tanto para se
precaver do Coronavirus, como para entender avanco da pandemia pelo

pais. A seguir, temos alguns exemplos da utilizagcao dessa estratégia.
Figura 18 - Folha explica o que é média mével

Além dos dados diarios do consorcio, a Folha também mostra a
chamada média mavel. O recurso estatistico busca dar uma visao
melhor da evolucao da doenca, pois atenua numeros isolados que
fujam do padrao. A média movel é calculada somando o resultado dos
ultimos sete dias, dividindo por sete.

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Figura 19 - Folha destaca que estabilidade nao significa que a situacdo do pais
esteja tranquila

De acordo com os dados coletados até as 20h, a média de mortes nos
ultimos sete dias € de 747. Recentemente, o pais chegou a estar em
situacao de queda da meédia, mas retornou para o patamar de
estabilidade dos dados de mortes (0 que nao significa uma situacao
tranquila). A meédia ainda esta em patamares elevados.

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Figura 20 - Folha explica motivo da diminuicdo nos nidmeros sobre a Covid-19

Os numeros menores podem ser explicados por atrasos de notificacao
das secretarias estaduais relacionados ao Natal. Registros do tipo
costumam acontecer em feriados, domingos e segundas.

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)
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Nas imagens 18, 19 e 20, podemos observar que a Folha teve grande
preocupacao em explicar de forma mais aprofundada os dados obtidos
pelo consodrcio aos seus leitores. Nesses exemplos, vemos o papel de um
jornalismo que além de informar, ensina/educa. Na figura 19, o site detalha
a informacao utilizando-se dos parénteses como func¢ao explicativa. O
portal G1 também se preocupou com isso € em uma de suas narrativas
ensinou seus leitores sobre o que se tratava o ‘Ritmo de Contagio',
momento em que o repdrter na redagao do texto se sentiu convocado a

explicar o que era um ritmo de contagio.
Figura 21 - G1 explica aos leitores o que é Ritmo de Contagio

Simbolizado por Rt, o "ritmo de contagio” & um numero que traduz o
potencial de propagacdo de um virus: quando ele é superior a 1, cada
infectado transmite a doenca para mais de uma pessoa e a doenca
avanca.

Fonte: G1 (2020)

Essa estratégia foi construida pela ado¢cao do carater pedagdgico
nas narrativas, utilizando-se também de dicas para prevenir o contagio da
doencga, além de explicar de forma mais educativa termos e situagoes que
surgiram com a pandemia do novo Coronavirus. Percebemos que a
estratégia esta diretamente ligada a consolidacao do lugar de verdade,
pois em um momento de distanciamento social, a sociedade recorre ao
jornalismo para entender o que esta acontecendo. Quando as narrativas
sdo construidas com o carater pedagdgico suprem de melhor maneira a
necessidade de entendimento do publico sobre esse assunto.

Vizeu (2009) parte do pressuposto de que o noticiario é tido como
um lugar de referéncia (de educador) pelo publico, pois os jornalistas, ao
mediarem as informacgdes, buscam tornar os acontecimentos mais
compreensiveis a sociedade. Porém, nem sempre essa postura é possivel
de ser adotada, pois a propria rotina de producgao jornalistica dificulta isso.
A correria para concluir os textos e dar a noticia primeiro ou o mais rapido

possivel, por muitas vezes, acaba interferindo nesse papel pedagdgico.
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Optando-se pelo superficial, sendo mais direto, muito objetivo e sem um
cuidado com o educativo. Por isso, observamos que o consoércio atuou de
forma mais aprofundada e explicativa, buscando solidificar o seu lugar de

referéncia e, consequentemente, de verdade.

Detalhamento de dados

Mesmo depois de restabelecer os dados, os numeros divulgados
pelo Ministério da Saude, de casos confirmados e 6bitos pela doencga,
continuaram inferiores aos numeros compilados pelo CVI junto as
secretarias estaduais de saude. Na figura 22, vemos que o G1 explica que,
mesmo depois que a justica obrigou o Ministério da Saude a retomar a
divulgacao dos dados, os numeros no site do governo permaneceram

inferiores aos do Consoércio de Veiculos de Imprensa.

Figura 22 - Em 09 de junho de 2020, o G1 detalhou a divergéncia nos dados do
Ministério da Saude

Dados do Ministério da Saude

O Ministério da Satude também divulgou dados nesta segunda-feira (8).
Segundo a pasta, houve 679 novos dbitos e 15.654 novos casos, somando
37.134 mortes e 707.412 casos desde o comeco da pandemia. Ou sgja,

um numero inferior ao divulgado pelo consorcio. GXs\III=Ele=ls M olsli=in !

ocorreu horas antes.
Fonte: G1 (2020)

O detalhamento de dados traz uma riqueza maior de informacodes e
ajuda a compor um lugar de verdade nas narrativas. Como vimos
anteriormente, Foucault (1982) explica que a verdade tem sua ligagao
direta com o saber. Quanto mais saber em um lugar, mais ha uma
tendéncia de credibilidade dada pelo publico. Essa estratégia de detalhar
minuciosamente os dados foi identificada em todos os meses da analise
e associamos isso ao fato de o CVI optar por uma produgao noticiosa mais
aprofundada, ao trabalhar os dados sobre a Covid-19, tornando-se assim
um lugar rico de informacgdes acessiveis e gerando uma maior confianga

aos leitores.
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Figura 23 - Detalhamento de dados feito pelo G1 em 16 de agosto de 2020

Brasil, 16 de agosto

« Total de mortes: 107.879
= Registro de mortes em 24 horas: 582

» Média de novas mortes nos ultimos 7 dias: 963 por dia (variacao
em 14 dias: -3%)

» Total de casos confirmados: 3.339.999
= Registro de casos confirmados em 24 horas: 22.167

= Meédia de novos casos nos ultimos 7 dias: 43.488 por dia (variacao
em 14 dias: 0%)

Fonte: G1 (2020)

Na figura 23, verificamos que o portal G1 utiliza as informacgdes
formatadas em tépicos, fugindo da caracteristica do texto jornalistico em
paragrafos, a fim de detalhar melhor os dados, tendo em vista que sao
muitos numeros e especificidades, tornando o entendimento do leitor
mais descomplicado. Além de facilitar essa recep¢ao dos dados pelos
leitores, esse detalhamento de dados minimizou as chances de
‘confusdes’ com os numeros e pode ter ajudado até mesmo no combate

a desinformacao, a partir da producao dos conteudos veridicos.

O consércio como Pandptico

O Consorcio de Veiculos de Imprensa teve uma atuacao similar a
uma vigilancia. Desde a sua fundag¢dao, acompanhou os detalhes da
pandemia e os seus reflexos nos demais setores sociais. A todo momento,
buscou se aproximar das pessoas e sanar as duvidas em relagao aos dados
sobre a Covid-19. No inicio da compilagao dos dados feita pelo consdrcio,
0s nUmeros passaram a ser atualizados trés vezes por dia (diferentemente
do Ministério da Saude, que atualizava os dados apenas uma vez por dia),
entrando nas novas estatisticas os estados que por um motivo ou outro
nao haviam atualizado os dados na divulgagao anterior e isso sempre foi

bem explicitado nas narrativas, deixando claro aos leitores.
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Como vimos anteriormente, Régo (2020) aponta essa relagao
estreita entre as estruturas de poder e a vigilancia. A partir da analise das
noticias, percebemos que uma das estratégias do consércio para se
solidificar como um lugar de verdade foi manter uma postura de
vigilancia da pandemia, acompanhando e atualizando em tempo real a
situacao do pais. Essa estratégia esta diretamente ligada a apresentada
anteriormente, pois essa vigilancia foi composta também pelo
detalhamento dos dados.

Figura 24 - Atualizacao de dados 3 vezes por dia feita pelo G1

Brasil tem 37.359 mortes por Covid,

aponta consorcio de veiculos de
imprensa GIUE|[FZTe=To Yo ERR )

Levantamento é feito por jornalistas de G1, O Globo, Extra, Estaddo, Folha e UOL a partir de dados

das secretarias estaduais de Saude

Brasil tem 38.701 mortes por Covid,
aponta consorcio de veicula
imprensa [GLUE [T ELRELY

Levantamento é feito por jornalistas de G1, O Globo, Extra, Estadao, Folha e UOL a partir de dados

das secretarias estaduais de Saude.

Brasil tem mais de 108 mil mortes

pelo novo coronavirus, 775
registradas nas ultimas 24 horas

Média de mortos dos Ultimos 7 dias foi de 971 por dia. Sdo 3.363.235 brasileiros infectados.

Fonte: G1 (2020)

Na imagem 24, podemos notar essa presenca constante do
consoércio na atualizagao de dados. As capturas de tela mostram as
atualizacdes feitas as 08h, as 13h e as 20h. Com isso, vemos que o
Consorcio se legitimou como algo novo, inédito. Com essa atualizagao de
dados agil e constante, o CVI buscou se consolidar como um lugar de
saber e, em consequéncia, de verdade sobre os dados. Ademais, essa
vigilancia permaneceu e, com a chegada da vacina em seguida, o
consdrcio passou a monitorar também diariamente o andamento das

imunizacdes pelos mais diversos cantos do pais. Além disso, como vimos,
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a primeira campanha de incentivo a vacinagao contra a Covid-19 no pais

foi idealizada pelo CVI.
Humanizag¢do da pandemia

Por trabalhar prioritariamente com muitos numeros, além das
estratégias que ja vimos até aqui, o consdércio também buscou adotar uma
postura voltada para a humanizacao desses numeros. Afinal, cada numero
representa uma vida, contaminada pelo virus, recuperada da doenca ou
que, infelizmente, ndo tenha resistido. Em tempos de alto grau de
negacionismo e desinformacao, sensibilizar por meio das imagens foi
necessario para que as pessoas pudessem de fato entenderem a grave

situacao vivenciada.

Figura 25 - Sepultamento de mortos pela Covid-19

Fonte: G1 (2020)

As narrativas do G1 e da Folha, como podemos visualizar nas figuras
25 e 26, se preocuparam sempre em trazer fotografias para complementar
0 que diziam os numeros. Devido a capacidade de representar

visualmente os acontecimentos, a fotografia foi uma das ferramentas
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utilizadas na construcao das narrativas, oportunizando uma melhor
compreensao do cenario descrito. Como podemos ver, o caixao sendo
colocado na cova representa que pessoas se foram, vidas se perderam e
nao voltam mais. As covas ja abertas mostram a certeza de que outros
cadaveres estao a chegar. Essa foi uma forma encontrada pelo jornalismo
para repassar ao publico a complexidade vivenciada no momento.
Diversas outras imagens foram também utilizadas para ilustrar a situacao,
como por exemplo, os hospitais superlotados.

No periodo de pandemia, mostrar esses rostos foi também uma
forma de credibilizar a noticia e sensibilizar os leitores nos cuidados para
combater a disseminagao do virus. Notamos, nos dois veiculos em analise,
a utilizacao de recursos que sempre deixaram Vvisiveis as pessoas
envolvidas, sejam elas, os profissionais de saude quando foram
convocados a falar, as pessoas comuns relatando a perda de familiares, as
fontes oficiais a frente dos 6rgaos de saude. Assim, humanizar é também

estar mais préximo do publico.
Figura 26 - Carrossel de imagens sensibiliza leitores da Folha

ra

4 /13 Brasil ultrapassa a marca de mais de 30 mil mortes por coronavirus e

Sepultadores enterram vitima de Covid-19 no cemitério Sao Luiz, na zona sul de Sao Paulo

Foram abertas mais de 3.000 novas covas para receber as vitimas da pandemia neste
cemitério Lalo de Almeida/Lalo de Almeida <

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)
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Na legenda da figura 26, o texto que complementa a imagem diz
qgue mais de 3.000 (trés mil) covas ja haviam sido abertas para receberem
mais vitimas da Covid-19, em Sao Paulo. A imagem mostra o trabalho
exaustivo dos coveiros para darem conta do enterro dos préximos caixdes
que chegassem. Dessa maneira, a Folha enfatiza aos leitores a alta
letalidade do virus e utiliza a foto em preto e branco, trazendo o luto de
forma ainda mais forte. Além disso, durante a pandemia, ndao foi mais
possivel velar o corpo de um ente querido e isso contribuiu ainda mais
para que essas imagens sensibilizassem a populagao, ja que os familiares
nao podiam ter acesso aos cemitérios para se despedirem e acabavam

tendo nocgao do que se passava a partir dessas fotografias do jornalismo.

Variag¢do de Recursos

Além de humanizar a partir das imagens, com a investigacao do
nosso material estudo, averiguamos a presencga de diversos recursos na
construcao das noticias. Fotografias, videos, graficos, hiperlinks e os mais
diversos tipos de infograficos (um dos destaques da pandemia) foram
utilizados pelos veiculos de comunicacdao para melhor informar a
populacao brasileira. Como vimos anteriormente, a estratégia é utilizada
na busca de conquistar para si um lugar préprio, nesse caso, um lugar de
verdade. Para atingir esse objetivo, é preciso utilizar-se da criatividade
durante o percurso, como explica Régo (2015). E essa criatividade
observamos nesta categoria, pois o CVI buscou repassar as noticias das
mais variadas formas, a partir de recursos distintos, a fim de chamar mais
atencao dos leitores.

Na figura 27, por exemplo, a captura de tela mostra um video,
publicado pelo G1 em diversas de suas narrativas, que traz explicagcoes

sobre novos termos e expressoes utilizadas no periodo pandémico.

Figura 27 - Video do G1 explica expressdes utilizadas na pandemia
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mas das expressoes mais usadas na pandemia do covic-1

Fonte: G1 (2020)

A presenca dos infograficos foi frequente, o recurso apareceu em
praticamente todas as noticias estudadas. Devido a alta quantidade de
numeros, acreditamos que a utilizagao deste recurso tenha auxiliado
tanto na transmissdao das informacgdes pelos veiculos como no
entendimento das mesmas pelo publico. Na imagem 28, notamos as
oscilagdes no niumero de mortos pela Covid-19 nos estados Alagoas e
Bahia, de abril a dezembro de 2020. Ja na imagem 29, o infografico ensina
sobre os sintomas da doenca.

Figura 28 - G1 utiliza infograficos para mostrar avanc¢o da pandemia pelos

estados
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Mortes por Covid-19 confirmadas por dia em AL

Total de mortes por dia em barras

Abri Julho Qutubro Janeiro Abri Julho Outubro Janeiro

Forte: Consdroio de veloulos de imprenss 2 pertir de dados de secretarizs estadusiz de sadde

Mortes por Covid-19 confirmadas por dia na BA

Total de mortes por dia em barras

Alri Juiho Outubro Janeiro Abril Julho Outubro aneing

Forte: Consdroio de veloulos de imprenss 2 pertir de dados ds secretarizs estadusiz de sadde

Fonte: G1 (2020)

Figura 29 - Infografico do G1 destaca os principais sintomas da Covid-19

Sintomas
Os sintomas do coronavirus sdo bastante variados

0OS MAIS COMUNS 0OS MAIS GRAVES
v = 4
/\\ /=
¥ g Tosse (seca ou Dificuldade
{3\\_ \, Com secregdo) respiratéria aguda
Febre (acima Insuficiéncia
B de 379 renal
f _,‘,: T~ ’ “"'*S—/f’; T

Fonte: G1 (2020)

Outro recurso utilizado, principalmente, pelo portal Gl, foram os
videos dos programas jornalisticos da TV e também dos podcasts do

grupo para compor as narrativas do site. Nas figuras 30 e 31, observamos
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como esses recursos foram dispostos nas noticias. Além disso, o G1 trouxe
um formato diferenciado em suas retrancas, como visualizamos nas
imagens 32 e 33, ao tratar sobre o imbrdéglio envolvendo a compra de

vacinas contra a Covid-19, no segundo semestre de 2020.

Figura 30 - G1 utiliza contelddo da TV para complementar suas narrativas

Brasil registra 39.503 mortes e 775.581 casos 4o novo coronavirus

Fonte: G1 (2020)

1

Figura 31 - Gl complementa suas narrativas também com o Podcast ‘O assunto

O Assunto

Os efeitos da politizacao das vacinas contra a Covid. Neste episédio,
Renata Lo Prete conversa com Gustavo Cabral, bidlogo e doutor em
imunologia que lidera os trabalhos de desenvolvimento de vacinas anti-
Covid no Departamento de Imunologia da USP, e com o repérter da TV
Globo, Alvaro Pereira Jr., que tem feito a cobertura da pandemia para o
Fantastico.

O Assunto

Vacina: avancos, duvidas e disputa politica
00:00 / 26:38

@

Fonte: G1 (2020)

Figura 32 - Retrancas diferenciadas e utilizacdo de hiperlinks no G1
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Guerra da vacina

No dia seguinte ao anuncio do Ministério da Salde sobre uma negociacdo
para adquirir 46 milhdes de doses da CoronaVac, o presidente Jair
Bolsonaro desautorizou o ministro Eduardo Pazuello e suspendeu a
compra da vacina produzida pelo laboratdrio chinés Sinovac em parceria
com o Instituto Butantan, em S3o Paulo. O embate entre a pastae o
presidente envolve também o governador de Sdo Paulo, Jodo Doria e teve
forte repercussao. Enquanto isso, o diretor-presidente da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), Anténio Barra Torres, negou
que o drgdo possa sofrer "influéncia externa" na analise e autorizacdo de
eventuais vacinas contra a Covid-19 no Brasil. Veja a cronologia do que
foi dito sobre a vacina.

Fonte: G1 (2020)

Figura 33 - G1 compara empecilhos na compra das vacinas com uma novela

Novela CoronaVac

CoronaVac — Foto: Jornal Nacional

Fonte: G1 (2020)

Figura 34 - Folha mostra as mudancas na divulgag¢ao dos dados no site do
Ministério da Saude
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ra

1/4 Como o Ministério da Satiide mudou a divulgacao dos dados de Covid-19 La

Classificacao dos casos por UF de notificacao - 14/04/2020 até 14h

ID| UF | casos | OBITOS

1 sp 9371 695 15 PA 323 19 25.262

2 0 B 3410 224 16 AP 307 6 casos confirmados
3 ce § 2005 107 17 GO 284 15 1.832

a am | 1484 90 18 MT 138 4 Catos fonater s
s PE | 1284 115 19 PB 136 16 8%

6 MG | 884 27 20 MS 115 a4 de incremento
7 sc | 826 26 21 RR 113 3

8 PR 791 36 22 AC 99 3

9 BA | 759 22 23 AL 72 a 1~532 (6,1%)
10 RS 200 18 24 RO 64 2 obitos confirmados
11 DF 651 17 25 Pl 58 8 204

12 MA 478 32 26 SE 45 4 Shltos Wovaeazh
13 ES 463 17 27 10 26 0 15%

14 RN 376 18 BRASIL | 25.262  1.532 de incremento

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Uma das principais marcas da Folha de Sao Paulo tratando-se da
utilizacao de recursos foi a presenca de carrosséis de imagens em quase
todas as suas narrativas. Na figura 34, temos um exemplo disso. A Folha
utilizou um carrossel com quatro imagens para explicar aos leitores
visualmente as mudancgas que aconteceram na divulgacdao dos dados
sobre a Covid-19, no site do Ministério da Saude.

Essa variacao de recursos que vimos até aqui estd, diretamente,
ligada a consolidagcao do Consodrcio de Veiculos de Imprensa como um
lugar de verdade, pois sites construiram narrativas mais completas e

acessiveis.

Escolha das fontes

A utilizacao das fontes faz parte da ‘receita’ do fazer jornalistico. Sao
elas gue embasam a construcdo das noticias. A relacdo jornalista/fonte é
um dos temas mais discutidos ao se tratar da rotina de producao
jornalistica e isso nao foi diferente em nossa analise. Investigamos, a partir
das noticias do mapeamento, quais fontes foram utilizadas pelos sites Gl

e Folha e os impactos dessas escolhas sobre os leitores. Como podemos
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ver nas imagens 35 e 36, o CVI escolheu trabalhar prioritariamente com
fontes ligadas a ciéncia.

Consoante ao que advoga Barbosa (2004), quando o jornalismo
transpde fatos para a categoria de acontecimento, privilegia
determinadas informag¢des em detrimento de outras. Durante a analise,
verificamos que Peritos de Saude?® foram convocados para explicar o
momento vivenciado. Entre eles, infectologistas, pesquisadores,
enfermeiros e etc. Dar espacgo a ciéncia em tempos de crise em saude é
priorizar os conhecimentos comprovados e também auxiliar a prépria
populacao no combate ao virus. Garantindo a seguranc¢a da informacao.

Figura 35 - G1 utiliza pesquisador como fonte para embasar noticia sobre
reinfeccao

Fenomeno raro

Segundo o médico Julio Croda, infectologista e pesquisador da Fiocruz,
em entrevista a GloboNews neste domingo (18), a reinfeccdo "é
fendmeno raro". "Estima-se que menos de 1% dos pacientes vao
apresentar uma reinfec¢ao". Em todo o Brasil, sao menos de 50 casos
relatados.

Fonte: G1 (2020)

Figura 36 - G1 entrevista especialista em pneumologia e aborda o
negacionismo

25 Termo utilizado por Dominique Maingueneau em web palestra intitulada “analise do
discurso e a crise do coronavirus”, no dia 03/06/2020, na programacao da Associacio
Brasileira de Linguistica - ABRALIN. https://aovivo.abralin.org/lives/dominique-
maingueneau/



https://aovivo.abralin.org/lives/dominique-maingueneau/
https://aovivo.abralin.org/lives/dominique-maingueneau/
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Pneumologista Margareth Dalcolmo fala sobre 3 onda de negacionismo

A PEIRGIEEEE Margareth Dalcolmo foi questionada sobre o
negaciosismo a gravidade do novo coronavirus. Sem citar a

hidroxicloroquina, a especialista declarou que o Brasil ainda gasta
"energia" em discussdes sem "o menor sentido", enquanto as atencdes
deveriam estar na tentativa de conter a epidemia em zonas mais pobres,
por exemplo.

Fonte: G1 (2020)
Combate a desinformag¢do e ao negacionismo

A figura 36 também serve para exemplificar essa outra estratégia,
que também tem sua ligagao estreita com a anterior. Notamos que o CVI
buscou combater a desinformacao e o negacionismo, contribuindo assim
para a constituicdo do seu lugar de verdade. Em diversas narrativas
especialistas foram convocados para falarem sobre o assunto e também
foi verificada a forte presenca de noticias com checagem de fatos por
meio das agéncias, como podemos verificar na imagem abaixo (fig. 37),
em que a Folha trata sobre a desinformacao?® no pais, a partir de dados da

Lupa.

Figura 37 - Folha aborda sobre a desinformacao em relagao a pandemia

26 O G1também realizou esse trabalho a partir de sua editoria Fato ou Fake.
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AGENCIALUPA () Brasil detém o recorde mundial em pecas de

desinformacao sobre o total de casos e mortes por Covid-19, doenca

causada pelo novo coronavirus. Desde o inicio da pandemia ate o dia 8

de junho, plataformas de checagem produziram ao menos 34
verificacoes de pecas de desinformacao questionando esses dados —
quase um quinto dos 149 conteudos desse tipo analisados por
plataformas de checagem de todo o mundo no periodo.

Entre os desmentidos estiao alegacoes de fraude para inflar os niimeros

divulgados e comparativos equivocados de estatisticas da Covid-19 com
outra fonte oficial.

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

O que isso significa? Como ja discutimos outrora, mesmo com todas
as turbuléncias dos ultimos tempos, o jornalismo a partir do trabalho das
agéncias de checagem, vem conseguindo se reposicionar no seu lugar de
credibilidade/verdade, pois fica com o veredito final ao checar os fatos,
delimitando, por exemplo, o verdadeiro, o falso, o fora de contexto e etc.
Assim, estar com esse ‘poder’ em maos e utilizar nas narrativas do
consorcio, caracteriza-se também com uma estratégia para fortalecer o

lugar de verdade.

Oposicédo ao governo/presidente

Opor-se ao governo em relacdao a divulgagao dos dados ja foi a
propria base de criagao do consércio, mas isso continuou também dentro
das narrativas feitas pelo Consoércio de Veiculos de Imprensa nos meses
seguintes. Por isso, caracterizamos este mecanismo como uma estratégia.
Nos seis primeiros meses do consoércio, notamos a forte presenga de
noticias que enfatizaram os erros do governo na condug¢ao da pandemia,
como também as proéprias atitudes no dia a dia. Na imagem 38, temos a
discussao que ocorreu em torno da grande presenca de militares no

comando Ministério da Saude durante o periodo pandémico.
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Figura 38 - Folha destaca presenca de Militares no comando do Ministério da
Saude

O ministro da Saude interino, general Eduardo Pazuello, nomeou nove militares para cargos
dentro na pasta Pedro Ladeira/Folhapress <

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Figura 39 - Carrossel com imagens e frases do presidente durante a pandemia

(]

i 9/36 vejaoque Bolsonaro ja disse sobre coronavirus b

"E dai? Lamento. Quer que eu faca 0 qué? Eu sou Messias, mas nao faco milagre.” (28.abr.)

Pedro LadeiraFolhapress <
Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

A Folha de Sao Paulo utilizou ainda um carrossel com 36 ocasides

em qgue o presidente tratou sobre a pandemia de forma publica,
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desastrosa e negativa. A figura 39 mostra exatamente uma dessas
ocasides. “E dai? Lamento. Quer que eu faca o qué? Eu sou Messias, mas
nao faco milagre”, foi umas das frases ditas sobre o presidente ao ser
questionado sobre a quantidade de mortos pela doenga no pais. Ao
enfatizar essas falas negativas do presidente, a Folha escancarou o
descaso vivenciado pelo pais em relagao a crise em saude por parte do
governo federal, ja que como o préprio presidente diz, ele nao pode fazer
nada.

O Consorcio mostrou aos leitores que o governo e o Ministério da
Saude nao estavam devidamente preparados para conduzir o pais da
forma que se exigia o periodo pandémico. Além disso, podemos ver pela
imagem 39, que o proprio presidente nao cumpriu as medidas de
prevencao ao virus, andando sem mascara e aglomerando com os
simpatizantes. Em outro momento, em conversa com apoiadores, o
presidente chamou de 'idiotas" as pessoas que ficaram em casa e
obedeceram as medidas restritivas para evitar a disseminagcao do
Coronavirus. Ademais, o presidente ainda disse erroneamente em live que
a vacinagao contra a Covid-19 estava desenvolvendo HIV nas pessoas.

Essas e outras diversas atitudes foram repercutidas e
problematizadas pelos veiculos do CVI. Dessa maneira, o jornalismo do
Consorcio de Veiculos de Imprensa deu destaque aos erros do governo e,
automaticamente, tentou trazer para si o lugar de certeza/verdade,
checando e desmentindo informacées e/ou mostrando dados que

comprovaram o oposto ao que o presidente apresentava.
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A utilizacao da memoéria pelo CVI para o
fortalecimento da verdade

Jornalismo e Memoéria lado a lado

Le Goff (1990) explica que a memodria, como propriedade de
conservar certas informacgdes, remete-nos em primeiro lugar a um
conjunto de fungdes psiquicas, gragcas as quais o homem pode atualizar
impressdes ou informacdes passadas, ou que ele representa como
passadas. Sendo assim, € por meio dessa memoaria que conseguimos dar
notoriedade a algumas informacgdes e fazer com que elas se tornem
conhecidas até por quem nao vivenciou o momento. Moura et al. (2021, p.
131) complementam explicando que “estamos acostumados a olhar para
a memodria como algo que passou e ficou guardado em algum lugar
esperando ser resgatado, quando na verdade nao se resgata, evoca-se,
pois aquilo que foi vivido nao volta exatamente a ser como foi”. Nao temos
como recuperar totalmente a membdria, algo que passou nao volta mais.
Porém, existem meios de acessarmos os fragmentos dessas memoarias
vividas anteriormente.

Ao detalhar as inter-relagdes entre a memédria individual (Qquando
testemunhamos, vivenciamos ou lembramos ‘sozinhos’ de algum
acontecimento) e a memodria coletiva (quando vivenciamos ou
lembramos de algo compartilhado em conjunto, construindo de maneira
associada a conjuntura), Halbwachs (1990) destaca que nossas
lembrancas sao coletivas e nos sao lembradas pelos outros, mesmo que
se trate de acontecimentos nos quais sé nds estivemos envolvidos e com
objetos que s6 ndés vimos. Para este autor, na realidade nunca estamos
sés. Dessa maneira, sempre que lembramos de algo, mesmo que
pensemos que estavamos sozinhos, nao estavamos. Até a linguagem, as
palavras que usamos para reverberar o que vivenciamos sao carregadas
pelo coletivo. Na perspectiva desse autor, todo o ambiente que compde o
fato vivenciado esta presente na composi¢cao desta memoria, que se torna

coletiva.
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Nesse prisma, trazemos agora o jornalismo para essas interfaces da
memoaria. Uma das formas que o jornalismo utiliza, frequentemente, e que
esta atrelada a verdade é a memodria de si. Ela acontece quando o
jornalismo retorna a si mesmo para embasar um fato atual, contextualiza-
lo ou reforcar que algo aconteceu. Isso vem dentro de cada pauta, das
mais variadas formas dependendo do assunto abordado. E o momento
em que o jornalismo revisita seus proprios arquivos (vestigios de
memorias) para complementar/explicar uma narrativa mais atual. Um
exemplo disso € a abordagem que o jornalismo deu, no préprio inicio da
pandemia. Quando a pandemia da Covid-19 comecou, o jornalismo
revisitou sua memodria de outros momentos de crise em saude,
vivenciados pelo mundo para mostrar as pessoas, de uma melhor forma,
O que estava acontecendo. Por meio da figura 40, procuramos reproduzir
alguns titulos e subtitulos extraidos de veiculos jornalisticos que reforcam

esta nossa fala.

Figura 40 - Jornalismo visita o passado para conscientizar populagdo

Historiadores falam sobre impactos da gripe
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Fonte: Autoria prépria/manchetes de diversos portais (2020)

Diante disso, concordamos com Nora (1993), Barbosa (2004) e Régo

(2012) quando problematizam sobre os lugares de memoaria e sobre a
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caracterizacao do jornalismo como um lugar de memodria. Os autores
explicam que os lugares de memodria sao lugares que nos permitem
revisitar um pouco do que foi o passado. Para eles, ao noticiar diariamente
os fatos sociais, o jornalismo se torna um lugar de memoaria. Ja que ao
acessar o conteudo publicado/apresentado pelo jornalismo
anteriormente, é possivel rememorar o contexto e evocar memoarias sobre
o que foi noticiado.

Quando utiliza a si mesmo, a partir das suas pautas ja executadas
OuU Mesmo nas suites (acontecimentos com grandes desdobramentos em
que varias noticias sao feitas para atualizar o caso ao longo do tempo), o
préprio jornalismo sedimenta esse seu lugar de memoédria. Esses lugares
sao, para Nora (1993), salvos de uma memoadria na qual ndo mais habitamos,
ou seja, evocamos, relembramos e recordamos algo que ja se passou, a
partir desses lugares de memoria. Régo (2014) entende o jornalismo como
lugar de memodria, pois ele possibilita que visitemos acontecimentos
vivenciados por uma coletividade e é um lugar que noticia fatos ja
ocorridos com marcas temporais do presente.

Uma das principais tedricas brasileiras sobre os estudos de
memoria, Barbosa (2004) acredita que o jornalismo tem seu
protagonismo tanto na apresentacao dos acontecimentos quanto na
memoria que é construida a partir das narrativas feitas. Barbosa (2004)
explica que o jornalismo constrdi o acontecimento a partir do recorte que
€ noticiado e, em consequéncia disso, a memodria é construida
seletivamente por conta das subjetividades presentes na pratica
jornalistica, tais como a escolha das fontes, palavras, linha editorial
adotada pelos veiculos jornalisticos, background de quem escreve e
outros.

Ao selecionar o fato, transpondo-o do lugar da normalidade
para o da anormalidade, transformando-o em
acontecimento, e ao escolher a forma da narrativa, o
jornalista estd construindo o préprio acontecimento e
criando uma memoéria da atualidade. Uma memodria que

obedece a critérios subjetivos e engendra a questao do
poder (Barbosa, 2004, p. 4).



85

Nas narrativas sobre a Pandemia realizadas pelo Consodrcio de
Veiculos de Imprensa, observamos essas diferencas na forma de abordar
0os acontecimentos. Por exemplo, quando teve inicio a campanha de
vacinagao contra a Covid-19, o portal G1¥ decidiu abordar o fato
destacando que a primeira vacina aplicada no pais foi em uma mulher,
enfermeira e negra; como podemos bem observar no texto 04.

Texto 04: “Mulher, negra, M6nica faz parte do grupo de risco
para a doenga, e atua na linha de frente contra Covid-19 no
Instituto de Infectologia Emilio Ribas. Ela foi voluntaria da

terceira fase dos testes clinicos da CoronaVac realizados no
pais e tinha recebido placebo”. (G1,17 de Janeiro de 2021)

Ja o portal UOL?® decidiu nao frisar nessas caracteristicas da
primeira imunizada contra a doenc¢a no pais, a principio. A narrativa deu
mais enfoque na questao politica envolvida no contexto. Podemos ver isso
logo no titulo, ‘Brasil aplica primeira vacina contra a Covid-19 em meio a
uma guerra politica’, sem citar nada sobre a pessoa que foi vacinada, a
principio, preferindo memorizar como foco principal o conflito politico
presente. Diferentemente do titulo do G1, que priorizou caracterizacao da
pessoa vacinada, ‘Logo apds aprovacao da Anvisa, governo de SP aplica
em enfermeira a 1° dose de vacina contra Covid-19 no Brasil'.

Dessa maneira, observamos memoarias distintas sendo construidas
sobre um mesmo acontecimento, a partir do recorte feito pelo jornalismo.
Com isso, comprovamos que a producgcao noticiosa, como explicou
Barbosa (2004), é seletiva e interfere diretamente na forma como a
memoaria é construida. As pessoas que acompanharam a noticia a partir
do G1, conseguiram mais facilmente identificar o perfil da primeira pessoa

vacinada, ja quem acompanhou pelo UOL teve como memoaria prioritaria

27 Confira a noticia do G1 completa: https://gl.globo.com/sp/sao-
paulo/noticia/2021/01/17/apos-aprovacao-da-anvisa-governo-de-sp-aplica-la-dose-da-
coronavac-antes-do-inicio-do-plano-nacional-de-vacinacao.ghtml, acesso as 11:20, em
16/08/2022.

28 Confira a noticia do UOL completa: https://noticias.uol.com.br/ultimas-
noticias/afp/2021/01/17/brasil-aplica-primeira-vacina-contra-a-covid-19-em-meio-a-uma-
guerra-politica.htm, acesso as 11:21, em 16/08/2022.



https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2021/01/12/vacina-coronavac-tem-eficacia-global-de-504percent-nos-testes-feitos-no-brasil-diz-instituto-butantan.ghtml
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2021/01/17/apos-aprovacao-da-anvisa-governo-de-sp-aplica-1a-dose-da-coronavac-antes-do-inicio-do-plano-nacional-de-vacinacao.ghtml
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2021/01/17/apos-aprovacao-da-anvisa-governo-de-sp-aplica-1a-dose-da-coronavac-antes-do-inicio-do-plano-nacional-de-vacinacao.ghtml
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2021/01/17/apos-aprovacao-da-anvisa-governo-de-sp-aplica-1a-dose-da-coronavac-antes-do-inicio-do-plano-nacional-de-vacinacao.ghtml
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/afp/2021/01/17/brasil-aplica-primeira-vacina-contra-a-covid-19-em-meio-a-uma-guerra-politica.htm
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/afp/2021/01/17/brasil-aplica-primeira-vacina-contra-a-covid-19-em-meio-a-uma-guerra-politica.htm
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/afp/2021/01/17/brasil-aplica-primeira-vacina-contra-a-covid-19-em-meio-a-uma-guerra-politica.htm
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o conflito politico sobre a vacinagao no pais e as caracteristicas da
enfermeira vacinada ficaram em segundo plano.

Para Moura et al. (2021) a memodria esta atrelada ao poder e ao
préprio esquecimento. Corroboramos as ideias foucaultianas discutidas
em Microfisica do poder e entendemos que o poder se exerce em niveis
variados e em pontos diferentes da rede social. No momento em que
temos alguém ou algo que ocupa uma posicao de poder diante da
sociedade, este pode direcionar a memoaria de acordo com o que acredita,
fazendo com que ela seja ainda mais seletiva. Por isso, observamos essas
divergéncias nas abordagens, que ora ou outra, acabam também
deixando invisiveis diversos assuntos, que sao levados ao esquecimento.
Para o leitor que acessou apenas a noticia do GI, o fato de a primeira
vacina ter sido aplicada em um contexto de conflito politico pode ter sido
levado ao esquecimento, tendo em vista que a narrativa do veiculo nao
citou esse viés. Para Le Goff (1990), sdo esses esquecimentos e siléncios da
histéria que revelam a interferéncia da memoaria coletiva.

Seguindo essa discussao, Palacios (2010) também acredita que o
jornalismo que foi escrito anteriormente é uma fonte, uma espécie de
arquivo do passado, como também uma possibilidade de adquirir
conhecimentos através do que esta registrado sobre outros tempos. Por
isso, durante o desenvolvimento desta pesquisa, (re)visitamos o
jornalismo para analisar as noticias que foram publicadas pelos veiculos
de comunicag¢ao do CVI. Dessa forma, estamos nos utilizando do préprio
como jornalismo lugar de memoaria para entender como ele se utilizou de
regimes de verdade dentro de suas narrativas sobre a pandemia,
tornando-se um lugar de verdade sobre a pandemia, e também como ele
fez uso da memodria de si durante a pandemia da Covid-19. Além disso,
como explica Oliveira (2016):

O jornalismo ocupa papel importante na esfera social. Essa
posi¢cao permite que ele tenha forte influéncia na meméria

coletiva da populagao, pois, frequentemente, os individuos
recorrem as noticias jornalisticas para obter informacdes ou
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complementar o que ja sabem do acontecido. (Oliveira, 2016,
p. 84)

Para encontrar essas noticias, utilizamos a busca por palavra-chave
dentro de cada portal, que € mais uma ferramenta de meméoaria. Pois, indo
ao encontro do que pensam Palacios e Ribas (2011), ao permitir a busca
por palavras-chave, localizacdo de matérias por periodos cronolégicos,
busca por editorias e formatos, uso de tags para busca, o jornalismo
fortalece sua capacidade de operacionalizar a memoaria. Assim, pudemos
entender as estratégias utilizadas pelo jornalismo, através da memoéria de

si, para o fortalecimento do seu lugar de verdade.

Veja como memodria foi utilizada para fortalecer a atuacao do
CVi

Nosso corpus de analise é composto por narrativas jornalisticas dos
seis primeiros meses de atuacao do CVI. O material produzido pelo
jornalismo possibilita essa imersao no tempo em que foi noticiado. Assim,
Ferreira (2016) considera que o material jornalistico se torna um lugar de

memoarias sobre o contexto histérico em que as noticias foram publicadas.

As noticias registradas e veiculadas nos diferentes meios de
comunicacao diariamente podem ser consideradas fontes
documentais para o presente e para o futuro. Mais que isso,
a midia, em geral, e o jornalismo, em particular, fabricam
restos, vestigios e rastros que podem ajudar a construir
memodrias consideradas validas para as sociedades
contemporaneas, permeando o presente pelo passado.
(Ferreira, 2016, p. 22)

A partir disso, buscamos entender, por meio das noticias que foram
mapeadas, como o CVI utilizou da memédria para construir o seu lugar de
verdade e como essas noticias ajudaram a compor o imaginario simbdlico
coletivo sobre a pandemia da Covid-19, a partir das narrativas. Para isso,
utilizaremos aqui as noticias do mapeamento para embasar a discussao e
desenvolvermos o processo analitico, no qual busca-se verificar como o
jornalismo faz uso da memodria de si e se coloca como um lugar de

memoaria para se fortalecer como um lugar de verdade.
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Ao analisarmos o material mapeado, identificamos trés categorias
principais ligadas a memoria, utilizadas durante a atuagcao do CVI. Sdo
elas: Memodria de si e rememorag¢do; Senhores da memodria e
Enquadramentos.

1- Memoria de si e rememorac¢do - Nesta categoria, observamos o
jornalismo se utilizando de suas préprias produgdes, como lugar de
memoria, para evocar informag¢des passadas sobre pandemias e
contextualizar o presente, como também, rememorar acontecimentos
anteriores a partir de outros meios, fortalecendo suas narrativas.

2 - Enquadramentos - Na categoria enquadramentos, notamos
quais ‘recortes’ foram adotados pelo jornalismo do CVI na construgao das
noticias. Tendo em vista que essas escolhas feitas nas narrativas
privilegiam alguns aspectos em detrimento de outros e, dessa maneira,
acabam por construir uma realidade a partir desses enquadramentos
empregados.

3 - Senhores da memoaria - Nesta categoria, verificamos como o
jornalismo do Consércio de Veiculos de Imprensa construiu meméorias
sobre a pandemia da covid-19, a partir das suas narrativas, observando o
que foi noticiado e o que foi silenciado. Para Barbosa (2004), ao realizar
esta selecao entre os acontecimentos, o jornalismo assume esse papel de
“Senhor da memoaria”. Assim, buscamos entender como o CVI atuou nesse

quesito.

Memoria de si e rememoragdo

A figura 41 evidencia a memodria de si e a rememoragao na narrativa
do G, pois, consoante a linha de pensamento de Ferreira (2016), isso
acontece quando o jornalismo usa a si préprio como fonte. A narrativa faz
uma contextualizacdo temporal, relembrando os leitores quando foi
registrado o primeiro 6bito por Covid-19, no pais. Percebemos isso com as
marcacoes temporais, por meio de expressées como “quatro meses”, que

foi posta para situar o leitor em relagcdao ao tempo decorrido.
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Além disso, nesse mesmo paragrafo da noticia, temos o emprego de
trés hiperlinks para que o leitor possa clicar e acessar as noticias
publicadas anteriormente, em relagao aos temas em cor vermelha. Os
hiperlinks, nesse caso, assumem papel de operadores da membdria, ja que
foram utilizados para dar oportunidade aos leitores de aprofundarem a
discussao da noticia, a partir do que ja havia também sido noticiado. Dessa

forma, fortalecendo as verdades ja regimentadas pelo veiculo outrora.

Figura 41 - G1 utiliza hiperlinks e faz rememorag¢ao temporal

O Brasil completa neste domingo
(12) fVELgeInl=S=E desde a
primeira morte por Covid-19
oficialmente registrada no pais.
De |3 para c3, o novo
coronavirus matou 71,5 mil
pessoas, com média diaria
superior a 1 mil na ultima
semana.

Fonte: G1 (2020)

Essas foram caracteristicas ligadas a memaoaria bastante utilizadas
pelos dois veiculos em estudo para compor e contextualizar as narrativas.
Utilizar-se desses mecanismos permite aos leitores um entendimento
mais completo dos acontecimentos e também uma maior credibilidade
ao material produzido. Como podemos ver, na figura 42, o G1 noticia sobre
a semana mais letal da pandemia no pais. Isso nos mostra que o veiculo
vem acompanhando atentamente o desenrolar da pandemia desde o seu
inicio e mostrando uma maior seguranga sobre a informacgao repassada.
Além disso, ao trazer no titulo a expressao “semana mais letal”,
constatamos que o veiculo buscava ativar a memoadria do seu leitor e

convocar suas lembrangas da pandemia para serem acionadas.

Figura 42 - Semana mais letal da pandemia
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Brasil tem a semana mais letal
desde o inicio da pandemia da
Covid-19

A média mdvel das mortes no Brasil nos ultimos sete dias foi de 1.056, uma variacdo de 8% em

relacdo aos 6bitos registrados nos Ultimos 14 dias.

Por Jornal Nacional O v 0 O m <

1440772020 22h10 - Atualizado ha um ano

Fonte: G1 (2020)

O jornalismo, como advoga Palacios (2010, p.40-41), “é memodria em
ato, memodria enraizada no concreto, no espag¢o, na imagem, no objeto,
atualidade singularizada, presente vivido e transformado em noticia que
amanha sera passado relatado”. Nao diferente do G1, a Folha também
utilizou os mecanismos de memdria em suas produgdes noticiosas. Na
figura 43, temos a utilizacdo de um hiperlink retomando a uma matéria
sobre a criagao do préprio consodrcio, ou seja, fazendo uso da memoaria de
si. O acionamento desta memoaria relatada, anteriormente, possibilita uma
melhor producao das pecas jornalisticas atuais, ja que conseguem um
maior aprofundamento e contextualizagdao sobre a tematica abordada,
considerando também sua verdade e levando maiores possibilidades de

compreensao aos leitores.
Figura 43: Folha também utiliza hiperlinks e contextualizagcao temporal

No acumulado do fim de semana, foram 46.828 novos casos e 1.078
mortes,

0Os dados sao fruto de colaboracao inédita entre Folha, UOL, O Estado

de S. Paulo, Extra, O Globo e G1 para reunir e divulgar os nimeros
relativos a pandemia do novo coronavirus. As informacoes sao

coletadas diretamente com as Secretarias de Satude estaduais.
Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Como ja vimos, o consdrcio buscou variar os recursos utilizados ao

construir as narrativas. Um dos dispositivos de memodria bastante
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utilizados foi o infografico, principalmente, para ilustrar o aumento do
numero de casos confirmados e Obitos pela doenga, sempre comparando
com os meses anteriores. Dessa maneira, além da comparagcao, como
podemos ver na figura 44, o dispositivo faz com que os leitores visualizem

e memorizem melhor a informacgao repassada.
Figura 44 - Infografico mostra variacao de mortos pela Covid-19 no Piaui

Mortes por Covid-19 confirmadas por dia no Pl

Total de mortes por dia em barras

média movel

Fonte: G1 (2020)

Enquadramentos

No que se refere aos enquadramentos, reforcamos que eles sao os
enfoques dados pelos jornalistas ao transformarem os acontecimentos
em noticias, privilegiando partes e deixando outras de lado. Dando muito
espacgo a tais tematicas e fontes e menos a outros. Ao analisarmos as
noticias do mapeamento, percebemos que o consércio decidiu nao
silenciar a atuag¢ao do Ministério da Saude, apds a justica obrigar o 6rgao
a divulgar os dados novamente no site. Porém, o espac¢o destinado para
os dados do Ministério foi bem reduzido e sem destaque dentro do texto.
Enguanto os dados do consércio passaram a aparecer sempre nos titulos
e subtitulos, os do Ministério apareciam apenas no ultimo ou penultimo
paragrafo das noticias. Percebemos que, embora na rotina jornalistica, em

alguns meios, as fontes oficiais recebam notoriedade e até mesmo
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destaque na producao de noticias, 0 mesmo nao aconteceu com os
veiculos do consércio que analisamos. Assim, notamos que essa postura
foi um dos enquadramentos adotados pelo consércio para dar mais
espaco ao proéprio consércio, com mais presenca ha memoaria construida.
Dentro desses enquadramentos, vemos uma hierarquizagao de assuntos
colocando sempre em evidéncia a prépria iniciativa dos veiculos.

Na figura O1 (pag. 23), vemos também que o portal G1, ao utilizar
conteudos do Jornal Nacional, busca chamar a atencao dos leitores para
o alto numero de mortos pela Covid-19, mostrando rostos dessas pessoas,
a fim de sensibilizar, como ja citamos, mas também de criar uma memodria
desses seres humanos, fazer com que eles sejam lembrados para além
dos numeros que muitas vezes sao as Unicas formas utilizadas para
noticiar tragédias. Esta caracteristica também observamos na figura 26
(pag. 70) quando a Folha sensibiliza seus leitores com imagens do
sepultamento de vitimas da doenca. A utilizagao de imagens € a adogao
de um enquadramento que busca humanizar a histéria que esta sendo
contada e esses arquivos, ao serem acessados posteriormente, fazem
melhor compreender o contexto vivenciado.

Ainda sobre a cobertura da pandemia, uma das polémicas que
envolveu o enquadramento adotado pelo jornalismo foi a 6tica dada as
mortes pela doencga aparecerem com mais destaque do que o0s casos
recuperados. Sob nossa analise, acreditamos que esse enquadramento de
enfoque nas mortes apods pelo Coronavirus, como vemos na figura 45, foi
adotado justamente para tentar sensibilizar a populacao da gravidade da
doenca e também cobrar as autoridades competentes. Constatamos
também que o enquadramento dado procurou fazer analogias que
permitissem que o publico visualizasse a gravidade da questao. Essas
outras narrativas podem ser observadas nas imagens nas figuras 46 e 47,
guando os veiculos compararam as mortes ocasionadas pela Covid-19 aos
homicidios dolosos e acidentes de transito, problemas que também
impactam a sociedade e que afetam as familias e a sociedade como um

todo.
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Figura 45 - Folha utiliza llustracdo sobre estados com mais mortes pela
Covid-19

Total de mortes por coronavirus nos estados brasileiros
Pais & o terceiro do mundo em ndmero de obitos
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Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Figura 46 - Comparacao com mortes por homicidios dolosos

Além disso, as mortes pela Covid-19 no Brasil ja ultrapassaram o total
registrado em 2019 com homicidios dolosos. Foram 39.776 em todo o
ano passado, de acordo com dados do Ministério da Justica e Seguranca

Publica.

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Figura 47 - Comparagcdao com mortes no transito
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CORONAVIRUS

Covid-19 mata mais em 3

meses do que transito em
todo 2019 no Brasil

Numero de mortes passa a marca de 40 mil, mostra consorcio
de veiculos de imprensa

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Nesses enquadramentos, notamos que o jornalismo do CVI buscou
construir uma narrativa, embasada em dados e comparagdes, para
elucidar os leitores priorizando as vidas perdidas e buscando prevenir a
morte de outras. Na figura 47, vemos como o nidmero de mortes por
Covid-19 era significante ao ser comparado com o de mortes no transito,
uma das maiores causas de mortes no pais. Esse enquadramento traz
uma reflexao sobre a prépria importancia de se levar a pandemia mais a
sério no pais. Isso fica ainda mais evidente ao observarmos as Figuras 48
e 49, em que o jornalismo do CVI compara a situagao do Brasil com outros
paises em relacdao a pandemia. Com essas alusdes, notamos que existia
uma preocupacao do jornalismo em, dentro dos critérios de
noticiabilidade que sustentam a construg¢ao da noticia, propor até mesmo
uma abordagem panoramica sobre como a pandemia se comportava em
grandes poténcias econdmicas mundiais e também outros paises que
fazem fronteiras com o Brasil.

Figura 48 - Comparagcao com a situacdao em outros paises
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Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Figura 49 - Folha faz comparacédo com a situacdo da pandemia em outros
paises

O Brasil tem uma taxa de cerca de 34,4 mortos por 100 mil habitantes.
Os Estados Unidos, que tém o maior numero absoluto de mortos, e o
Reino Unido, ambos a frente do Brasil na pandemia (ou seja,
comecaram a sofrer com o problema antes), tém 41,4 e 67,6 mortos
para cada 100 mil habitantes, respectivamente.

Na Argentina, onde a pandemia desembarcou nove dias mais tarde que
no Brasil e que seguiu uma quarentena muito mais rigida, o indice é de

4,1 mortes por 100 mil habitantes.
Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Notamos que ao fazer essas comparagdes, o jornalismo buscou fazer
um enguadramento que focasse no combate a pandemia, sensibilizando
os brasileiros de que precisavam dar uma aten¢ao maior a pandemia por

aqui, uma vez que o pais nao vinha conduzindo bem o combate ao virus.

Senhores da memoria
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Para Barbosa (2004), ao cobrir o cotidiano, o jornalismo acaba
assumindo o papel de “senhor da memédria”, ja que realiza operagao
seletiva da memodria, ao tempo que lembra alguns fatos e esquece tantos
outros. Desse modo, verificamos nesta categoria que o Consoércio de
Veiculos de Imprensa atuou como um senhor da memaria que nao deixou
que os dados e, consequentemente, a memodria sobre o curso da
pandemia pelos estados brasileiros se perdessem. No momento em que
toma para si o poder de fonte primaria dos dados sobre a disseminacao
do Coronavirus pelo pais, o jornalismo do CVI passa a ser também um
guardiao da memoaria sobre esse contexto.

Nesse sentido, todos os pontos discutidos até aqui, desde as
estratégias utilizadas para fortalecer o lugar de verdade aos mecanismos
de memoria descritos anteriormente, compdem essa atuacao do
consorcio como senhor da memobdria, ja que a todo momento teve que
fazer escolhas e selecdes ao desenvolver suas praticas.

Na figura 50, a seguir, vemos que o jornalismo optou por ensinar
como o escudo facial deveria ser utilizado. Dessa maneira, em conjunto
com a ciéncia e os 6rgaos de saude, o jornalismo do CVI acabou
selecionando conhecimentos comprovados e peritos de saude, como
fontes, e levou o negacionismo ao esquecimento.

Barbosa (2004, p. 04) complementa explicando que o jornalismo
seleciona “parte da realidade, partindo-se do pressuposto do que os
leitores gostariam de saber e do que as instituicdes querem fazer saber”.
No caso da figura 50, o consércio entendeu que seria necessario mostrar
aos leitores a forma correta de se proteger contra o virus e selecionou essa

narrativa.

Figura 50 - Folha ensina a forma correta de utilizacdo do escudo facial
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Marcos Vinicius da Silva usa corretamente o escudo facil, com mascara de protecao, para
cortar cabelo em barbearia da zona sul de Sao Paulo Rubens Cavallari/Folhapress

Fonte: Folha de Sao Paulo (2020)

Isto posto, o jornalismo do CVI acabou também se tornando um
lugar de memodria sobre a pandemia da Covid-19. A partir de toda a
cobertura feita, da mesma forma que acessamos as noticias mapeadas e
analisadas nesta pesquisa, as futuras geragdes poderao entender como se
deu esse contexto pandémico, o avanco do virus pelo pais, as medidas
adotadas para monitorar e combater o virus, como também,
compreender como se deu a prépria atuagcao da imprensa na cobertura

sobre esse periodo.
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Reflexoes

Compreender como o jornalismo se coloca como um lugar de
verdade e de memodria sobre a pandemia da Covid-19 a partir do Consércio
de Veiculos de Imprensa foi o objetivo geral desta proposta. A pandemia
da Covid-19 foi um acontecimento que irrompeu por completo a esfera
dos acontecimentos, em meio a isso, a iniciativa do CVI também nos
propde um olhar para estes veiculos jornalisticos considerando, para além
do jornalismo com responsabilidade social, as implicagdes
mercadoldgicas que culminaram com sua criagao.

Nesta tentativa de compreender como o jornalismo do Consércio de
Veiculos de Imprensa se posicionou como um lugar de verdade e de
memoria sobre a pandemia da Covid-19, por meio da construcao de suas
narrativas, vimos que o CVI atuou estrategicamente para se consolidar
como fonte oficial primaria dos dados sobre a Covid-19 no pais e, ao
mesmo tempo, ajudou o pais a combater o virus por meio de sua
cobertura noticiosa.

Diante dos estudos, consideramos que, em um contexto dominado
pelas fake news, o jornalismo do Consoércio trabalhou na divulgagao de
orientacdes sobre como prevenir a Covid-19 e ajudou a aproximar os
estudos cientificos e as especificagcdes sobre a doenca para a populagao.

Investigamos também as relagdes coercitivas que provocaram a
criagao do Consorcio de Veiculos de Imprensa (CVI), desde a retirada dos
dados sobre a pandemia do ar, pelo Ministério da Saude, ao boicote a
imprensa sinalizado pelo préprio ex-presidente da republica, Jair
Bolsonaro. Além de deixar a populagao a mercé da desinformacao com a
bagunca gerada pela falta dos dados acumulados sobre a doencga, a rotina
de producao do jornalismo foi interferida e impedida de noticiar os dados.
Para driblar essa situacao, a parceria entre os grandes veiculos foi criada
e o CVI surgiu. Assim, comprovamos a hossa hipotese de que a criagcdo do
consdrcio se deu em resposta ao Ministério da Saude para que a

sociedade nao recebesse as informacdes com atraso ou desatualizadas.
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Com o mapeamento das noticias publicadas nos veiculos que
integram o CVI, G1 e Folha de Sao Paulo, no periodo de junho a dezembro
de 2020, identificamos 10 estratégias utilizadas nas narrativas jornalisticas:
A criagcao do Consoércio e o compromisso com a informacgao; Uso de titulos
e subtitulos para dar notoriedade ao Consodrcio; Pedagogia: informacao
com educacao; Detalhamento de dados; O consércio como pandptico;
Humanizacao da pandemia; Variagao de recursos; Escolha das fontes;
Combate a desinformacdao e ao negacionismo e Oposicao ao
governo/presidente.

Essas estratégias constituem o Consércio como um lugar de
verdade sobre a pandemia da Covid-19, reveladas em acgdes estratégicas
com base na proposicao metodoldégica de Certeau (2008). Observamos
que a imprensa conseguiu, de certo modo, cumprir com sua fungao social
e nao deixou a populacao sem informagao sobre esse periodo, em que era
tdo necessario entender as questdes que o envolvia. Prova disso, é que em
NOsSso corpus de pesquisa, gue apresenta apenas um recorte da cobertura
noticiosa dos seis primeiros meses do Consoércio, localizamos mais de cem
noticias.

No estudo, ao analisar as noticias do mapeamento, pudemos
verificar ainda como o jornalismo do consércio fez uso da memoaria de si e
se posicionou como um lugar de meméria sobre a pandemia da Covid-19,
no periodo em estudo. Com a analise, pudemos aferir que o Consoércio
atuou contribuindo para o fortalecimento de aspectos em concomitancia
com a ciéncia, a partir de sua valorizagcao e sua visibilidade nas pautas.
Esse enquadramento adotado pelo Consdércio buscou combater também
O negacionismo e leva-lo ao esquecimento, apds silencia-lo. Assim, o
consorcio se embasou na ciéncia, ao utilizar pesquisadores, especialistas
e dados comprovados em pesquisas como fontes das matérias para
construir o seu lugar de verdade na cobertura sobre a pandemia.

Ao tratar da pandemia, o CVI optou por se embasar nos dados mais
préximos da realidade, vigiando a sociedade e o avango do virus, ao tempo

em que detalhou, em suas noticias, a situagcao dos mais diversos cantos
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do pais. De forma humanizada, o Consércio buscou sensibilizar os leitores
para criticar a situagcao vivenciada, por meio do fotojornalismo e da
demonstragcao das altas nos numeros de casos confirmados e 6bitos,
principalmente, ao utilizar ferramentas de infografia. Dessa maneira, o CVI
utilizou de comparagdes entre os dados, com o passar dos dias, para
mostrar o avan¢o da doenca pelo pais.

O jornalismo do CVI revisitou seu passado através de noticias para
construir o seu lugar de memoédria, evidenciado durante a cobertura, que
se utilizou de coberturas anteriores para contextualizar o presente e
mostrou diariamente o aumento ou a diminui¢cdao dos numeros de casos
e 6bitos pelo Coronavirus no pais (e continuou sendo mostrada durante a
4? onda da doenga, vivenciada no momento em que esta pesquisa esta
sendo finalizada).

Para a pratica jornalistica, a partir das discussdes realizadas,
sugerimos que a checagem de noticias seja inserida dentro dos jornais,
como uma editoria mesmo, no intuito de combater de forma mais severa
a desinformacao. Acreditamos que se cada veiculo jornalistico trabalhar
nesse aspecto, diariamente, serd mais viavel minimizar os impactos da
circulacao de desinformacgdes. Diniz (2018, p. 35) acredita que “essa pratica
se apresenta como um caminho para recuperar a credibilidade e
fortalecer as coberturas jornalisticas sobre os temas de interesse publico”.
Ademais, ndao podemos deixar de relembrar que a rotina de producgao
jornalistica precisa ter um cuidado redobrado com as fontes ditas oficiais,
pois, como vimos neste estudo, essas fontes podem atuar para a
desinformacao.

Os impactos deste estudo sao diversos. Entre eles, estdao: a
importancia do jornalismo no combate a desinformacao, as reflexdes
sobre verdade e memodria na construg¢ao do acontecimento jornalistico
“pandemia de Covid-19" e o reposicionamento do jornalismo como lugar
de credibilidade noticiosa sao algumas discussdes suscitadas por este
trabalho. Nossa reflexao voltou-se para além de compreender a iniciativa

problematizar os caminhos adotados, uma vez que foi com base nas
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memorias e verdades constituidas por estes meios que muitos brasileiros
construiram suas memaorias e verdades sobre o periodo.

Outras pesquisas podem ser realizadas seguindo essa linha e
analisarem que outras estratégias, parecidas com a criagao do consorcio,
o jornalismo adotou ou poderia ter adotado em busca do fortalecimento
da profissao e do combate a pandemia. Os estudos podem também se
debrucar sobre os demais meses de atuacao do Consércio, ja que a
parceria continua ativa e em pleno desempenho e a pandemia parece,
infelizmente, nao ter fim.

A pesquisa sinaliza também que essas estratégias de atuacao para
consolidacao do lugar de verdade e de memoéria do jornalismo precisam
ser adotadas frequentemente, principalmente, agora nesse periodo de
extrema desinformacdao, dos grandes fluxos nas redes e do

questionamento do proéprio jornalismo como um lugar de confiabilidade.
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VERDADE SOBRE A PANDEMIA DA COVID-19, A
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| CUMPRIR COM SUA FUNCAO SOCIAL E NAO DEIXOU 1
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